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Forord

Publikasjonen NOS Konsumprisindeksen 1995-2000 inneholder en detaljert
metodisk beskrivelse av konsumprisindeksen. Publikasjonen inneholder ogsa
tidsserier for perioden 1995 - 2000.

Brukere av konsumprisindeksen har et stort behov for informasjon om
hvordan statistikken er bygd opp bl.a. i tilknytning til tolkning av utviklingen
og ved analyse. Denne NOS er utarbeidet for a gi interne og eksterne brukere
en dekkende oversikt over grunnleggende prinsipper, definisjoner og
metoder i utarbeidingen av den manedlige konsumprisindeksen.
Opplysninger om prisutviklingen for perioden 1995 - 2000 er gitt for alle
hovedgruppene og enkelte undergrupper som inngar i konsumprisindeksen.
Opplysningene bygger pa resultatene fra de manedlige undersakelsene i
denne perioden. Denne publikasjonen blir ogsa lagt ut pa Statistisk
sentralbyras web-sider pa Internett, pa http:/www.ssb.no/emner/08/02/10/ .
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1. Utviklingen i
konsumprisindeksen
1995 - 2000

1.1. Konsumprisindeksen samlet

Samlet sett har konsumprisene steget med 14,8 pro-
sent fra 1995 til og med 2000. Brutt ned pa hoved-
grupper er det serlig gruppene alkoholholdige drik-
kevarer og tobakk, utdanningstjenester og helsepleie

Tabell 1.1. Hovedgrupper - arlig endring i prosent 1995 - 2000

som viser sterk prisstigning i denne perioden, se
tabell 1.1. Gruppert etter leveringssektor viser pris-
materialet at spesielt tjenester med lgnn som domine-
rende faktor har hatt en markert prisoppgang.

Prisnedgang pa gruppene post- og teletjenester og
kler og skotgy demper den totale prisveksten i perio-
den 1995 - 2000. Prisutviklingen pé disse gruppene
er medvirkende til at importerte konsumvarer kun
har steget med 0,7 prosent i samme periode.

Gruppe 1995 1996 1997 1998 1999 2000 Samlet'
Totalindeks 2,5 1,2 2,6 2,2 2,3 3,1 14,8
Matvarer og alkoholfrie drikkevarer 1,6 1,5 3,4 4,8 2,9 1,8 17,1
Alkoholdrikker og tobakk 4,8 2,9 7,7 9,6 3,1 7.1 40,6
Klzer og skotay 0,8 -3,1 -0,1 -2,0 -0,8 -4,2 -9,2
Bolig, lys og brensel 2,8 2,4 2,6 0,4 2,2 4,8 16,2
Mgbler og husholdningsartikler mv. 0,9 0,7 0,4 0,6 1,3 0,6 4,6
Helsepleie 4,4 3,2 3,3 7,6 4,8 3,4 30,0
Transport 4,2 0,3 3,7 2,0 2,9 5,4 20,0
Post- og teletjenester -6,0 -1,3 -2,4 -3,1 -6,7 -3,5 -21,0
Kultur og fritid 2,2 1,3 1,5 1,6 2,2 1,6 10,9
Utdanning 2,3 5,0 4,9 5,6 4,8 5.2 31,0
Hotell- og restauranttjenester 1,7 2,1 2,6 4,5 3,4 3.3 18,8
Andre varer og tjenester 3,7 2,2 2,5 5,3 3,8 2,9 22,1

' Gjennomsnittlig indeks i 2000 sett i forhold til gjennomsnittlig indeks for 1994.

1.2. Resultater for hoved- og undergrupper

I dette kapittelet presenteres utviklingen i konsum-
prisindeksen for perioden 1995 til og med 2000. Alle
prisendringer som er oppgitt for perioden sett under
ett, er beregnet ved & se pa gjennomsnittlig indeks
for 2000 i forhold til gjennomsnittlig indeks for
1995. Indeksserier for drene 1995 til og med 2000 er
gitt i tabell 1 - 6 i vedlegg A.

1.2.1. Matvarer og alkoholfrie drikkevarer
Det er spesielt prisene pa frukt, grgnnsaker og suk-
kerholdige matvarer som har steget fra 1995 til og
med 2000. Til dels kraftige avgiftsendringer i 1997,
1998 og 1999 er en arsak bak prisoppgangen pa
sukker og sukkervarer i perioden. Fisk, smgr, marga-
rin og oljer har ogsa vist en markant prisoppgang i
denne perioden. I 1996 gkte matvareprisene med
rundt 2 prosent. Hovedarsaken til gkningen var bort-
fallet av momskompensasjon' pa enkelte landbruks-
produkter sammen med gkte priser som fglge av
jordbruksoppgjgret. Bortfallet av momskompensa-
sjon i juli 1996 forte ogsa til en sterk gkning i prisene
pa melk, ost og kjgtt utover hgsten 1996. Denne
gkningen fortsatte i 1997 og matvareprisene steg

! Det ble innfert momskompensasjon p& kjott, melk og melkepro-
dukter, mot & fjerne forbrukersubsidier i 1993.

med 3,2 prosent fra januar til og med desember det-
te dret. Prisoppgang pa meierivarer, frukt, grgnnsa-
ker og kaffe bidrog mest til denne utviklingen. I
1998 var det fgrst og fremst smgr, margarin, grgnn-
saker og frukt som trakk opp matvareprisene. I 1999
0g 2000 er det szrlig fisk som har hatt en markant
prisoppgang. Kaffeprisene har variert kraftig fra
1995 til 2000. Dette skyldes blant annet store sving-
ninger i produksjonen av kaffe og endringer i forbru-
ket av kaffe pd verdensmarkedet. I 1995 steg kaffe-
prisene med om lag 26 prosent, mens prisene fra
1998 til 2000 har falt med rundt 14 prosent.

1.2.2. Alkoholholdige drikkevarer og tobakk
Gruppen alkoholholdige drikkevarer og tobakk har
hatt den kraftigste prispkningen fra 1995 og frem til
med 2000. Tobakksvarer har hatt en prisoppgang pé
53,3 prosent mens prisene pé alkoholholdige drikke-
varer har gkt med 18,5 prosent. Oppgangen i prisene
pa alkoholholdige drikkevarer og tobakk skyldes i all
hovedsak gkte avgifter ved arsskiftet hvert ar. Ved
arsskiftet 1996/97 var gkningene i avgiftene pé al-
kohol og tobakk spesielt kraftige. Prisoppgangen var
da pa henholdsvis 4,2 og 11,3 prosent. Sterk avgifts-
pkning pé tobakk ble gjentatt ved rsskiftet 1997/98
noe som medfgrte at prisene péd tobakksvarer steg
med i underkant av 14 prosent i 1998.1 1999 ble
saeravgiftene pd tobakk hovedsakelig kun justert for

7
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forventet inflasjon, mens avgiftene pa brennevin, vin
og sterkvin ble noe redusert. Prisoppgangen pé to-
bakk og alkohol var henholdsvis 4,3 prosent og 2,0
prosent i 1999. Markant avgiftspkning péd tobakk
fgret til at tobakksprisene steg med om lag 11 pro-
sent i 2000. Alkohol hadde en prisstigning pa knappe
4 prosent dette aret.

1.2.3. Klaer og skotgy

Etter sterk vekst i prisene pa kleer og skotgy i fgrste
halvdel av 1990-tallet viste prisutviklingen en klart
fallende tendens i siste halvdel. I perioden 1995 -
2000 falt prisene pa kleer og skotgy med 9,9 prosent
og var dermed en av de viktigste bidragsyterne til &
dempe den generelle konsumprisveksten i denne
perioden. Sammenlignet med de andre konsumgrup-
pene er det kun gruppen post- og teletjenester som
har hatt en lavere prisvekst fra 1995 til 2000. Prisene
pa kleer og skotey falt spesielt kraftig i 1996 og 2000.

Prisene pé kleer har hatt en nedgang pa 11,6 prosent.
Klesprisene falt med 3,2 prosent fra 1995 til 1996 fgr
de holdt seg relativt stabile gjennom 1996. 1 1997
fortsatte klesprisene a falle. Fra 1999 til 2000 falt
prisene med 5,6 prosent. Prisene pé skotgy har vert
tilneermet flate hele perioden sett under ett. Fra 1997
utviklet prisene pa skotgy i en annen retning enn
klesprisene. Mens klesprisene har fortsatt & falle, har
prisene pé skotgy gkt med i underkant av 5 prosent
fra 1997 til 2000.

Den nedadgaende trenden i prisene pé kler siden
1995 kan ses i sammenheng med den stadig gkende
konkurransen innen bransjen. En annen viktig faktor
er lavere importpriser gjennom gradvis senking av
tollsatser, fjerning av kvotereguleringer og import av
tekstiler fra land med lave arbeidskostnader.

Prisutviklingen pa kleer og skotgy er utsatt for sterke
svingninger som en fglge av stor salgsaktivitet og
raskt skiftende motetrender. Prisene faller normalt i
salgsperioder som januar og juli for sa a stige igjen i
de etterfplgene ménedene nér nye produkter kom-
mer inn i butikkene.

1.2.4. Bolig, lys og brensel

Utgifter til gruppen bolig lys og brensel stér for om
lag en fjerdedel av husholdningenes samlede for-
bruk. Alle undergruppene som inngar er registrert
med prisgkning i perioden 1995 til og med 2000.
Gruppen elektrisitet, fyringsoljer og annet brensel
har samlet sett steget med rundt 9 prosent. Det er
forst og fremst prisene pa flytende brensel som trek-
ker opp prisveksten i denne gruppen med en opp-
gang pé hele 65,5 prosent. Flytende brensel har seer-
lig hatt en kraftig prisoppgang i 2000, noe som méa
ses i sammenheng med den markerte veksten i rdol-
jeprisen dette aret. Tilsvarende ble prisene pé flyten-
de brensel registrert med nedgang i 1998 da raolje-
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prisen falt i pris. Prisene pé elektrisitet har svingt
kraftig i perioden 1995 - 2000. I tidsrommet 1995 til
1997 steg elektrisitetsprisene med 8,3 prosent. I
1998 og 1999 falt prisene med henholdsvis 7,6 og
2,0 prosent. I 2000 viste elektrisitetsprisene en opp-
gang pa 5,5 prosent.

Husleiekomponenten i konsumprisindeksen bestar av
betalt og beregnet husleie. Betalt husleie er en veid
indeks av indeksene for henholdsvis leieboliger og
andelsboliger (borettslag). Beregnet husleie omfatter
selveiernes utgifter til boligkonsumet og baseres pa
husleieutviklingen for leiemarkedet. I perioden 1995
til 2000 har bade betalt og beregnet husleie steget
med rundt 14 prosent. @kningen i 2000 er noe kraf-
tigere sammenlignet med de andre drene, noe som
trolig har sammenheng med en viss rentegkning.

Utgifter til vedlikehold av bolig har steget med om
lag 16 prosent i perioden 1995 til 2000. Tjenester
knyttet til vedlikehold har hatt langt kraftigere pris-
oppgang enn produkter knyttet til vedlikehold. Pris-
gkningen har vert hhv. 32,3 og 10,5 prosent. Tjenes-
ter til vedlikehold omfatter forst og fremst lgnns-
kostnader for diverse handverkertjenester. Dette er
ogsa trenden dersom konsumprisindeksen grupperes
etter leveringssektor. Denne viser at tjenester med
lgnn som dominerende faktor har hatt en markant
pkning de siste arene.

1.2.5. Mgbler, husholdningsartikler og
vedlikehold av innbo
Mgbler, husholdningsartikler og vedlikehold av inn-
bo har hatt en relativ lav prisoppgang fra 1995 til og
med 2000. Prisene pa mgbler, tepper og boligteksti-
ler har holdt seg omlag uforandret, mens komfyrer,
kjgleskap, vaskemaskiner og andre husholdningsap-
parater har hatt en prisvekst pé 4,3 prosent samlet
sett. Det er bare mindre variasjoner i prisutviklingen
pa disse varene. Kjgkkenutstyr som kasseroller, spi-
sebestikk og stentgy har hatt noe kraftigere vekst,
rundt 16 prosent. Prisene pé varer og tjenester til
rengjgring og ettersyn av bolig har steget med 7,4
prosent. Her er ogsé privat pass av barn inkludert i
tillegg til en rekke forskjellige rengjgringsmidler.
Verktoy og utstyrsvarer for hus og hage har hatt en
prisvekst pa 8,5 prosent. Mindre verktgy har hatt en
kraftigere prisvekst en stgrre verktgy som for eksem-
pel gressklippere og slipemaskiner.

1.2.6. Helsepleie

Konsumprisindeksen maler prisutviklingen pa de
varer og tjenester som forbrukere delvis eller fullt ut
selv betaler for. Ettersom helsetjenester i stor grad er
finansiert av det offentlige, vil den direkte prisen
forbrukerene star overfor ved bruk av helsetjenester
vaere eventuelle egenandeler. I gruppen helsepleie
folges prisutviklingen pa helsetjenester som egenan-
del ved legebesgk, tannlegetjenester og fysioterapi.
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Varer som legemidler, briller og kontaktlinser er ogsé
definert under gruppen helsepleie.

Fra 1995 til og med 2000 steg prisene pa varer og
tjenester til helsepleie med rundt 24 prosent. Den
arlige prisveksten har ligget pé rundt 3 til 4 prosent,
med unntak av i 1998 hvor prisene gkte med i un-
derkant av 8 prosent. Helsetjenester har hatt en langt
kraftigere prisvekst enn legemidler. Prisene pa tann-
legetjenester har steget med i overkant av 35 prosent
i perioden 1995 - 2000. Egenandeler ved legebesgk i
samme periode utviklet seg pa linje med tannlegetje-
nestene, og gjorde relativt kraftige hopp i 1997 og
1998. Prisene pa reseptfrie og reseptbelagte medisi-
ner, helseartikler og optiske produkt steg med knap-
pe 10 prosent fra 1995 til 2000.

1.2.7. Transport

Gruppen transport inneholder i hovedtrekk biler,
produkter til drift og vedlikehold av biler samt tje-
nester knyttet til kollektivtrafikk. Bilprisene har
samlet sett veert tilneermet uforandret i tidsrommet
1995 til og med 2000. I etterkant av en avgiftsom-
legging pé biler ved arsskiftet 1995/1996 falt bilpri-
sene med 4,5 prosent i 1996. Prisveksten pa biler
flatet noe ut etter dette og prisnivdet i 2000 var
fremdeles svakt lavere enn nivéet for avgiftsomleg-
gingen i 1995.

Kostnadene for drift og vedlikehold av biler har gkt
med om lag 30 prosent i perioden fra 1995 til 2000.
Bensin er den dominerende driftskostnaden. Bensin-
prisveksten har variert i styrke i denne perioden,
med beskjeden vekst i 1996, tilneermet nullendring i
1998 og relativt kraftige gkninger i 1997, 1999 og
2000. Totalt steg drivstoffsprisene med rundt 33
prosent fra 1995 til 2000. Kostnader for vedlikehold
av biler har utviklet seg mer stabilt og gkt litt svakere
enn bensinprisene fra 1995 til 2000. Vedlikeholds-
kostnader hvor verkstedreparasjoner er inkludert,
steg med 30,2 prosent i perioden.

Billettpriser pé transporttjenester viste en prisopp-
gang pa vel 25 prosent fra 1995 til 2000. Priser pa
flyreiser har hatt kraftigst vekst av de kollektive
transporttjenestene, med en stigning pa over 40 pro-
sent i samme periode. Prisveksten pa transport pa vei
som er en samlebetegnelse pa buss og drosjetjenes-
ter, steg med knappe 22 prosent. Billettprisene for
tog, bane, trikkereiser og ferger har utviklet seg litt
svakere enn grupperingen transport pa vei.

1.2.8. Post- og teletjenester

Gruppen post og teletjenester bestér av posttjenester,
teleutstyr og teletjenester. Samlet sett har hele grup-
pen vist fallende tendens i perioden 1995 til og med
2000. Dette skyldes i all hovedsak prisnedgangen pa
ulike teletjenester og -utstyr som har funnet sted de
siste arene.

Prisstrukturen pé teletjenester har endret seg ve-
sentlig i perioden 1995 - 2000. Tidligere var landet
delt inn i ulike soner hvor prisen per samtale var
avhengig av avstand og varighet (pabegynte teller-
skritt). I 1997 ble antall takstsoner redusert fra 3 til
2 ved at kommune- og nertakst ble slatt sammen til
en lokaltakst. Landet bestod da av sone for fjernsam-
taler og sone for lokaltakst. Fra 1. juli 1999 ble ogsa
sone for fjernsamtaler opphevet slik at hele landet
ble en sone. N4 er telesystemet delt inn i avgifter for
telefonsamtale henholdsvis innenlands og utenlands.
Takseringen av samtaler er ogsé endret. Fgr ble sam-
talene taksert etter tellerskritt-prinsippet. N& skjer
takseringen etter sanntids-prinsippet. Sanntid betyr
at kundene betaler per sekund for ngyaktig den tiden
samtalen varer og ikke pdbegynte tellerskritt. Ogsa
prissystemet og samtaletakster for mobiltelefon har
gjennomgéatt markerte endringer i perioden 1995 til
2000

Alle takster ble registrert med nedgang i perioden
1995 til juli 1999. Spesielt taksten for fjernvalgssam-
taler ble registrert med en markant nedgang i denne
perioden. Etter juli 1999 har prisen for en utenlands-
samtale vist ytterligere nedgang mens prisen pé in-
nenlandssamtaler har vert uforandret. Grunnavgif-
ten (abonnementsavgiften) per kvartal for & ha tele-
fon har derimot gkt med om lag 27 prosent i perio-
den 1995 til 2000. Prisene pé teleutstyr har ogsa vist
klar nedgang de siste drene. Dette omfatter forst og
fremst fallende priser pa mobiltelefoner.

Prisen pé posttjenester som omfatter portoutgifter
trekker i motsatt retning. Portoutgiftene har steget i
januar hvert ér og de kraftigste endringene har fun-
net sted i 1996 og 1999. Samlet har ulike portoutgif-
ter steget med knappe 57 prosent fra 1995 til 2000.

1.2.9. Kultur og fritid

Denne konsumgruppen bestér av bade fritidsrelaterte
produkter og tjenester og diverse kulturelle tjenester.
Undergruppene viser vesentlig forskjellig prisutvik-
ling for perioden 1995 til og med 2000. Prisene pa
audiovisuelt utstyr som eksempelvis IT-utstyr, farge-
TVer og fotoutstyr, falt med drgye 18 prosent i den-
ne perioden. Den raske utviklingen pa nye produkter
og store utskiftninger innen IT-omradet er en av de
viktigste arsakene til de fallende prisene pa audiovi-
suelt utstyr. De gvrige undergruppene i denne kon-
sumkategorien viste, i motsetning til audiovisuelt
utstyr, en tydelig oppadgdende tendens i perioden
1995-2000. Andre varige konsumgoder knyttet til
fritid og kultur som for eksempel béter, batutstyr og
musikkinstrumenter og tjenester knyttet til fritid og
kultur, deriblant teater- og kinobilletter, har gkt med
om lag 18 prosent i denne perioden. Ogsa prisene pa
aviser, bgker og skrivemateriell har gkt i tilnzermet
samme stgrrelsesorden. Prisene for annet utstyr,
fritid og hage har derimot vist en mer beskjeden
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vekst. Prisoppgangen for undergruppen har vert
knappe 4 prosent fra 1995 til 2000. Prisutviklingen
ble dempet av fallende priser pa visse typer spill,
leker og hobbyartikler.

1.2.10. Utdanning

P4 lik linje med helsetjenester er en god del utdan-
ningstjenester finansiert av det offentlige. Prisutvik-
ling pa utdanning males derfor i form av utviklingen
i egenandeler knyttet til ulike utdanningsinstitusjo-
ner. Egenandelene males og innarbeides i september
hvert &r. Prisene pa utdanningstjenester har samlet
steget med vel 28 prosent fra 1995 til og med 2000.
Prisoppgangen pa utdanningstjenester har veert gan-
ske jevnt fordelt utover disse arene med en oppgang
pa rundt 5 prosent hvert ar, med unntak av 1995 da
prisoppgangen var 2,3 prosent.

1.2.11. Hotell- og restauranttjenester

Samlet sett viser gruppen hotell- og restauranttjenes-
ter en prisoppgang péa knappe 17 prosent i perioden
1995 til og med 2000. Restauranttjenester har hatt
en prisoppgang pa 17,6 prosent, mens utgifter til
hotelltjenester viser en gkning pé 8,7 prosent. I 2000
ble for gvrig overnatting pa hotell i gjennomsnitt 3,0
prosent billigere, mens restauranttjenester hadde en
prisoppgang pé nesten 4 prosent.

1.2.12 Andre varer og tjenester

Gruppen andre varer og tjenester dekker varer og
tjenester innen personlig pleie, sosiale omsorgstje-
nester, ulike personlige varer samt forsikringer. Un-
dergruppenes prisutvikling har hatt en klar stigende
tendens fra 1995 til og med 2000 med unntak av
prisene for andre personlige varer som omfatter
smykker, ur og reiseeffekter. Prisene for undergrup-
pen har veert tilneermet uforandret i perioden.

Prisene pé tjenester og produkt knyttet til personlig
pleie har samlet steget med knappe 17 prosent i
perioden 1995 til 2000. Spesielt har frisgrtjenester
steget kraftig i perioden. Ulike toalettartikler viser en
mer moderat prisvekst i perioden.

Undergruppen sosiale omsorgstjenester bestér blant
annet av betalingssatser for kommunale barnehager
og skolefritidsordningen. Samlet sett har denne
gruppen hatt en prisoppgang pa 23,0 prosent i peri-
oden 1995 - 2000. Den sterke veksten i disse utgifte-
ne har bidratt til den betydelige prisoppgangen. Ma-
linger av barnehagesatser og utgifter til skolefritids-
ordningen er egne delundersgkelser og gjennomfgres
to ganger i aret. Betalingssatsene for kommunale
barnehager har gkt dobbelt s mye som den gene-
relle konsumprisveksten i perioden 1995-2000. Bar-
nehagesatsene gkte samlet med om lag 23 prosent.
Det er riktignok store regionale forskjeller i prisut-
viklingen. Trgndelagsfylkene har vist den sterkeste
veksten med en gkning pé i overkant av 25 prosent.
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Agder/Rogaland og Nord-Norge har pé siste halvdel
av 1990-tallet hatt den laveste veksten med knappe
20 prosent gkning i sine satser.

Utgifter til blant annet bil-, bolig- og innboforsikrin-
ger har steget med rundt 20 prosent fra 1995 til
2000.

2. Bakgrunn og formal

2.1. Bakgrunn

Konsumprisindeksen er en av de mest kjente statis-
tikkene som utarbeides av Statistisk sentralbyra.
Historisk har den vart gjenstand for flere store end-
ringer. Den mest omfattende skjedde nok i 1960,
hvor omfanget av indeksen ble utvidet til gjennom-
snittsforbruket i private husholdninger i hele befolk-
ningen. I perioden 1914 til 1960 omfattet indeksen
giennomsnittsforbruket i arbeiderfamilier i byer og
industristeder. Fra 1901 og fram til 1914 omfattet
indeksen bare arbeiderhusholdninger i Oslo og ble
utarbeidet ved Oslo kommunes statistiske kontor.
For perioden 1865 til 1900 finnes det en prisindeks
for privatkonsum fra nasjonalregnskapet. Konsum-
prisindeksen har ogsa endret navn ved flere anled-
ninger. Siden 1960 har indeksen gétt under beteg-
nelsen konsumprisindeksen. Mellom 1901 og 1960
het den periodevis levekostnadsindeks og leveomkost-
ningsindeks.

Konsumprisindeksen har internasjonal forankring i
International Labour Office konvensjon 160, "Con-
cerning Labour Statistics" som er ratifisert og forplik-
ter Norge & utarbeide en kvartalsvis konsumprisin-
deks.

Statistisk sentralbyra publiserer ogsd en harmonisert
konsumprisindeks hvor formélet er sammenligning
av prisutviklingen mellom land. Indeksen er utviklet
i samarbeid med EUs statistikkbyrd EUROSTAT.
Gjennom egen lovforordning, se EC 1165/98 er Sta-
tistisk sentralbyré ogsa pliktig til & utarbeide en
prisindeks for detaljhandel.

2.2. Formal

Konsumprisindeksens formal er & méle utviklingen i
levekostnadene til private husholdninger. En leve-
kostnadsindeks skal gi svar pé spgrsmélet om hvor
mye utgiftssummen mé endres nér prisene endrer
seg fra ett tidspunkt til et annet gitt at et individ skal
opprettholde samme levestandard (nytteniva). Fordi
en rekke av de faktorer som antas & ha betydning for
nyttenivaet vanskelig lar seg méle statistisk, far kon-
sumprisindeksen i praksis en mer begrenset méalset-
ting. Ved beregning av konsumprisindekser er pro-
blemstillingen derfor & beregne kostnadene for et
bestemt forbruk av varer og tjenester pé ett tids-
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punkt i forhold til kostnadene for samme forbruk pa
et annet tidspunkt.

2.3. Brukere og anvendelsesomrader
Konsumprisindeksen har anvendelser p4 mange om-
rader i samfunnet. Stgrst oppmerksomhet er knyttet
til bruk av indeksen i forbindelse med lgnnsforhand-
linger, der indeksen har funksjon som en indikator
for den prisstigning lgnnsmottagerne er stilt overfor i
samfunnet. Konsumprisindeksen er imidlertid ikke
korrigert for endringer i direkte skatter pa inntekt og
formue og vil derfor ikke uten videre reflektere end-
ringer i husholdningenes disponible inntekt. Indirek-
te skatter knyttet til omsetning av konsumvarer og —
tjenester inngar derimot i indeksen.

Ofte benyttes konsumprisindeksen som et mél for
inflasjonen i samfunnet. Inflasjon er et makrogko-
nomisk begrep som innholdsmessig burde omfatte
alle omsatte varer og tjenester i samfunnet. Bruk av
konsumprisindeksen i denne sammenheng vil derfor
kun veere en tilnermelse. En mer dekkende infla-
sjonsindikator burde i tillegg til konsumprisutviklin-
gen ogséd omfatte prisutviklingen pa bl.a. kapitalva-
rer, eksportvarer og offentlig tjenester omsatt i mar-
kedet. Et eksempel pa en slik indeks er nasjonalregn-
skapets prisindeks for bruttonasjonalprodukt etter
sluttanvendelse.

Indeksmaterialet brukes ogsé ved deflatering av
verditall, dvs. en omregning fra verditall til tall i
faste priser. En sentral bruker er nasjonalregnskapet
hvor indeksmaterialet benyttes for &8 male volumut-
viklingen i privat konsum. Indeksmaterialet brukes
ogsa til 4 utarbeide prisindeksen for detaljhandel,
som blant annet brukes til & avlede volumveksten i
detaljhandelen.

Utover dette har konsumprisindeksen anvendelse i
tilknytning til justering av private leiekontrakter og
avtaler i nzeringslivet. Konsumprisindeksmaterialet
har ogsé i noen grad veert anvendt ved undersgkelser
av prisnivéforskjeller mellom regioner, se Rapporter
91/15.

Indeksens anvendelser har pé ulik mate betydning
for detaljutformingen av indeksen. For hvert bruks-
omréde kan det i prinsippet konstrueres en ideell
indeks. Ved utformingen av konsumprisindeksen har
det derfor veert lagt stor vekt pa bruk av indeksen
som et kompensasjonsmal for prisutviklingen i privat
forbruk.

2.4. Kopling til andre statistikker

Data fra Byggekostnadsindeksen (byggevarer) og
lgnnsstatistikk inngar i indeksen som en del av pris-
grunnlaget. For & beregne vektandeler pa represen-
tantvareniva brukes data fra forbruksundersgkelsene,
mens det fra terminvis varehandelstatistikk beregnes

geografiske vektandeler per representantvare. Resul-
tater overfgres til nasjonalregnskapet og brukes ogsa
i deflatering av detaljomsetningsindeksen. Ved etab-
lering av bedriftsutvalget benyttes Bedrifts- og fore-
taksregisteret som kilde. Det er en negativ koordine-
ring mellom konsumprisindeksens bedriftsutvalg og
utvalget som benyttes i detaljomsetningsindeksen,
dvs. at bedrifter som rapporterer til konsumprisin-
deksen i hovedsak er skjermet fra a rapportere til
detaljomsetningsindeksen.

3. Opplegg og
gjennomfgring

3.1. Omfang

Malpopulasjonen for konsumprisindeksen er alle
varer og tjenester som tilbys private husholdninger
bosatt i Norge. Observasjonsenheter ved undersgkel-
sen er bedrifter, husholdninger, kommuner, varer og
tjenester. Det er to typer observasjoner for varer og
tjenester som maéles; forbruksandeler og priser. For-
bruksandelene méles pé arsbasis gjennom et utvalg
husholdninger (forbruksundersgkelsen), mens priser
males manedlig gjennom et utvalg av bedrifter. Hus-
holdningene trekkes fra Statistisk sentralbyrés eget
register Det sentrale personregisteret. Utvalget av
bedrifter hentes fra utvalgte naringer (SN94-
Standard for neeringsgruppering 1994)? i Bedrifts- og
foretaksregisteret (BOF).

3.2. Datakilder

Datakildene i konsumprisindeksen er hovedsakelig
BOF, varehandelsstatistikken og Forbruksundersg-
kelsene. I husleieundersgkelsen trekkes husholdnin-
ger (leietakere) fra Det sentrale personregisteret,
mens borettslagsleier hentes fra registre hos bolig-
byggelag. Elektrisitetsundersgkelsen bygger ogsé pa
registerbasert data.

3.3. Vare-, tjeneste- og bedriftsutvalg

3.3.1. Vare- og tjenesteutvalg

I henhold til internasjonale anbefalinger og defini-
sjoner skal konsumprisindeksen beregnes ut ifra
prisserier for forbruksvarer og -tjenester av konstant
kvalitet. Dette medfgrer at man ideelt sett folger
prisutviklingen for eksakt samme varetype periode
etter periode. Grunnlaget for beregningen av kon-
sumprisindeksen er et utvalg pa rundt 900 varer og
tjenester, sikalte representantvarer. Disse skal repre-
sentere prisendringene for hele spekteret av varer og

2 Grunnlaget for SN94 er EUs standard NACE Rev.1 (Nomenclatu-
re générale des Activités economiques dans les Communautés
Européenes) og FNs standard ISIC Rev. 3 (International Stan-
dard Industrial Classification of all Economic Activities). SN94
vil bli benyttet som betegnelse pé standard for neringsgruppe-
ring i denne publikasjonen.

1
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tjenester som inngér i husholdningenes private for-
bruk. Representantvarene er valgt ut blant annet pa
grunnlag av informasjon fra Forbruksundersgkelsen
og annen bransjeinformasjon.

Nar vi definerer en representantvare er det to vilkar
som er av betydning og som til dels kan vare gjensi-
dig motstridende;

e varen ma spesifiseres slik at oppgavegiveren i
stgrst mulig grad stilles overfor entydige opplys-
ninger med hensyn til varens kvalitet og meng-
de.

e indeksen ma sikres mot brudd i tidsserien pga.
overspesifikasjon i representantvarene.

Ved spesifiseringen av representantvaren ma en sikre
at prisene som rapporteres over tid, relaterer seg til
varer og tjenester av en bestemt kvalitet og mengde.
Ikke alle merker/modeller som finnes innen en be-
stemt varekategori er tilgjengelig i alle forretninger.
Ved utformingen av varespesifikasjonene dpnes det
for en lokal tilpasning i den enkelte utvalgsforretnin-
gen slik at ikke utsalgsstedene skal ha problemer
med 4 finne varianter (produkt) som vil vaere repre-
sentative for representantvaren. Som en hovedregel
skal oppgavegiver velge det produktet som selges
mest.

Utvalget av representantvarer kan ikke holdes ufor-
andret over en lengre periode. Over tid vil noen av
representantvarene ha mindre viktighet i forbruket,
mens andre varer som ikke er med i prisgrunnlaget
gker i betydning. Representantvarene revideres der-
for arlig i august i forbindelse med endringen i vekt-
grunnlaget. Enkelte representantvarer med hyppige
modellskift fglges opp fortlppende gjennom éaret. I
forbindelse med den éarlige varerevisjonen blir utval-
get av representantvarer vurdert av bransjeorganisa-
sjoner som kommer med uttalelser om utvalget, valg
av nye representantvarer og andre forhold av betyd-
ning.

3.3.2. Bedriftsutvalg

For & hente inn manedlige priser pd vare- og tjenes-
teutvalget benytter Statistisk sentralbyra et utvalg av
bedrifter, kommuner og husholdninger. Bedriftene
utgjer et panelutvalg der hver bedrift som blir truk-
ket ut normalt skal veere med i undersgkelsen i en 6-
ars-periode. Hvert ar blir utvalget ajourfert og 1/6 av
utvalget utgér. Utvalgets stgrrelse er om lag 2200
bedrifter.

Trekking av bedrifter/forretninger til hovedundersg-
kelsen gjgres pd bakgrunn av en populasjon definert
i BOF. Utvalget av bedrifter hentes blant alle bedrif-
ter innen neringene 50, 52, 55, 71, og 93. Bedrifts-
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utvalget trekkes etter PPS-prinsippet’, dvs. trekking
med hensyn pa stgrrelse hvor omsetning er valgt som
storrelsesmél. Trekningen stratifiseres i tillegg etter
naering og geografisk omréde. De geografiske omré-
dene fglger Statistisk sentralbyras utvalgsplan. Som
ett fgrste trinn i utvalgsplanen deles landet inn i fem
omrader. I tillegg er Oslo, Bergen og Trondheim skilt
ut som egne omrader. Dette gir fglgende 8 marke-
der:

1. Akershus 5. Nord - Norge
2. Resten av @stlandet 6. Oslo

3. Sgrlandet - Vestlandet 7. Bergen

4. Mgre - Trgndelag 8. Trondheim

Utvalget trekkes i to faser:

e trekking av basisomrade (kommune eller
grupper av kommuner)

e trekking av bedrifter i neeringshovedgrupper
(4-sifret SN94)

Dette utvalget er trukket slik at det har minst mulig
overlapp med utvalget av bedrifter i detaljomset-
ningsindeksen. Se Notater 96/61 for flere detaljer
om utvalgstrekkingen.

For delundersgkelsene rettet mot kommuner brukes
egne metoder. I undersgkelsen for kommunale geby-
rer er ikke utvalget trukket, men i hovedsak valgt ut
etter stgrrelse (cut-off prinsipp). Utvalget bestar av
de 100 stgrste kommunene i Norge i tillegg til 24
mindre kommuner. I barnehageundersgkelsen trek-
kes 6 kommuner innen hvert fylke, bortsett fra Oslo
som er et eget omrade. Se Notater 2001/37 og Nota-
ter 2001/30 for neermere omtale av disse undersg-
kelsene.

I husleieundersgkelsen inngédr om lag 75 000 andels-
boliger og 1300 utleieboliger. Malepopulasjonen for
undersgkelsen er private boliger i Norge. Ettersom
det ikke foreligger et register over slike boliger, er
det ikke grunnlag for direkte trekking av utvalg til
undersgkelsen. Andelsboligene er hentet fra et utvalg
boligbyggelag og utgjer en totaltelling av alle an-
delsboliger innen det enkelte boligbyggelag. Under-
sgkelsen av leieboligene bygger pa et utvalg av fami-
liekjerner trukket fra Det sentrale personregisteret og
adressene som kommer ut bestemmer utvalget av
boliger. Utvalget av familiekjerner far tilsendt et
sporreskjema som kartlegger eierform og en del
egenskaper ved boligen. Eierform "leietaker" selekte-
res ut, og adressen/boligen holdes fast i 12 maneder
og inngdr i utvalget av leieboliger uavhengig av
hvem som faktisk bor der.

% Probabilities proportional to size.
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3.4. Datafangst

3.4.1. Skjemabasert prisinnsamling
Prisopplysninger for de fleste varer og tjenester blir
samlet inn ved hjelp av skjema. Den 10. i hver méned
sendes skjema til de ulike forretningene og bedriftene.
Disse noterer priser gjeldende den 15. i méneden.
Skjemaene blir deretter returnert til Statistisk sentral-
byra. Etter en manuell kontroll registreres prisene ved

hjelp av optisk lesning.

3.4.2. Elektronisk datainnhenting
En gkende mengde av prismaterialet innhentes di-
rekte pé elektronisk form. Det mottas hver méned

scanner data fra bedrifter innen dagligvarehandelen

og fra Vinmonopolet. Elektrisitetspriser hentes fra
internett. Husleier for utleieboliger samles inn ved
bruk av Computer Assisted Telephone Interview
(CATI) direkte fra husholdninger, mens husleier for
andelsboliger sendes elektronisk fra et utvalg bolig-
byggelag basert pa deres administrative registre.

Tabell 3.1. Delundersokelser i konsumprisindeksen

Delundersgkelse Tidspunkt

Abonnement pa aviser Januar, april, juli og
oktober

Barnehagetakster Februar og august

Beregnet husleie, bolig Hver maned

Beregnet husleie, fritidsbolig Juni

Betalt husleie, bolig Hver maned

Betalt husleie, fritidsbolig Juni

Det innhentes i tillegg opplysninger fra Statistisk sen-
tralbyras byggekostnadsindeks hver méned og
Lgnnsindeks i mars, juni, september og desember.

3.4.3. Spesielle delundersgkelser

Det standardiserte prisskjema er ikke like godt egnet
til & méle prisendringer péa alle representantvarene.
For noen varer og tjenester reguleres prisene pa kjente
tidspunkt, andre varer og tjenester er av en slik karak-
ter at det er behov for tilleggsopplysninger for & kun-
ne male prisendringene riktig. I disse tilfellene utfgres
spesielt tilrettelagte delunderspkelser. 1 tabell 3.1 fglger
en oversikt over alle delundersgkelsene i konsum-
prisindeksen.

3.4.4. Sesongvariasjoner

Endringene i konsumprisindeksen fra méned til ma-
ned varierer gjennom aret og disse variasjonene er i
noen grad stabile fra ar til ir. Slike endringsmgnstre
kalles generelt for sesongvariasjoner og har bakgrunn i
ulike forhold.

En vanlig kilde til sesongvariasjoner er knyttet til
variasjoner i tilgangen av frukt, grennsaker og noen
typer ferskvarer gjennom é&ret. Et eksempel er norske
jordbeer som normalt bare er i salg noen f& méneder
om sommeren. Tabell 4 gir en oversikt over slike
sesongvarer i konsumprisindeksen.

Tabell 3.2. Sesongvarer i konsumprisindeksen

Brennevin, vin og sterkal

Januar, mai og

Representantvarer Sesongperiode
Makrell, med hode og innmat Mai - august
Hodekal Juli - mai

Epler, norske Oktober - desember

september
Drosjetakster Hver maned
Elektrisitet og nettleie Hver maned
Fjernsynskanaler Mars
Fjernvarme Hver maned
Flybilletter Hver maned
Forsikring av biler Januar, april, juli og
oktober
Fritidsbater og motorer April
Fysikalsk behandling Januar

Hjemmebasert omsorg

Februar og oktober

Inngangsbillett til idretts-
arrangement

April og oktober

Plommer, friske September

Druer, gregnne August - desember
Hasselngtter Desember
Tyttebaer September

Blabaer August

Bringebaer August

Jordbaer Juli - august
Solbaer August

Rips August

Tulipaner Januar - juni

Kino og teaterbilletter

Januar og september

Kjere opplaering

Januar og august

Kollektiv transport Januar
Kommunale avgifter Januar
Legekonsultasjon Januar
Medlemskap pa treningsstudio Januar
Pakketurer Juni

Parkerings- og bomveiavgifter

Februar og august

Porto pa post.

Januar

Skolepenger og semesteravgift

Januar og september

Skolefritidsordning

Januar og august

Tannlegetjenester

Januar og august

Telekommunikasjon

Hver maned

De angitte sesongperiodene er erfaringsmessig tids-
rom da disse produktene er allment tilgjengelige. De
aktuelle varene kan ogsa omsettes utenfor disse peri-
odene, men da i mindre kvanta og til dels med annen
kvalitet.

Observerte priser for de aktuelle varene benyttes i
beregningene bare i sesongperioden. Fordi indeksens
vektgrunnlag er basert pa &rsvekter og ikke maneds-
vekter, ma priser for disse varene estimeres utenfor
sesongperioden. Det er her valgt en relativt enkel
lpsning ved at prisen for den enkelte vare holdes kon-
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stant og lik gjennomsnittlig pris fra den foregdende
sesongperiode.

Sesongvariasjoner er ogsa knyttet til endringer i etter-
spgrsels- eller institusjonelle forhold. Dette kan vere
varer som husholdningen har nytte av &ret rundt, men
sesongmessige variasjoner i konsumet (etterspgrselen)
avhenger av prisniviet. Sesongvariasjoner knyttet til
institusjonelle forhold er varer og tjenester hvor selve
sesongen er bestemmende for husholdningenes valg
av varer og tjenester. Noen flere eksempler kan illu-
strere dette:

» Enkelte varer etterspgrres kun i visse perioder i
aret, f.eks. ski, skgyter, is og ulike feriereiser og
visse typer oppvarmingskilder

¢ Grunnet slaktetid vil visse ferske kjgttprodukter i
stgrre grad vare tilgjengelig om hgsten

» Vanlig sesongsalg av visse varer i forretningene,
f.eks. kleer og skotgy i januar og juli

» Endringer i offentlige avgifter skjer som regel med
effekt fra 1. januar

Konsumprisindeksen vil til en viss grad vise endringer
gjennom aret bestemt ved Statistisk sentralbyras ruti-
ner for innhenting og innarbeiding av data. Et eksem-
pel kan veere abonnementpriser pé aviser, hvor datae-
ne innhentes pé kvartalsbasis.

Brukerne har for en del formél interesse av indeks-
serier der slike sesongvise variasjoner er tatt bort. For
a lette tolkningen av materialet bearbeider ogsa enkel-
te av brukerne de publiserte seriene slik at en del av
sesongvariasjonene tas bort. I dag publiseres det se-
songjusterte serier kun for den totale konsumpris-
indeksen og for prisindeks for detaljhandel. For slik
sesongjustering benyttes X12ARIMA.

3.4.5. Boligkonsum

I konsumprisindeksen bygger man som en hovedregel
pa kjepsprinsippet. Dette inneberer at de enkelte
varer og tjenester som inngar regnes som konsumert
av husholdningene i det de anskaffes. Fra dette prin-
sippet er det imidlertid gjort et viktig unntak for boli-
ger, som i konsumprisindeksen ikke regnes som en
vare. Kjgp av bolig betraktes derimot som en investe-
ring i boligkapital, som igjen yter husholdningen en
strgm av boligtjenester over boligens levetid. Prisen pa
boligtjenesten som ytes husholdningen gar under
betegnelsen husleie, og bestar av betalt husleie for
husholdninger i leiebolig og andelsboliger og beregnet
husleie for selveiere.

Statistisk sentralbyra gjennomfgrer en ménedlig un-
dersgkelse rettet mot husholdninger i leieboliger og
andelsboliger. I denne undersgkelsen males endringer
i husleien for om lag 1300 utleieboliger og 75000
andelsboliger som utgjgr grunnlaget for betalt husleie.

14

Husleieutviklingen i selveiermarkedet baseres pé end-
ringen i leiene i tilsvarende boliger i leiemarkedet
(leieekvivalensprinsippet).

3.5 Revisjon og kontroller

Den interne bearbeiding av datamaterialet skjer i flere
etapper. Det er dels en fgrste gjennomgang av skje-
maene nér disse kommer inn. Forretningenes/opp-
gavegivernes merknader vurderes og kodes slik at all
informasjon knyttet til det rapporterte prismaterialet
kan trekkes med i den videre bearbeiding. P4 grunn
av store datamengder (om lag 45 000 priser per ma-
ned) og en kort produksjonstid pd indeksen, gis det
imidlertid sveert begrensede muligheter til & drive om-
fattende manuell kontroll med hvert enkelt skjema.
Hvis skjemaet er riktig utfylt blir det sendt til data-
registreringsenheten hvor skjemaet blir lest optisk.
Ved eventuelle problemer med tolkningen blir skje-
maet kontrollert og dataene blir registrert manuelt.

Prisene til konsumprisindeksen blir kontrollert i flere
faser. Forst kontrolleres dataene for dpenbare regist-
reringsfeil. Ett eksempel pa dette er sékalt komma-
feil; en halvliter brus til 80 kroner som forrige mé-
ned kostet 8 kroner, bukse til kr. 49,90 som forrige
maéned kostet kr. 499,00 osv. Etter at alle &penbare
feil er rettet, blir dataene gjenstand for en kontroll
som genererer mulige feil, dvs. observasjoner som
utfra gitte kriterier blir definert som ekstremverdier.
Dette forutsetter at observasjonene kan beskrives ved
hjelp av en statistisk fordeling. Ekstremverdiene blir
fgrst kontrollert mot skjemaet for mulige tolknings-
feil under dataregistreringen (dataregistreringsfeil),
deretter blir observasjonen vurdert mot annen in-
formasjon (ny vare, ny bedrift, tilbudspris, osv.). De
ekstremobservasjonene som gjenstar og hvor det ikke
foreligger tilleggsinformasjon, vil i all hovedsak bli
godkjent.

3.5.1. Frafall

Det skilles mellom to hovedtyper frafall. Den ene
typen oppstar ndr oppgavegiverne av ulike arsaker
ikke returnerer skjema. Dette kalles totalt frafall. Ved
innsendingsfristens utlgp ligger dette frafallet pa 10 til
15 prosent. Etter purringer det totale frafallet redusert
til rundt 5 prosent. Konsumprisindeksen har altsé
normalt en mdnedlig svarprosent pa rundt 95.

Den andre typen er partielt frafall. Dette er frafall av
enkeltobservasjoner, dvs. at en oppgavegiver lar
veere 4 oppgi prisen pa en vare som han har oppgitt
prisen pa tidligere. Det kan veere mange rsaker til at
oppgavegiver slutter 4 oppgi pris pd en vare. De
vanligste arsakene er at varen er utsolgt eller utgétt.
I de tilfeller varen er utgatt skal oppgavegiver fore
opp en erstatningsvare. Det er standardiserte av-
kryssningsbokser pa prisskjema, som ved utfylling gir
opplysning om hva som er drsaken til det partielle
frafallet. Konsumprisindeksen er ogséa kjennetegnet
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ved tilgang. Total tilgang er i hovedsak nye bedrifter,
mens partiell tilgang er nye prisobservasjoner fra
"gamle" bedrifter.

Béade totale og partielle frafall imputeres maskinelt.
Det benyttes fire forskjellige algoritmer for & beregne
den imputerte prisen. Det imputeres enten gjennom-
snittspriser eller priser basert pd endringsrater for
innrapporterte priser i region, eventuelt hele landet.
Arsaken til frafallet er bestemmende for hvilken
algoritme som benyttes.

Etter imputeringer beregnes indekser for kontroller
pa et mer aggregert niva. Pa dette stadiet blir utvel-
gelsen mer subjektiv, selv om kontrollene baseres pa
en "top-down" liste basert pa bidrag til endring for
totalindeksen siste méned.

3.6. Beregning

Konsumprisindeksen beregnes som en arlig kjedet
indeks basert pd korttidsindekser. Gjennomsnittlig
pris for hver vare i juli (juli=100) er prisreferanse
for prisutviklingen i korttidsindeksene.
Korttidsindeksene gir prisutviklingen for en periode
pa 12 méneder - fra og med august ar t til og med
juli &r t+1. Disse beregningene omfatter alle bearbei-
dinger av prisdata fra representantvareniva og videre
aggregeringer til de aktuelle publiseringsnivéer.

Beregningene pa det mest detaljerte niviet
(mikroniva) skjer ved & ta gjennomsnittet av
prisobservasjonene for en gitt representantvare fra
spesifikke utsalgssteder innen hver enkelt av de 8
markedene som inngér i konsumprisindeksen.
Relevant vektinformasjon i form av omsatt mengde
eller utgiftsdata for hver representantvare i det
enkelte utsalgssted er ikke tilgjengelig slik at mikro-
indeksene beregnes kun basert pé prisobservasjonene
for en gitt vare. Indeksene beregnes ved 4 ta et
geometrisk gjennomsnitt4 av prisobservasjonene i
maned m, sett i forhold til det tilsvarende gjennom-
snittet i prisreferansemaneden maned 0, for repre-
sentantvare i innen et spesifikk marked, z. Formelt
kan dette uttrykkes ved:

# Formel for geometrisk gjennomsnitt ble innfgrt pi mikroniva i
august 1999 og benyttes pa vel 60 prosent (maélt som for-
bruksandeler) av vare- og tjenesteutvalget som inngar i konsum-
prisindeksen. Det resterende vare- og tjenesteutvalget beregnes
ved formel for aritmetisk gjennomsnitt.

/n

O 6=

hvor : p;" = pris pé vare i, maned m

° = pris pé vare i, prisreferanse

maned (juli)

P:

n = antall prisobservasjoner for
vare i

z =1-8

I alt beregnes det vel 5500 slike mikroindekser hver
maned®. Mikroindeksene veies sammen til en indeks
for selve representantvaren ved & benytte omrade-
vekter. Indeks for representantvare i, madned m, kan
uttrykkes:

8

(2 1" = Z v.G!

hvor: v, = vekt vare i, omrade z

Videre aggregering til ulike konsumgrupper og
totalindeksen, baseres pa Laspeyres formel hvor
vektene som inngér er hentet fra
forbruksundersgkelsen.

Laspeyres korttidsindeksen for konsumgruppe g for
perioden juli til méned m, er gitt ved:

k

@ L= Z w; "
=

hvor: k = antall varer- og tjenester som
inngér i gruppe g

w,” = forbruksandelen for vare i, fra
basisperioden b

og w' =plq/ [y plal

® Indekser fra om lag 900 representantvarer representert i 8 om-
réder skulle normalt gitt 7200 mikroindekser. Enkelte varer og
tjenester er imidlertid ikke representert i alle omréder slik at
totale antall mikroindekser er rundt 5500 hver maned.
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For hver méned innen det enkelte 12-maneders in-
tervallet august ar t - juli ar t+1, beregnes det
Laspeyres korttidsindekser gitt ved ligning 3. I den
norske konsumprisindeksen faller ikke prisreferan-
semaneden og vektreferanseméneden sammen. Ba-
sisperioden i den norske konsumprisindeksen referer
seg til et glidende gjennomsnitt av forbruksandelene
for de 3 foregdende &r, mens prisreferansemaneden
er foregdende juli hvert ar. Slike indekser betegnes
ofte som en modifisert Laspeyres prisindeks.

De publiserte indeksseriene - langtidsindeksen - er
utviklet ved at korttidsindeksens utvikling pé alle
aggregeringsnivéer kjedes til de tilsvarende indeks-
serier med basis i 1998, dvs. 1998 = 100.

For desember 2000 kan en kjedet Laspeyres
prisindeks med basisir 1998 uttrykkes:

L julil999 ,/'uéi fggg
des2000 _ #1998 Juli des 2000
4 L1998 - 100 E 100 U’juli 2000

4. Begreper,
kjennemerker og
grupperinger

4.1. Definisjon av de viktigste begrepene
COICOP (Classification of individual consumption by
purpose): konsumklassifisering utarbeidet av FN.
Klassifiseringskriteriet er sluttformalet med konsu-
met.

Forbruksandeler (budsjettandeler): forholdstall
mellom forbruket av de enkelte varer og samlet for-
bruk per husholdning. Slike forholdstall for gjen-
nomsnittshusholdningen beregnes i forbrukerunder-
sgkelsen og benyttes som vekter i konsumprisindek-
sen.

Imputert verdi: beregnet pris nar prisobservasjon
mangler. Kan beregnes pé grunnlag av andre prisob-
servasjoner pa samme vare.

Laspeyre prisindeks: prisindeks hvor kvantum holdes
konstant mellom referanse- og beregningsperiode.
En kjedet Laspeyre prisindeks er en indeks satt sam-
men av flere Laspeyres prisindekser med ulike vek-
ter. I konsumprisindeksen endres vektene en gang i
aret. Fram til august 1982 ble konsumprisindeksen
beregnet som en fastkurvindeks hvor vektgrunnlaget
kun ble revidert hver 5. ar.
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Leieekvivalensprinsippet: Selveiernes bokostnader
forutsettes & endre i takt med husleiene for tilsva-
rende bolig i leiemarkedet

Makroniva: omfatter representantvareniva og videre
aggregering til ulike konsumgrupper.

Mikronivé: er det mest detaljerte nivet i konsum-
prisindeksen. Dette niviet dekker alle prisobserva-
sjoner som samles inn for en gitt vare i et gitt geo-
grafisk omrade (marked).

Partielt frafall: frafall av enkeltobservasjoner, dvs. at
en oppgavegiver av ulike arsaker lar vaere & oppgi
prisen pa en vare som han tidligere har oppgitt pris

pa.

Totalt frafall: oppstar nar oppgavegiver ikke returne-
rer prisskjemaet

4.2. Definisjon av de viktigste
kjennemerkene
Pris: omfatter faktiske utsalgspriser pa varer og tje-
nester som etterspgrres av husholdningene. Prisene
inkluderer dermed indirekte skatter, avgifter og sub-
sidier som legges pa varer og tjenester. Tilbuds- og
salgspriser skal registreres. Priser pa varer skal in-
kluderes i konsumprisindeksen i den méaneden de
observeres, mens prisen for tjenester skal inkluderes
den maneden forbruket av tjenesten kan starte. Dette
inneberer at selv om prisene for enkelte tjenester er
tilgjengelig pa et tidligere tidspunkt enn nér konsu-
met faktisk kan starte, sa skal de ikke inkluderes.

Leveringssektor: annen gruppering av representant-
varene. Statistisk sentralbyré publiserer gruppering
av representantvarene etter leveringssektor. Innde-

lingen bestar av 6 leveringssektorer med i alt 9 un-

dergrupper.

SN94-Standard for neeringsgruppering 1994: grunn-
laget for SN94 er EUs standard for naeringsgruppe-
ring, NACE Rev. 1 (Nomenclature générale des Acti-
vités economiques dans les Communatués Europée-
nes) og FNs standard ISIC Rev 3 (International Stan-
dard Industrial Classification of all Economic Activi-
ties). Utvalget av bedrifter hentes fra utvalgte neerin-
ger i Bedrifts- og foretaksregisteret.

Tolvmanedersrate: uttrykker den prosentvise endring
mellom f.eks. siste maneds indeks og indeks for
samme maned aret for (jevnfgringsméneden). Alle
faktorer som har pavirket indeksens niva mellom
siste méned og jevnfgringsméneden, preger 12-
manedersraten.

Arsvekst: Statistisk sentralbyra publiserer tall for
arsveksten i januar hvert ar. Arsveksten beregnes ved
4 ta gjennomsnittet av ménedsindeksene for hele
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aret og ta forholdet mellom tilsvarende gjennom-
snittstall for foregdende ar.

Prisindeks: uttrykk for & belyse prisutviklingen pa en
utvalgt gruppe varer og tjenester. Registrerer varia-
sjoner i forhold til prisene i en bestem periode eller
pé et bestemt tidspunkt (basis), der prisene settes lik
100 og forskyvninger beregnes i forhold til dette.

Representantvare: grunnlaget for beregningen av
konsumprisindeksen er et utvalg pa rundt 900 varer
og tjenester, sdkalte representantvarer. Disse skal
representere prisendringene for hele spekteret av
varer og tjenester som inngar i husholdningenes
private forbruk. Representantvarene er valgt ut blant
annet pa grunnlag av informasjon fra forbruksunder-
spkelsen og annen bransjeinformasjon.

Referansedr: dret hvor indeksnivéet er satt lik 100.
Fra og med august 1999 er 1998 benyttet som refe-
ransedr i den offisielle konsumprisindeksen.

Prisreferansemaned: maneden hvor prisene som
danner utgangspunktet for prisutviklingen er hentet
fra. I konsumprisindeksen er prisene i juli benyttet
som referanse i beregning av korttidsindeksene, dvs.
juli=100.

Basisperiode: ar/periode hvor vektene er hentet fra.
Vektene i konsumprisindeksen bygger pa et glidende
gjiennomsnitt av forbruksundersgkelser for de 3 fore-
gdende Ar.

4.3. Vektstruktur

4.3.1. Forbruksundersgkelsen

Vektene i konsumprisindeksen revideres i august
hvert ar pa grunnlag av resultatene fra Statistisk
sentralbyras rlige forbruksundersgkelse. Arlige for-
bruksundersgkelser er gjennomfgrt siden 1974. Ho-
vedformalet med forbruksundersgkelsen er & gi en
detaljert oversikt over private husholdningers for-
bruk.

Husholdningsutvalget til forbruksundersgkelsen
trekkes blant alle private husholdninger i landet.
Datagrunnlaget er bygd pa regnskap og intervjuer.
Oppgaver over utgiftene hentes inn for 14-dagers-
perioder fordelt over hele aret for & fa med arstidsva-
riasjoner. I tillegg foretas et avslutningsintervju i
husholdningen der alle stgrre innkjgp blir registrert
som f.eks. kjgp av varige forbruksartikler (biler, kjg-
leskap osv.), utgifter til kleer, pakketurer, osv. For de
varige forbruksartiklene utgjgr forbruksutgiften dif-
feransen mellom kjgp av "nye" varer og salg av "bruk-
te" varer. Kjop mot kreditt® er inkludert i forbruksut-
giftene. I tillegg til husholdningenes faktiske for-

® Som kreditt regnes kjgp pa ulike kreditt- og kontokort, avbeta-
lingsordninger, Osv.

bruksutgifter noteres ogséd egenproduserte varer
(kjott, fisk, gronnsaker, beer osv.) og mottatte gaver.
Som forbruksutgift regnes ogsa utgifter til kjgp av
varer og tjenester i utlandet. Dette betyr at forbruk-
sundersgkelsen inkluderer sékalt grensehandel, det
vil si norske konsumenters innkjgp av varer og tje-
nester (serlig matvarer, drikkevarer og tobakk) til
eget forbruk i grensenare omrader i nabolandene.

De totale forbruksutgifter i undersgkelsen omfatter
ikke husholdningenes utgifter til direkte skatter,
gaver til andre, investeringer (ved f.eks. kjgp av bolig
eller utvidelse av eksisterende bolig), avtalefestet
sparing (f.eks. pensjonsforsikringer, avdrag pa 1an,
livsforsikringspremier, osv.). Se Notater 2001/22 for
mer omtale om forbruksundersgkelsen.

4.3.2. Utvikling og endringer i vekt-
strukturen
Vektgrunnlaget i konsumprisindeksen bygger pd den
gjennomsnittlige forbruksutgift per husholdning i
landet. Dette inkluderer ogsa utgifter til kjgp av
varer og tjenester i utlandet. Utregningen av vekt-
grunnlaget baserer seg pé et gjennomsnitt av resulta-
tene fra de 3 siste arlige forbruksundersgkelsene i
stedet for en enkel underspgkelse’. Dette har blant
annet sammenheng med at et vektgrunnlag basert pa
forbruksunderspgkelser over 3 ar, normalt viser en
stgrre stabilitet i forbrukssammensetningen pa de-
taljert niva over tid.

Metoden for utregning av vektene bygger pé enkle
likeveide gjennomsnitt av budsjettandeler for den
aktuelle 3-arsperioden. Budsjettandelene uttrykker
forbruket for de enkelte varer i forhold til samlet
forbruk per husholdning. Ved beregningen av kon-
sumprisindeksen vektes de ulike varene/tjenestene
etter disse budsjettandelene. Se figur 4.1 for oversikt
over vektene fordelt pé ulike hovedgrupper for peri-
oden august 2000 til juli 2001.

Fgr august 1999 utgjorde renteutgifter til boligfor-
mal selveiernes bokostnader i konsumprisindeksen. I
august 1999 gikk Statistisk sentralbyré over til &
beregne vektandelen av selveiernes bokostnader ved
hjelp av leieekvivalensprinsippet. Den metodiske
endringen har fgrt til at beregnet husleie né har fatt
en hgyere vekt i konsumprisindeksen. Dette har
blant annet sammenheng med at rentenivaet i Norge
i arene for omleggingen var relativt lavt.

7 Vekter for perioden august 2000 - juli 2001 bygger pa for-
bruksandeler for 1997, 1998 og 1999.
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Figur 4.1.

Vektandeler hovedgrupper, perioden august 2000 - juli 2001

Vektandeler

Hotell- og resturanttjenester Andre varer

40 % og tjenester

0
Utdanning 6.0 %

1,0 %
Kultur og fritid
1,7 %

Post- og teletjenester
2,0%

Transport
19,9 %

Matvarer og alkoholfrie
drikkevarer
11,9 %

Alkoholdrikker og tobakk

2,8 %

Klzer og skotey
5,8 %

Bolig, lys og brensel
26,2 %

Helsepleie ~ Mgbler og hushold-
2,5% ningsartikler
6,3 %

4.3.3. Geografiske vekter

Ved trekking av bedrifter og beregning av konsum-
prisindeksen skilles det mellom 8 geografiske omra-
der sékalte markeder som vektlegges ulikt. Som om-
rddevekt benyttes omsetningstall fra den terminvise
varehandelstatistikken®. Omsetningstallene viser den
betydning ulike varer (klassifisert etter naeringsgrup-
per) har innen hvert av de 8 markedene. Enkelte
varer og tjenester i konsumprisindeksen har regulert
priser eller priser som ikke viser geografiske for-
skjeller. Eksempler pé dette er brennevin, vin, porto
og telefontakster. Ved beregning av indeks for repre-
sentantvare vil slike varer ikke bli veiet med geogra-
fiske vekter.

4.4. Klassifisering - gruppering
Konsumprisindeksen er klassifisert etter Classifica-
tion of Individual Consumption by Purpose
(COICOP), se Notater 1999/59 for mer omtale.
COICOP deler husholdningenes forbruk av varer og
tjenester i tolv hovedgrupper (2-sifret konsum-

gruppe):

01. Matvarer og alkoholfrie drikkevarer
02. Alkoholholdige drikkevarer og tobakk mv.
03. Klaer og skotgy

8 Statistikken bygger pa Skattedirektoratets manntall over mer-
verdiavgiftspliktige bedrifter.
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04. Bolig, lys og brensel

05. Mgbler, husholdningsartikler og vedlikehold av
innbo

06. Helsepleie

07. Transport

08. Post- og teletjenester

09. Kultur og fritid

10. Utdanning

11. Hotell- og restauranttjenester

12. Andre varer og tjenester

Konsumprisindeksen kan dekomponeres til represen-
tantvareniva. Eksempelvis kan den 2-sifrete hoved-
gruppen - Matvarer og alkoholfrie drikkevarer - brytes
ned til den 3-sifrete gruppen Matvarer som bestar av
ni 4-sifrete undergrupper, hvorav en er Brgd og
kornprodukter som igjen deles opp i seks nye under-
grupper, hvorav en er Mel og gryn. For konsumgrup-
pen Mel og gryn er det valgt seks representantvarer.
Se figur 4.2 for oversikt over oppbyggingen av kon-
sumprisindeksen.

Det mest detaljerte nivéet i konsumprisindeksen,
niviet under representantvarenivi betegnes som
mikronivd. Dette nivaet dekker alle prisobservasjoner
som samles inn for hver vare innen de 8 markedene
og kan betegnes som et vare - marked stratum. Re-
presentantvareniva og videre aggregering til ulike
konsumgrupper betegnes som makronivd.
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Figur 4.2. Oppbyggingen i konsumprisindeksen

ALLE
VARER 0OG
TJENESTER
Matvarer og Alkoholholdi-
alkoholfrie ge drikkevarer <+— 2-sifret konsumgruppe
drikkevarer og tobakk mv.
Matvarer Alkoholfrie .
drikkevarer <+— 3-sifret konsumgruppe
Brgd og korn- Kjott .
produkter <+— 4-sifret konsumgruppe
Mel og gryn Flatbrgd, < 5-sifret konsumgruppe
knekkebrgd,
kjeks osv.
Hvetemel, Byggmel, Havregryn, Hvetemel, Semulegryn Risengryn
finsiktet, pakket, pose pressede, sammalt, (av hvete), (gretris),
pakket, pose vanlige, pak- grovt, pakket, pakket, pose pakke
ket, pose pose
REPRESENTANTVARENIVA
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4.4.1. Indeks for varer og tjenester etter
leveringssektor
Hovedgrupperingen brukt i konsumprisindeksen er
COICOP. Andre méter & gruppere representant-
varene i konsumprisindeksen kan gi gkt informasjon
om prisutviklingen, og gi en indikasjon pé baken-
forliggende arsaker. Statistisk sentralbyré har derfor
foretatt en gruppering av representantvarene etter
leveringssektor. Inndelingen bestar av seks leverings-
sektorer med i alt ni undergrupper.

1. Jordbruksvarer
1.1 Mindre bearbeidde
1.2 Mer bearbeidde
2. Fiskevarer
3. Andre norskproduserte konsumvarer
3.1 Lite pavirket av verdensmarkedets priser
3.2 Pavirket av verdensmarkedet pga. stort
importinnhold eller rastoffpris bestemt pé
verdensmarkedet
3.3 Pavirket av verdensmarkedet pga.
konkurranse fra utlandet
4. Importerte konsumvarer
4.1 Uten norsk konkurranse
4.2 Med norsk konkurranse
5. Husleie, inkl. fritidsbolig
6. Andre tjenester
6.1 Med arbeidslgnn som dominerende pris
faktor
6.2 Ogsa med andre viktige priskomponenter

Ved beregning av indekser etter leveringssektor
inngér representantvarene med samme vekt som ved
beregningen av COICOP indeksene.

Normalt vil prisutviklingen for en varegruppe ikke
kunne forklares som resultat av en enkelt arsaksfak-
tor, men ma antas 4 bli bestemt ved et innbyrdes
samspill mellom sektorene i gkonomien. Dette tilsier
en viss forsiktighet ved tolking av indeksene. De er
ikke ment & erstatte analyser som mer direkte tar
utgangspunkt i produksjons- og importsektorene.

En annen viktig begrensning ved disse indeksene er
at prismaterialet til konsumprisindeksen er
utsalgspris fra detaljist. De prisene som ligger til
grunn for beregningene, er altsé ikke produsent-
eller importpriser. I tolkningen av indeksseriene
gruppert etter leveringssektor mé en derfor ta i
betraktning at avanse i varehandelen inngér som en
del av prisgrunnlaget for disse beregningene.

Det bgr til slutt bemerkes at grupperingen av
representantvarene etter leveringssektor har i
betydelig grad méttet baseres pé skjonn. Enkelte
varer kunne - kanskje med like stor rett - veert
plassert i andre grupper. Et eksempel er grgnnsaker
som betraktes som jordbruksvarer selv om det
gjennom aret er noe import av disse varene.
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4.4.2. Prisindeks for butikkhandel - gruppert
etter naering
Fra januar 1997 har Statistisk sentralbyra publisert
en prisindeks for butikkhandel gruppert etter SN94.
Indeksen er utarbeidet i trdd med kravene som er
nedfelt i lovforordningen EC 1165/98, annex C.
Prisindeks for detaljhandel er primeert brukt til &
deflatere omsetningstall for & uttrykke volumend-
ringer i detaljomsetningsindeksen9. Indeksen er
basert pa datagrunnlaget som ligger til grunn for
beregning av konsumprisindeksen. Om lag 50
prosent av konsumprisindeksen - hovedsakelig
tjenester, motorkjgretgy og drivstoff - faller utenfor
beregningenel0.

Prisindeks for detaljhandel skiller seg fra konsum-
prisindeksen ved at bedrift og ikke vare benyttes som
enhet for beregning. I tillegg bygger vektgrunnlaget
utelukkende p& omsetningstall og ikke forbruksan-
deler som i konsumprisindeksen.

Prisindeks for detaljhandel beregnes ved at det utar-
beides en prisindeks for hver enkelt bedrift pa
grunnlag av de varer som bedriften rapporterer pri-
ser pa til konsumprisindeksen. P4 mikroindeksnivé
velges et aritmetisk gjennomsnitt av prisrelativene
innenfor den enkelte bedrift. Videre aggregering
skjer ved at det beregnes naringsvise prisindekser
for landet som helhet hvor omsetningstall hentet fra
BOF benyttes som vektgrunnlag.

4.4.3 Harmonisert konsumprisindeks
Statistisk sentralbyrd utarbeider en harmonisert kon-
sumprisindeks som i det vesentlige er basert pa kon-
sumprisindeksen. Den harmoniserte konsumprisin-
deksen er ratifisert giennom lovforordningen

EC 2494/95. Det primere formalet med den harmo-
niserte indeksen er internasjonale sammenligninger
av prisutviklingen. P4 de fleste metodiske omréader
benytter de to indeksene like lgsninger. Deknings-
graden av det private forbruket og periodiseringen er
derimot forskjellige. Begge indeksene er kjedet etter
Laspeyres formel; konsumprisindeksen kjedes i juli
mens den harmoniserte konsumprisindeksen kjedes i
desember. P4 lik linje med konsumprisindeksen er
vektgrunnlaget i den harmoniserte konsumprisindek-
sen hentet fra de arlige forbruksundersgkelsene.

? prisindeksene er primaert ikke beregnet til deflateringsformal. En teoretisk
mer korrekt prisindeks til deflateringsformal, er en Paasches prisindeks eller en
tilnaerming etter Paasches formel. Dette vil imidlertid kreve et betydelig starre
beregningsarbeid hvor det blant annet er ngdvendig & ta i bruk et annet vekt-
grunnlag (Igpende vekter).

10 Fra mars 1979 til og med desember 1996 publiserte Statistisk sentralbyra
en prisindeks for detaljhandel som bygget pa International Standard Industrial
Classification of all Economic Activites (ISIC). I tillegg til alle hovedgrupper
innenfor butikkhandel, inneholdt denne indeksen ogsa naeringsgrupper som
omfattet salg av motorkjeretay og drivstoff.
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Konsumprisindeksen endrer vare- og tjeneste grunn-
laget hvert ar i august, mens dette skjer i januar i
den harmoniserte konsumprisindeksen.

Vare- og tjenesteutvalget i den harmoniserte kon-
sumprisindeksen er s& godt som full harmonisert
med utvalget i konsumprisindeksen. Per januar 2001
er det kun beregnet husleie som viser boligkonsumet
for selveierne som ikke er inkludert i den harmoni-
serte konsumprisindeksen. Forsikringstjenester be-
handles ogsé ulikt. I konsumprisindeksen er det brut-
toutgiftene til forsikring som benyttes i vektgrunnla-
get mens det i harmonisert konsumprisindeks er
nettoutgiftene.

Harmonisert konsumprisindeks publiseres for alle
EU-land, samt Norge og Island. I Norge offentliggja-
res indeksen sammen med den nasjonale konsum-
prisindeksen, normalt den 10. i hver maned. Det
publiseres totalindekser og tolvmanedersvekst for
alle land hver maned. I tillegg publiseres det arsin-
dekser og arsvekster hvert ar. Det offentliggjgres
ogsa en totalindeks for EU, E@S og EMU. Indeksen er
tilgjengelig pa Statistisk sentralbyras web-sider;
www.ssb.no/hkpi.

I referansedatabasen i Fame er totalindeksen for
hvert enkelt land tilgjengelig tilbake til januar 1995.
I Eurostats database New Cronos lagres alle delta-
gende land sine harmoniserte konsumprisindekser.
Se Notater 99/18 for mer omtale av den harmoniser-
te konsumprisindeksen.

4.4.4. Andre grupperinger

For matvarer og drikkevarer er det i samarbeid med
Norsk Institutt for Landbruksgkonomisk Forskning
utarbeidet egne grupperinger. Disse er basert pa
opprinnelse, etter type matvarer, for kjgttvarer etter
dyreslag og for matvarer omfattet av ravarepriskom-
pensasjon (RAK varer).

Konsumprisindeksen offentliggjgres kun pa nasjonalt
nivd, med unntak er kommunale gebyr og egenbeta-
ling i barnehager hvor indekser publiseres pa regio-
nalt nivé og satser pd kommunalt niva. Et stadig
tilbakevendende gnske fra brukerne er konsumpri-
sindekser brutt ned pa regional niva. Det skilles ho-
vedsakelig mellom to typer regionale indekser. En
mulighet er & méle prisendringer over tid innen en
region, en annen mulighet er & méle forskjeller i
prisnivaet mellom regioner. Utarbeiding av signifi-
kante regionale indekser som viser prisutvikling, vil
kreve et stgrre antall prisobservasjoner enn hva som i
dag er grunnlaget for konsumprisindeksen. Den an-
dre typen regionale indekser, prisnivaindekser, kre-
ver at det hentes inn pris pé identiske produkt i alle
regioner.

Konsumprisindeksen er fgrst og fremst designet for &
male prisutvikling. Representantvarene er spesifisert
sdpass generelt utsalgsstedene ikke skal ha problem
med 4 finne et produkt som er representativt. Dette
medfgrer imidlertid at produktutvalget vil variere
bade innen og mellom regioner. Prismaterialet som
inngar i konsumprisindeksen er derfor ikke ideelt for
& male forskjeller i prisniviet mellom regioner.

5. Feilkilder og usikkerhet

Det knytter seg en rekke mulige feilkilder til
konstruksjon og beregning av en konsumprisindeks.
Grovt sett kan det skilles mellom innsamlings- og
bearbeidingsfeil, utvalgsfeil og ikke-utvalgsfeil.

5.1. Innsamlings- og bearbeidingsfeil

5.1.1. Feil fra oppgavegiver

Sperreskjemaet er utformet slik at det fremgar hvil-
ken pris oppgavegiver har rapportert de to
forutgdende manedene. Dette har til hensikt & sikre
at det er prisen pd den samme varen som oppgis
hver maned. Denne lgsningen kan imidlertid legge til
rette for at oppgavegiver av bekvemmelighetshensyn
unnlater & innrapportere prisendringer, og kun repe-
terer prisene fra forrige méned. Det utfgres manuelle
kontroller for a identifisere de mest opplagte feil av
denne typen. Dersom oppgave giver erstatter utgét-
te/utsolgte varer, skal dette markeres i en egen av-
kryssningsboks pa prisskjemaet. Unnlater oppgavegi-
ver & gjore dette registeres prisforskjellen pa to ulike
produkter som en prisendring. Omfanget av denne
type feil i konsumprisindeksen er ukjent.

Utgiftene som inngér i forbruksundersgkelsen regist-
reres ved regnskapsfering og intervju. Resultatene
fra undersgkelsen og dermed vektgrunnlaget i kon-
sumprisindeksen, kan gjenspeile skjevheter ved at
husholdningene som inngér i forbruksundersgkelsen
underrapporterer faktiske utgifter til enkelte varer og
tjenester som for eksempel alkohol og tobakk.

5.1.2. Registerfeil

Bedriftsutvalget trekkes fra enkelte neeringsgrupper i
BOF. Mulige feil i dette registeret kan vere over-
eller underdekning og feilklassifisering. Overdekning
betyr at enheter som har opphort & eksistere fortsatt
er notert som aktive i registeret. Tilsvarende oppstar
underdekning nér nye enheter ikke registreres. Feil-
klassifisering oppstar hvis enheter péfgres feil kjen-
netegn. I den grad slike feil eksisterer i BOF, forarsa-
ker dette skjevheter i bedriftsutvalget til konsum-
prisindeksen. Ved beregning av prisindekser for bu-
tikkhandel hentes omsetningsdata fra BOF. Plasseres
bedrifter i feil naeringsgruppe i BOF vil dette gi
skjevhet i vektgrunnlaget for disse prisindeksene.
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5.1.3. Revisjonsfeil

Prismaterialet er av et omfang som gjgr manuell
kontroll av hver enkelt observasjon vanskelig & gjen-
nomfgre. Materialet gjennomgés derfor systematisk
ved hjelp av maskinelle tester for & identifisere po-
tensielle feil, som siden kontrolleres n&ermere. Fore-
ligger mangelfull eller feilaktig tilleggsinformasjon
om de observasjonene som plukkes ut for kontroll,
kan feil oppsté enten ved at revisor korrigerer en pris
som er riktig eller at feilnoterte priser ikke korrige-
res. Effekten av revisjonen er avhengig av de maski-
nelle testenes evne til 4 identifisere feil i prismateri-
alet.

5.2. Utvalgsfeil

For & sikre at indeksen gjenspeiler forbruksmgnste-
ret, dvs. har en riktig sammensetning av represen-
tantvarer anbefales det hyppige oppdateringer av
vare- og tjenestegrunnlaget. Rundt 3 til 5 prosent av
det totale vare- og tjenesteutvalget blir skiftet ut arlig
av Statistisk sentralbyra. I tillegg er oppgavegiverne
instruert til lgpende 4 finne erstatninger for varer
som ikke lenger selges. Revisjonen av vare- og tjenes-
teutvalget baseres blant annet pé rad fra ulike bran-
sjeorganisasjoner. Grovt sett kan vi skille mellom to
typer nye produkter. En del nye produkt er forbed-
ringer i forhold til eksisterende produkt i konsum-
prisindeksen. Eksempler pé dette er nye og bedre
modeller av hvite- og brunevarer, andre og stgrre
forpakninger, osv. I tillegg vil det komme nye varer
inn pa markedet som ikke er en del av den eksiste-
rende varekurven. Eksempler er mobiltelefoner og
pc'er, som ble introdusert i konsumprisindeksen i
henholdsvis 1997 og 1998.

Et viktig spgrsmél er & avgjore nar nye varer skal
introduseres i konsumprisindeksen. Nye varer er ofte
kjennetegnet ved lav omsetning og tilsvarende lav
budsjettandel, samt hgy pris ved introduksjon i mar-
kedet. Etter hvert som varen har eksistert pa marke-
det, viser ofte prisen en fallende tendens. Dersom
nye produkter blir introdusert sent i konsumprisin-
deksen, vil ikke indeksen fange opp deler av prisfal-
let som typisk kommer tidlig i produksjonssyklusen.
Samtidig vil slike varer ha lav vekt (budsjettandel) i
fasen fgr de blir masseprodukt. Pavirkningen pé to-
talindeksen ved & ikke fange opp dette prisfallet er
derfor sannsynligvis liten.

Stratifisering er en metode for a redusere utvalgsva-
riansen. Bedriftsutvalget trekkes stratifisert etter
geografisk omrade og naeringsgruppe. Utvalget av
bedrifter i konsumprisindeksen fornyes ved at 1/6 av
utvalget rulleres ut hvert ar. For a reflektere konsu-
mentenes handlemgnster trekkes bedriftene med en
sannsynlighet som er proporsjonal med omsetnin-
gens stgrrelse. Dette krever at kjennetegnene i trekk-
registeret til enhver tid ma veere sd oppdatert som
mulig, se registerfeil.
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I de senere ar er det rettet stgrre fokus pa effekten av
lavpriskjeder som entrer markedet og tar markeds-
deler fra detaljister med tradisjonelt hgyere priser.
Differansen i prisniviet mellom utvalget av nye ut-
salgssteder og utgdende utsalgssteder antas a gi
opphav til systematiske skjevheter. Boskin-rapporten
(Boskin 1996) anslar skjevheten til 0,1 prosentpoeng
i den amerikanske konsumprisindeksen. Til sam-
menligning anslar rapporten at ren introduksjon av
nye produkt og kvalitetsendringer som ikke blir kor-
rekt behandlet som en langt stgrre feilkilde med et
bidrag pa 0,6 prosentpoeng. Det er ikke foretatt be-
regninger av utvalgsskjevheten i den norske kon-
sumprisindeksen.

Det faktum at forbruksundersgkelsen bygger pa et
utvalg av norske husholdninger og i tillegg er preget
av et stort frafall medfgrer at denne og dermed vek-
tene i konsumprisindeksen er heftet med noe usik-
kerhet.

5.3 Ikke-utvalgsfeil
5.3.1. Utilfredsstillende behandling av
kvalitetsendringer
Malet med konsumprisindeksen er & méle rene
prisendringer. Endringer som skyldes kvalitets-
endring skal ikke inngd. Stadige endringer i
markedet medfgrer at det produktet som den enkelte
oppgavegiver rapporterer pris pa vil utga permanent
og ma erstattes. I de tilfeller det ikke er mulig & finne
et erstatningsprodukt av lik kvalitet stér en overfor
problemer knyttet til kvalitetsendring.

Kvalitetsbegrepet vil i mange sammenhenger vere
subjektivt. Forbrukernes kvalitative vurdering av nye
og/eller endrede produkter er ikke ngdvendigvis en-
tydige. Under revisjon legges det vekt pa & utvikle og
anvende metoder som i stgrst mulig grad behandler
problemstillingene frikoplet fra subjektive
vurderinger.

Nér et produkt er utgétt i en forretning, midlertidig
eller permanent, skal den enkelte forretning foreta
det endelige valget av merke, modell, kvalitet, enhet
osv. for et nytt produkt. De ulike forretningene kan i
slike tilfelle ha valgt ulike produkter utfra ulik
erfaring med produktenes betydning i omsetningen
eller fordi forretningene ikke selger de samme
produktene. Hvis et produkt far mindre betydning
for omsetningen og derved blir mindre representativ
som et resultat av kvalitetsendringer eller introduk-
sjon av nye modeller, skal forretningen erstatte det
opprinnelig valgte produktet med et mer aktuelt
produkt i den valgte produkt-/kvalitetsklassen.

Det er forskjellige metoder for & behandle kvalitets-
problemer og bruk av metodene varierer tilpasset de
forskjellige situasjoner en i praksis stgter pd. Grovt
sett skilles det mellom direkte og implisitt kvalitets-
justering. Direkte kvalitetsjustering innebaerer at det
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estimeres en pengeverdi pd den kvalitetsendringen
som forbruker opplever. En metode som né brukes i
stprre grad er sdkalt hedonisk regresjon. Metoden
forutsetter at prisen for et bestemt produkt pé et gitt
tidspunkt er en funksjon av produktets kvalitets-
karakteristika. Direkte kvalitetsjustering stiller ulike
krav til tilleggsinformasjon, noe som vanskeliggjgr en
omfattende bruk av slike metoder. Den andre
metoden, implisitt kvalitetsjustering, antar at
prisendringen helt eller delvis utgjgr kvalitets-
forskjellen. En slik metode benyttes i
konsumprisindeksen.

Ved utformingen av representantvarene legges noe
av grunnlaget for kvalitetsarbeidet. Ved & bygge
indeksens prismateriale pa detaljerte beskrivelser av
hver vare og tjeneste, legges forholdene til rette for &
skille mellom pris- og kvalitetsendringer. Varespesi-
fikasjonene er utformet slik at de reflekterer visse
hovedtrekk ved produktene. Av praktiske arsaker ma
imidlertid spesifikasjonene avgrenses i omfang.
Svakheter ved spesifikasjonen er derfor til tider en
faktor bak kvalitetsproblemer i indeksarbeidet.

Videre omfatter prisgrunnlaget pd en del omrader
flere varer og observasjoner enn det som faktisk
kommer til anvendelse innenfor visse kvalitets- eller
produktklasser. Dette reservematerialet holdes blant
annet av preventive arsaker for 4 mgte situasjoner
der en vare gér ut av omsetning. En utgatt vare kan
da relativt enkelt erstattes.

For noen typer kvalitetsproblemer kreves andre 1gs-
ninger og det legges her vekt pa & anvende enkle
metoder som sikrer en rimelig akseptabel vurdering
av kvalitetsforskjeller mellom utgétte og nye pro-
dukter. Generelt er den informasjon som er til-
gjengelig ikke av en slik art at vi kan foreta fullt ut
tilfredsstillende vurderinger for & skille mellom pris-
og volumelementer (inklusive kvalitet).

5.3.2. Substitusjons- og inntektseffekter
Prisendringer vil delvis ha en substitusjonseffekt og
delvis en inntektseffekt. Substitusjon inntreffer nar
husholdningene endrer sin forbrukssammensetning
av varer og tjenester som fglge av endringer i relative
priser. Inntektseffekten angir virkningen av at real-
inntekten samtidig er blitt endret.

Endringer i nominell inntekt vil ogsa gi effekter. En
slik inntektseffekt oppstar ndr konsumenten bruker
relativt mer av inntekten pé spesielle konsumgrupper
eller tjenesteomréder enn tidligere. Et eksempel er
redusert utgiftsandel til mat og gkt utgiftsandel til
fritidsrelaterte tjenester som indikerer at konsumen-
ten samlet sett bruker mindre av inntekten pd mat.
Dette vil fremgé av de arlige forbruksundersgkelse-
ne.

Substitusjon som fglge av endringer i relative priser
forekommer pa flere niva og i ulike former;

*  Mellom ulike produktmerker

*  Mellom ulike produktstgrrelser

¢ Mellom ulike utsalgssteder

¢ Mellom ulike representantvarer innen en
undergruppe, f.eks. mellom farin og raffinade

*  Mellom ulike grupper og undergrupper, f.eks.
mellom sjokolade og iskrem

De 3 fgrste formene kan betegnes som substitusjon
pa mikroniva, mens de 2 siste formene er substitu-
sjon pa makroniva. Hovedarsaken til mélefeil i
konsumprisindeksen som fglge av inntektseffekter og
substitusjon pa makronivé, er for sjeldne revisjoner
av vektgrunnlaget og delvis usikker vektinformasjon.
Arlige vektrevisjoner og bruk av flere kilder for
vektgrunnlaget anbefales. Vektgrunnlaget i den
norske konsumprisindeksen bygger pa resultatene fra
de arlige forbruksundersgkelsene. Statistisk
sentralbyra har valg a ikke legge resultatene fra en
enkelt forbruksundersgkelse til grunn, men benytter
likeveide gjennomsnitt av budsjettandelene for en 3
&rs periode. Arsaken er at storrelsen pa de rlige
utvalgene til forbruksundersgkelsen generelt ikke gir
den stabiliteten i forbrukssammensetningen pa
detaljert niva over tid som en med rimelighet vil
forvente.

Statistisk sentralbyra korrigerer forelgpig ikke
resultatene fra forbruksundersgkelsen med tall fra
andre kilder. @kt bruk av scannerdata er et viktig
satsingsomrade i Statistisk sentralbyr, noe som kan
gi mer informativ vektinformasjon pa detaljert nivé.

Substitusjon pd mikroniva mellom merker og
stgrrelser innen det samme utsalgsstedet fanges
delvis opp ved at oppgavegiverne instrueres til & gi
pris pa det produktet som til enhver tid omsettes
mest. Substitusjon mellom utsalgssteder er
vanskeligere & fange opp. I trdd med anbefalingene
fra International Labour Office (ILO) og Boskin-
rapporten har Statistisk sentralbyrd innfgrt formel
for geometrisk gjennomsnitt pa det mest detaljerte
nivaet i konsumprisindeksen. Det antas at denne
formelen vil gi en total konsumprisindeks som i
stgrre grad gjenspeiler en levekostnadsindeks fordi
den i motsetning til formel for aritmetisk
giennomsnitt fanger opp substitusjon ved relative
prisendringer.
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6. Metodiske endringer i
1999 og 2000

Konsumprisindeksen har gjennomgatt vesentlig om-
legginger i 1999 og 2000. Behandlingen av selveier-
nes bokostnader ble endret i august 1999, og fra og
med januar 2000 ble en av de viktigste komponente-
ne i konsumprisindeksen - husholdningenes husleie -
innarbeidet p4 manedsbasis mot tidligere hvert kvar-
tal. Andre endringer som ble gjort fra august 1999
var overgang fra bruk av aritmetisk gjennomsnitt til
geometrisk gjennomsnitt ved beregning av sékalte
mikroindekser. P4 samme tidspunkt ble referanseéret
endret fra 1979 til 1998, og det ble tatt i bruk en ny
konsumgruppering, COICOP. Narmere omtale av de
metodiske endringene er gitt i @konomiske Analyser
8/2000 og Pkonomiske Analyser 1/2001.

6.1. Selveiernes bokostnader
Konsumprisindeksen bygger som en hovedregel pé
kjspsprinsippet, det vil si at varer og tjenester som
inngér regnes som konsumert av husholdningene ved
anskaffelse. Kjgp av bolig er et viktig unntak fra dette
prinsippet. Kjgp av bolig betraktes som en investering
i boligkapital som yter husholdningen boligtjenester
over boligens levetid. Samme prinsipielle behandling
av boligkjep gjares for gvrig ogsé i nasjonalregnska-
pet. Tjenesten som selveiere "mottar" av boligen sin
omsettes ikke, men kan verdsettes gjennom de ob-
serverte prisene i leiemarkedet for tilsvarende boli-
ger',

Prisen pé boligtjenester betegnes i konsumprisindek-
sen som husleie, og bestar av:

» betalt hudeie for husholdninger i andel sboliger
og leieboliger
» beregnet hudeefor selveiere

I august 1999 ble det gjort endringer i behandlingen
av selveiernes bokostnader. Fgr endringen ble
vektandelen for selveiernes bokostnader (beregnet
husleie) bestemt utfra deres renteutgifter til bolig-
formaél. Fra august 1999 er vektandelen for beregnet
husleie bestemt ut fra leien for tilsvarende bolig i
leiemarkedet. Renteutgifter som uttrykk for selveier-
nes bokostnader inngér dermed ikke lenger i vekt-
grunnlaget i konsumprisindeksen. Vektgrunnlaget for
beregnet husleie bygger pa den ménedlige husleie-
undersgkelsen. Husleieobservasjoner for reine leie-
boliger stratifiseres etter geografisk omrade, type
bolig og boligens stgrrelse, i alt 24 strata. Det bereg-
nes en gjennomsnittshusleie for hvert strata og disse
gjennomsnittshusleiene benyttes i forbruksundersg-
kelsen ved beregning av forbruksutgift for selveierne.

1 Dette omtales som prinsippet om leieekvivalens
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Utviklingen i bokostnadene gjennom aret ble tidlige-
re forutsatt a stige i takt med den gjennomsnittlige
veksten i husleiene i bade borettslag og i det ordinze-
re leiemarkedet. Fra august 1999 ble dette endret, og
utviklingen i selveiernes bokostnader gjennom &ret
forutsettes na a stige i takt med leiene for tilsvarende
bolig i leiemarkedet.

Andelen for husholdningenes utgifter til bolig, lys og
brensel okte vesentlig i august 1999, fra 21,3 til 26,4
prosent. Dette skyldes i all hovedsak en kraftig opp-
justering av selveiernes bokostnader, som etter om-
leggingen ble mer enn doblet og vektandelen kom
opp pa vel 12 prosent. Vektandelen for selveiernes
bokostnader ble dermed omtrent den samme som
den var gjennom fgrste halvdel av 1990-arene. Siden
vektandelen fgr august 1999 var bestemt av renteut-
giftene pé 1an til boligformal og rentenivaet hadde
veert avtakende gjennom flere &r, var vektandelen
historisk sett ganske lav pé det tidspunktet hvor end-
ringen ble gjennomfgrt. P4 grunn av antatt stgrre
stabilitet i husleiene enn for renteutgiftene vil det
sannsynligvis over tid veere mindre endringer i vek-
tandelen etter denne omleggingen.

6.2. Manedlig husleieundersgkelse

Fra januar 2000 er endringer i husleiene innarbeidet
i konsumprisindeksen hver méned - mot tidligere
siste maned i hvert kvartal. I tillegg ble innsamling
av husleier for andelsboliger skilt ut, og hentes né
utelukkende fra administrative registre i et utvalg
boligbyggelag. Ettersom hverken konsumprisindek-
sen eller delindekser revideres tilbake i tid, har den-
ne omleggingen systematisk pavirket vekstratene for
betalt og beregnet husleie og dermed konsumprisin-
deksen gjennom 2000.

Frem til desember 1999 ble husleietallene innarbei-
det i konsumprisindeksen i mars, juni, september og
desember. Overgang til manedlig indeks vil kunne
pavirke veksten i konsumprisindeksen i de to forste
manedene i hvert kvartal, men ikke i den tredje. En
mate 4 isolere effektene av overgang til manedlig
undersgkelse er & holde husleieindeksen uendret i de
to fgrste manedene i hvert kvartal. Beregninger viser
at dersom kvartalsvis innarbeiding var blitt viderefgrt
i 2000, ville dette gitt markert lavere vekstrater, se
figur 6.1. Figuren viser hvordan utviklingen i tolv-
manedersveksten for konsumprisindeksen i 2000
hadde vart med en viderefgring av kvartalsvis innar-
beiding av husleieindeksen. Heltrukket linje angir
offisiell tolvmanedersvekst og stiplet linje viser korri-
gert tolvmanedersvekst. Figuren viser at overgangen
til ménedlig innarbeiding har gitt utslag i den totale
konsumprisindeksen i alle maneder bortsett fra mars,
juni, september og desember.
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Figur 6.1. Offisiell og korrigert' konsumprisindeks. Tolvmanedersvekst i prosent
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For 4 finne den samlede virkningen av omleggingen i
behandlingen av bokostnader i konsumprisindeksen,
er det foretatt en beregning hvor de gamle metodene
for behandling av bokostnader antas viderefgrt i
1999 og 2000. Dette innebzrer at det gamle oppleg-
get for & beregne vektandel og utviklingen i bokost-
nadene til selveierne, samt kvartalsvise innarbeiding
av husleieindeksen er beholdt. Resultatet for tolvma-
nedersveksten er gitt i kolonnen "Ingen omlegging" i
tabell 6.1. Tabellen viser at for ar 2000 sett under ett
ville veksten vert 0,1 prosentpoeng lavere dersom
det gamle opplegget var beholdt. Denne forskjellen i
arsvekstene skyldes i all hovedsak innfgring av ny
indikator og vekt for selveiere. Overgang til manedlig
innarbeiding av husleier har for ar 2000 sett under
ett gitt et bidrag til konsumprisveksten pé under 0,1
prosentpoeng.

6.3 Ny beregningsmetode pa mikroniva

I trdd med internasjonale anbefalinger ble det fra og
med august 1999 lagt om til en metode hvor indek-
sene pa mikronivé beregnes ved bruk av geometrisk
gjennomsnitt. Mélt ved vektandeler i konsumprisin-
deksen benyttes nd geometrisk gjennomsnitt pa
rundt 60 prosent av prismaterialet, mens man har
beholdt aritmetisk gjennomsnitt som beregningsme-
tode pa de resterende 40 prosentene. Tidligere ble
det utelukkende benyttet et aritmetisk gjennomsnitt
pa mikroniva.

Beregninger fra august 1999 til desember 2000 med
bruk av aritmetisk gjennomsnitt pa hele prismateri-
alet viser at arsveksten ville blitt 3,1 prosent i 2000,
altsé den samme som ved bruk av geometrisk gjen-
nomsnitt. Selv om omleggingen ikke har hatt noen
seerlig effekt pa totalindeksen viser beregningene at
metodeendringen har hatt betydelige konsekvenser
for noen av hovedgruppene. Egenskaper ved formle-
ne gjor at sesongmessige utslag blir noe kraftigere
ved bruk av geometrisk gjennomsnitt enn ved bruk

Tabell 6.1. Konsumprisindeksen og alternativ' beregning.
Tolvmanedersvekst i prosent

Ingen
KPI omlegging

1999

August 1,9 7,9
September 2,1 27
Oktober 2,5 25
November 2,8 28
Desember 2,8 28
2000

Januar 2,9 27
Februar 3,2 30
Mars 2,5 25
April 2,6 24
Mai 2,8 27
Juni 3,3 323
Juli 3,3 32
August 3,5 32
September 3,5 33
Oktober 3,1 30
November 3,2 30
Desember 3,0 28
Snitt 3,1 30

! De gamle metodene for behandling av bokostnader beholdes.

av aritmetisk gjennomsnitt. Eksempler pé grupper
som bestér av produkt hvor prisene preges av store
sesongsvingninger er kleer og sko, mgbler og hus-
holdningsartikler og hotell- og restauranttjenester.

6.4. Nytt referansear

Siden september 1980 har konsumprisindeksen veaert
publisert med 1979 som referansedr (1979=100).
Fra og med august 1999 ble dette endret, slik at det
né er 1998 som er referanseér (1998=100). I perio-
den 1979 til 1998 var det en betydelig prisvekst, og
endring av referansedr ga dermed en indeksserie
med lavere niva. Det er en konvensjon i konsum-
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prisindeksen at en publiserer indekstallene med bare
en desimal. Dette gjgr at endringstall med utgangs-
punkt i den nye indeksen gjennomgaende blir utsatt
for relativt sett stgrre avrunding enn endringstall
beregnet fra den gamle indeksen med hgyere abso-
lutte tall. Det mé understrekes at slik avrunding ikke
pavirker indeksverdiene eller endringstallene syste-
matisk, men endringstall beregnet fra den gamle og
den nye indeksserien kan avvike fra hverandre i en-
kelte tilfeller. Serien med 1979 som referanseér er
den offisielle konsumprisindeksen frem til og med
juli 1999. Etter dette har den offisielle konsumpris-
indeksen 1998 som referansear. De offisielle end-
ringstallene har utgangspunkt i de offisielle indekse-
ne. For a beregne offisielle tolvmanedersvekstrater
fra august 1999 og arsvekst for 1999 og 2000 er den
tilbakegdende tidsserien med 1998 som referanseér
benyttet.

Det er produsert tidsserier med bade 1979=100 og
1998=100 for a tallfeste effekten av skifte av refe-
ransedr fra august 1999. Bytte av referanseér har
ikke hatt noen effekt pa &rsveksten i konsumprisin-
deksen. Begge seriene viste arsvekst i 1999 og 2000
pa henholdsvis 2,3 og 3,1 prosent.

6.5. Ny gruppering

Etter at konsumprisindeksen i over 20 ar hadde veert
publisert med ni hovedgrupper ble en ny konsum-
gruppering med 12 grupper tatt i bruk august 1999.
Dette var i hovedsak en ren teknisk omgruppering av
hvilke varer som inngér i hvilke undergrupper og
med hvilke navn. Av hovedgruppene var det bare
helsepleie det ikke ble foretatt noen endringer i,
mens det for alle de gvrige gruppene ble gjort end-
ringer i innhold. Dette medfgrte at noen av under-
gruppene en hadde for omleggingen forsvant, og at
prisutviklingen for noen av gruppene med uendret
navn avviker fra tidligere publiserte vekstrater. Kon-
sumgrupperingen, COICOP, er opprinnelig en FN-
standard som ble tatt i bruk av Eurostat i 1999. Den-
ne nye grupperingen gjor det lettere 4 analysere
prisutviklingen pa tvers av landegrensene. Klassifise-
ringen skal ogsa brukes i flere andre nasjonale statis-
tikker og bidrar derfor til nasjonal samordning av
statistikk.

7. Tilgjengelighet

7.1 Publisering

Konsumprisindeksen frigjgres den 10. i hver maned -
kl. 10.00 eller neermeste hverdag nér den 10. faller i
en helg eller pa en helligdag.

Konsumprisindeksen blir publisert i Dagens Statistikk
pa internett (www.ssb.no/kpi), @konomiske ana-
lyser, Historisk statistikk og Statistisk drbok. Dessu-
ten er indeksen ogsa tilgjengelig gjennom abonne-
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mentsordninger og wap-tjenesten (wap.ssb.no). Fra
kl. 10.00 publiseringsdagen gis ogsd de siste aktuelle
indekstall pa automatisk telefonsvarer. Dagens statis-
tikk er ogsa tilgjengelig pé Statistisk sentralbyras
engelske web-sider (www.ssb.no/kpi_en). Regelmes-
sig offentliggjores Dagens statistikk i nynorsk versjon
i stedet for bokmal.

Web-sidene oppdateres umiddelbart etter publise-
ring. Publiseringen pa internett omfatter tabeller som
viser indekser, prosentvis endring fra forrige méned
og endring fra tilsvarende méaned é&ret for for:

* hovedgrupper, grupper og undergrupper
» indeks for varer og tjenester etter leveringssektor
e prisindeks for detaljhandel

I tillegg publiseres det ogsa priser og indekser for et
utvalg representantvarer.

Konsumprisindekser for utvalgte land publiseres i
Statistisk arbok.

For totalindeksen er det beregnet tilbakegdende serie
til 1865. I referansedatabasen i Fame finnes indekser
pa lavere aggregeringsniva enn totalindeksen tilbake
til januar 1979. Totalindeksen og prisindeks for de-
taljhandel presenteres med sesongjusterte tall. Ved
sesongjustering benyttes X12ARIMA. Mikrodata,
informasjon om utvalgsenheter og populasjon, og
kataloger er lagret i Oracle-databaser.

7.2. Endringstall i konsumprisindeksen
Konsumprisindeksen presenteres med indekser i
tillegg til endringstall uttrykt i prosent. Vanlige bruk-
te endringstall er 12-ménedersveksten og endring fra
forrige maned.

12-ménedersveksten uttrykker den prosentvise end-
ring mellom f.eks. siste maneds indeks (aktuell in-
deks) og indeks for samme méned aret for (jevnfg-
ringsméneden). 12-ménedersveksten gir et bilde av
retningen pa prisutviklingen. Alle faktorer som har
pavirket indeksens nivd mellom siste méned og jevn-
fgringsmaneden, preger 12-manedersveksten. Spesi-
elle forhold som har inntruffet i jevnfgringsmaneden
og som ogsa vil pavirke den aktuelle indeksen, be-
tegnes som basiseffekter. Eksempler pé slike basisef-
fekter er prisendringer i jevnfgringsmaneden som
ikke blir mgtt med tilsvarende endringer i den aktu-
elle maneden.

Endring fra foregdende méned viser den prosentvise
endring i indeksen mellom siste maned og foregden-
de méaned. Sesongmessige effekter fgrer til at end-
ringstallene kan variere mye fra maned til méned.

I tillegg til disse endringstallene publiserer Statistisk
sentralbyra tall for rsveksten i januar hvert ar. Ars-
veksten beregnes ved 4 ta gjennomsnittet av ma-
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nedsindeksene for hele aret og ta forholdet mellom
tilsvarende gjennomsnittstall for foregdende ar.

7.3. Referansear

Referanseér benyttes om den perioden hvor indeks-
tallet er satt lik 100. Med jevne mellomrom er dette
referansedret blitt endret. Tabell 7.1 gir en oversikt
over hvilke referansedr som har veert benyttet i bereg-
ning av konsumprisindeksen. Det fremgar av tabellen
at bortsett fra perioden mars 1920 til og med juli
1940 hvor juli 1914 ble benyttet, har et helt dr dannet
referansetidspunktet.

Tabell 7.1. Referansear i konsumprisindeksen

Konsumprisindeksen publiseres med bare en desi-
mal. Avrunding til en desimal pavirker ikke indeks-
verdiene eller endringstallene systematisk, men end-
ringstall beregnet fra indeksserier med et tidligere
referanseér kan i enkelte tilfeller avvike fra endrings-
tall basert pd den nye indeksserien.

7.4 Annen dokumentasjon

En nermere beskrivelse av konsumprisindeksen er
tidligere gitt i henholdsvis Statistisk manedshefte nr.
5/1961, nr. 6/1969, Statistisk Sentralbyras hdndbg-
ker nr. 32, Rapporter 80/29, 83/26 og 91/8, Notater
96/61 Notater 98/95, Notater 1999/90, @konomiske
Analyser 5/97 og @konomiske Analyser 8/2000. Det
teoretiske grunnlaget for konsumprisindeksen finnes
hos f.eks. Fisher (1922), Frisch (1936), Allen (1975)
og Pollak (1989).

Periode Referansear Navn

Fra mars 1920 til og med juli 1940 juli 1914 = 100 Leveomkostningsindeks
Fra januar 1939 til september 1950 1938 = 100 Leveomkostningsindeks
Fra januar 1950 til april 1962 1949 =100 Levekostnadsindeks

Fra januar 1960 til februar 1969 1959 = 100 Konsumprisindeks

Fra januar 1968 til mars 1975 1968 = 100 Konsumprisindeks

Fra januar 1974 til august 1980 1974 =100 Konsumprisindeks

Fra januar 1979 til august 1999 1979 =100 Konsumprisindeks

Fra august 1999 1998 = 100 Konsumprisindeks
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Vedlegg A
1. Konsumprisindeksen 1865 - 1919. 1979=100
1865 5,5 1884 5,7 1903 5,8
1866 5,5 1885 5,4 1904 5,6
1867 5,7 1886 53 1905 58
1868 5,8 1887 5,1 1906 58
1869 5,6 1888 52 1907 6,1
1870 5,6 1889 5,4 1908 6,2
1871 5,6 1890 54 1909 6,2
1872 6,1 1891 5,6 1910 6,4
1873 6,5 1892 5,5 1911 6,5
1874 6,8 1893 54 1912 6,9
1875 6,6 1894 53 1913 7,2
1876 6,5 1895 53 1914 7,2
1877 6,5 1896 53 1915 8,3
1878 5,9 1897 53 1916 9,9
1879 5,5 1898 57 1917 12,3
1880 5,9 1899 58 1918 17,3
1881 6,0 1900 6,1 1919 18,4
1882 6,0 1901 6,0
1883 5,9 1902 5,8

1865- 1900 Nasjonalregnskapets prisindeks for det private konsum. 1901- 1913 Oslo kommunes levekostnadsindeks beregnet av Oslo kommunes statistiske kontor.
1914- 1959 Statistisk sentralbyras levekostnadsindeks. For 1914 gjelder indekstallet for juli maned. For 1915- 1919 gjelder indekstallet for mars méned.
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2. Konsumprisindeksen 1920 - august 1999. 1979=100

Jan. Feb. Mar. Apr. Mai Juni Juli Aug. Sep. Okt. Nov. Des. Snitt.
1920, ... . . 19,8 20,1 20,4 20,9 21,2 21,9 22,4 22,6 22,8 22,8 21,4
1921 22,1 21,0 20,2 20,3 20,0 19,7 19,7 19,8 19,2 19,2 19,0 183 19,8
19220 17,9 17,4 17,0 16,9 16,7 16,3 16,4 16,4 16,2 15,9 15,8 15,6 16,6
1923 ... 15,6 15,6 15,6 15,5 15,6 15,5 15,6 15,7 15,6 15,6 15,8 16,0 15,6
1924 ... L 16,1 16,3 16,7 16,7 16,7 16,9 171 17,3 17,7 17,7 17,9 18,2 171
1925 ... 18,3 18,5 18,6 18,3 17,9 17,7 17,7 17,4 16,9 16,3 15,9 15,8 17,4
1926 ... 15,6 15,5 15,1 14,8 14,7 14,6 14,7 14,7 14,4 14,4 14,4 14,1 14,8
1927 .o 13,8 13,7 13,4 13,3 13,2 13,3 13,4 13,3 13,3 13,2 13,1 131 13,3
1928 ... 12,7 12,7 12,5 12,5 12,5 12,5 12,6 12,4 12,2 12,2 12,1 12,1 12,4
1929 ...l 12,0 12,0 11,9 11,8 11,8 11,8 11,9 11,9 11,9 11,9 11,9 11,8 11,9
1930, ... 1,7 1,7 11,6 11,5 11,5 11,5 11,5 11,5 11,5 1,4 11,4 1,4 11,5
1931 .. 11,3 11,2 11,1 11,0 10,9 10,9 10,9 10,9 10,7 10,7 10,7 10,7 10,9
1932 .. 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7
1933, 10,6 10,6 10,6 10,6 10,6 10,6 10,6 10,7 10,6 10,6 10,6 10,6 10,6
1934 .. ... 10,4 10,4 10,4 10,6 10,6 10,6 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,6
1935. ... 10,7 10,7 10,7 10,7 10,7 10,8 10,9 10,9 10,9 10,9 11,0 11,0 10,8
1936, ... 11,0 11,0 11 11 11 11 11 11,0 11 11 11 11,2 11
1937 . 11,3 11,4 11,5 11,7 11,7 11,9 12,1 12,1 12,2 12,3 12,3 12,3 11,9
1938.. .. 12,3 12,3 12,3 12,3 12,3 12,3 12,4 12,3 12,2 12,2 12,1 12,2 12,3
1939 ... 12,1 12,1 12,1 12,3 12,3 12,3 12,4 12,4 12,4 12,7 12,9 13,1 12,4
1940 ... 13,1 13,3 13,9 14,1 14,2 14,2 14,3 14,3 15,4 15,5 15,6 16,1 14,5
1941 . 16,2 16,4 16,6 16,7 16,9 171 171 17,3 17,3 17,4 17,5 17,7 17,0
1942 ... 17,7 17,7 17,9 17,9 18,0 18,1 18,1 18,1 18,1 18,1 18,2 18,2 18,0
1943 ... 18,3 18,4 18,4 18,4 18,5 18,5 18,6 18,6 18,5 18,5 18,6 18,6 18,5
1944 . 18,6 18,6 18,6 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7 18,7
1945 ... 18,7 18,8 18,8 19,0 19,1 19,1 19,1 19,2 19,3 19,1 19,1 19,2 19,0
1946 .. ...l 19,3 19,3 19,3 19,4 19,4 19,4 19,5 19,6 19,6 19,6 19,8 19,8 19,5
1947 ..o 19,6 19,7 19,8 19,8 19,8 19,9 19,7 19,6 194 19,3 19,3 194 19,6
1948 ..o 19,4 19,5 19,6 19,6 19,7 19,6 19,6 19,4 19,4 19,3 19,3 19,3 19,5
1949 .. ...l 19,3 19,4 19,4 19,4 19,5 19,5 19,5 20,0 19,6 19,5 19,5 19,5 19,5
1950 . ... 19,6 19,6 19,6 20,2 20,4 20,4 20,4 20,4 21,1 21,2 21,6 21,8 20,5
1951 22,0 22,2 22,4 23,4 23,8 24,2 24,4 24,4 24,6 24,4 24,7 24,8 23,8
1952 25,2 253 254 254 254 25,6 26,3 26,3 26,5 26,5 26,5 26,3 25,9
1953 .. . 26,2 26,1 26,3 26,3 26,3 26,4 26,4 26,4 26,5 26,7 26,7 26,7 26,4
1954 .o 26,7 26,9 271 27,2 27,4 274 28,2 28,3 28,1 27,9 27,9 28,0 27,6
1955 .. 27,9 27,7 27,7 27,7 27,8 279 28,0 28,0 27,8 27,8 27,9 27,9 27,9
1956 . oo 27,9 28,1 283 28,7 29,3 294 29,5 293 29,1 29,1 29,1 29,2 289
1957 . 29,3 29,4 29,6 29,8 29,9 29,8 29,7 29,7 29,7 29,8 29,9 29,9 29,7
1958 ... 30,0 30,1 30,3 30,9 31,1 31,3 31,5 31,7 31,9 31,7 31,7 31,7 31,1
1959 . o 32,0 31,9 31,5 31,7 31,7 31,7 31,9 31,9 31,9 32,0 31,9 31,9 31,9
1960 31,9 31,9 32,0 32,0 31,9 32,0 32,0 31,9 31,9 32,0 31,9 32,1 31,9
1961 ... 32,1 32,1 32,2 32,4 32,5 32,6 32,7 32,9 33,1 33,4 33,4 33,5 32,7
1962 .o 33,6 33,8 34,0 34,2 34,2 343 34,8 34,9 35,0 34,9 34,9 35,0 34,5
1963 ... 35,22 354 35,6 35,7 35,2 35,2 35,5 35,2 35,2 35,1 354 35,6 354
1964 ... 36,4 36,6 36,8 37,0 37,0 37,1 37,6 37,8 38,1 379 38,0 38,1 374
1965 . o 384 384 38,8 39,0 39,0 39,0 39,3 39,0 39,2 39,0 39,1 39,3 39,0
1966. ...l 39,4 39,4 39,8 39,9 39,9 39,9 40,6 40,7 40,6 40,8 40,8 40,9 40,2
1967 ... 41,1 41,1 41,3 41,5 41,6 42,2 42,4 42,5 424 42,4 42,6 42,7 42,0
1968 ... .. 43,0 43,0 43,2 43,2 43,1 43,3 43,6 43,5 43,7 439 44,0 441 43,4
1969. ...l 441 44,3 44,3 44,5 44,5 44,7 45,1 44,9 45,1 45,3 45,4 45,4 44,8
1970 ... oo 48,0 48,2 48,6 48,8 48,8 49,2 49,9 49,8 50,3 50,6 50,8 51,4 49,6
19710 51,6 51,7 52,0 52,0 52,2 52,4 52,8 52,8 53,0 53,4 53,8 53,9 52,6
1972 .. 54,7 54,8 55,3 55,6 55,7 56,3 56,8 56,9 57,4 57,7 57,9 58,1 56,4
1973 58,4 58,9 59,6 60,0 60,1 60,7 61,0 60,8 61,3 61,9 62,3 62,6 60,7
1974 0o 63,6 64,3 65,0 65,4 65,4 65,8 66,6 66,9 67,4 68,1 68,5 69,1 66,4
1975, . 71,0 714 72,2 72,6 72,9 73,7 751 74,9 75,9 76,2 76,6 76,8 741
1976 .o 77,7 78,1 79,2 79,8 80,4 81,4 82,1 82,1 82,2 82,3 82,7 82,9 80,9
1977 .o 84,4 85,1 86,4 87,0 87,6 88,4 89,4 89,4 89,9 90,3 90,3 90,5 88,2
1978 oo 92,4 92,8 93,8 94,1 94,3 94,9 96,0 96,2 97,4 97,6 97,7 97,8 95,4
1979 ... o 97,6 97,9 98,3 98,7 99,3 99,8 100,3 100,4 100,9 101,7 102,2 1024  100,0
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2. Konsumprisindeksen 1920 - august 1999. 1979=100
(forts.)

Jan. Feb. Mar. Apr. Mai Juni Juli Aug. Sep. Okt. Nov. Des. Snitt.
1980 . ... L 1040 105,7 107,5 1081 109,3 1106 111,9 112,6 113,7 14,8 115,6 1164 1109
1981 .. 1198 120,7 123,1 123,9 1244 126,00 127,8 1278 129,0 1293 129,9 130,3 126,0
1982 . oo 134,2 135,1 137.3 138,0 1382 1396 1418 1419 142,9 1439 145,0 1456  140,3
1983 .. ... 147,8 1485 150,0 150,6  150,9 151,9 153,0 152,7 154,0 154,7 155,1 155,9 152,1
1984 .. ... 157,3 158,1 1599 160,6 160,8 1616  162,3 162,1 163,4  164,1 164,4 165,1 161,6
1985. . ... 166,3 166,8 168,7 1694  169,9 1711 171,7 171,2 1729 1733 173,9 1744 170,8
1986 . ..o 1762 1769 1780 1792 1794 1825 1844 1851 1878 1835 1890 1899 1831
1987 i 1929 1946 19,6 1972 1976 1987 1993 1996 2024 2026 2031 2040 1991
1988 .. .. 2064 2078 2108 211,3  211,7 2129 2129 2127 2154 2156 2156 2155 2124
1989 . .. 2171 2179 2198 221,0 221,7 2230 2232 2225 2244 2247 2248 2246 222,
1990 . ..o 2263 2272 2298 2298 2303 231,0 2312 2310 2332 2351 2350 2344 2312
1991 . 2354 2362 2379 238,66 2390 2392 2394 2393 2410 2410 2411 2411 239,1
1992 ... 2411 2417 2439 2444  244,7 2452 2454 2448 2459 2464 2465 2464 2447
1993 ... 2472 2479 2501 250,7 250,8 250,9 250,7 250,1 2512 2514 2512 2509 2503
1994 . ... 2504 2514  252,7 2529 253,11 253,7 254,22 2542 2554 2556 2558 255,7 2538
1995 . i 2570 2579 2594 2596 2599 2606 2604 2599 2614 2614 2612 2612 2600
1996 ... ... 260,0  260,1 261,3 262,2 2626 2629 2639 263,77 2649 2659 2659 2658 2633
1997 . o 2678 2686 2693 2690 2697 2704 2698 269,7 2709 2716 2719 2720 270,
1998 .. .o 2732 2741 2756 2758 2754 276,0 2763 2754 277,7 277,7 2782 2784 276,22
1999 .. ... ... L 2794 2801 2819 282,7 2823 2825 2817
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3. Konsumprisindeksen august 1999 - desember 2000. 1998=100

Jan. Feb. Mar. Apr. Mai Juni Juli Aug. Sep. Okt. Nov. Des. Snitt.
1999 . ... ...l 101,7 102,6 103,1 103,5 103,6 102,3
2000 . ... 104,1 104,6 104,7 105,1 105,1 105,7 105,4 105,3 106,2 106,3 106,8 106,7 105,5
4. Varer og tjenester, etter COICOP. Hovedgrupper. 1998=100
1995 1996 1997 1998 1999 2000
Totalindeks........................ 94,2 95,3 97,8 100,0 102,3 105,5
Matvarer og alkoholfrie drikkevarer . . . . .. 90,9 92,3 95,4 100,0 102,9 104,8
Alkoholdrikker og tobakk.............. 82,3 84,7 91,2 100,0 1031 110,4
Kleerogskotay . ..................... 105,4 102,1 102,0 100,0 99,2 95,0
Bolig, lysog brensel. .. ......... ... ... 94,8 97.1 99,6 100,0 102,2 107,1
Mgbler og husholdningsartiklermv . ... .. 98,3 99,0 99,4 100,0 101,3 101,9
Helsepleie .............. ... ... ..., 87,1 89,9 92,9 100,0 104,8 108,4
Transport. .. ... 94,2 94,5 98,0 100,0 102,9 108,5
Post- og teletjenester ................. 1071 105,7 103,2 100,0 93,3 90,0
Kulturog fritid. . ..................... 95,7 96,9 98,4 100,0 102,2 103,8
Utdanning........................ .. 86,0 90,3 94,7 100,0 104,8 110,2
Hotell- og restauranttjenester. ... ....... 91,4 93,3 95,7 100,0 103,4 106,8
Andre varer og tjenester. . ............. 90,7 92,7 95,0 100,0 103,8 106,8
5. Varer og tjenester, etter leveringssektor. 1998 =100
1995 1996 1997 1998 1999 2000
Totalindeks..........coviiiiiiii i 94,2 95,3 97,8 100,0 102,3 105,5
1. Jordbruksvarer. . .......... .. ... 90,8 92,4 96,0 100,0 102,8 104,6
1.1 Mindre bearbeidde. .. ................ ... ..... 89,0 91,2 95,2 100,0 1034 106,3
1.2 Merbearbeidde .............................. 93,1 93,8 97,0 100,0 101,9 102,3
2.Fiskevarer ........ ... ... 93,6 94,3 96,3 100,0 106,8 112,0
3. Andre norskproduserte konsumvarer. . ............. 94,0 96,2 99,3 100,0 103,0 108,5
3.1 Lite pavirket av verdensmarkedets priser ........... 95,7 98,4 1011 100,0 102,1 107,0
3.2 Pavirket av verdensmarkedet pga stort importinnhold.
eller rastoffpris bestemt pa verdensmarkedet. . ...... ... 91,6 94,0 98,9 100,0 105,2 116,2
3.3 Pavirket av verdensmarkedetpga. .. ........... ...
konkurranse frautlandet .......... ... ... ... .. .. .. 94,3 95,5 97,4 100,0 102,0 103,7
4. Importerte konsumvarer. . ... 100,2 98,1 99,3 100,0 99,7 98,7
4.1 Uten norsk konkurranse. . ...................... 98,8 96,6 98,2 100,0 99,9 99,9
4.2 Med norsk konkurranse . .. ... ... 102,5 100,7 101,0 100,0 99,3 96,1
5 Husleie, inkl fritidsbolig . ...................... ... 93,8 95,4 97,7 100,0 102,8 107,1
6. Andretjenester. . ... 90,5 92,9 95,4 100,0 103,9 108,6
6.1 Med arbeidslgnn som dominerende prisfaktor . . . ... 85,5 88,9 93,4 100,0 106,5 112,9
6.2 Ogsa med andre viktige priskomponenter.......... 92,4 94,4 96,2 100,0 102,9 107,0
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6. Varer og tjenester etter COICOP. Hoved- og undergrupper. 1998=100

1995 1996 1997 1998 1999 2000
1 Matvarer og alkoholfrie drikkevarer . ........... 90,9 92,3 95,4 100,0 102,9 104,8
T Matvarer. . ... 91,0 92,7 95,7 100,0 103,2 105,0
111 Bred og kornprodukter ...................... 95,4 96,1 96,9 100,0 102,5 103,8
M2 Kigtt . oo 94,1 94,2 96,7 100,0 102,7 103,5
T3 Fisk. . 93,6 94,3 96,3 100,0 106,8 112,0
114 Melk,ostogegg ..., 90,0 91,9 96,3 100,0 101,3 102,3
15 Ollerogfett .......... ..o i 86,6 879 91,4 100,0 103,2 105,1
16 Frukt.... ... ... 82,0 87,4 93,7 100,0 103,7 105,0
117 Grennsaker inkl. poteter ..................... 84,4 89,5 91,5 100,0 104,4 108,9
118  Sukker, sjokolade og andre sukkervarer. ... ...... 90,9 93,3 95,6 100,0 104,4 107,4
119 Andrematvarer ... 93,2 93,3 96,0 100,0 103,7 105,6
12 Alkoholfrie drikkevarer. . ..................... 90,9 88,8 93,4 100,0 100,6 103,2
121 Kaffe, tekakao............ .. ... L 91,4 84,3 95,0 100,0 92,8 92,2
122 Mineralvann, leskedrikker, og juice . ............ 91,3 91,3 92,9 100,0 104,2 108,4
2 Alkoholdrikkerog tobakk ..................... 82,3 84,7 91,2 100,0 103,1 110,4
21 Alkoholholdige drikkevarer ................... 89,3 90,5 94,3 100,0 102,0 105,8
22 Tobakk ... 75,5 79,1 88,0 100,0 104,3 115,7
3 Klaerog skotay. . .....ovvvviiiii i 105,4 1021 102,0 100,0 99,2 95,0
31 Klaer .o 105,8 102,4 102,5 100,0 99,0 93,5
32 Skotgy ogannetfottay ...................... 102,9 100,3 99,1 100,0 100,5 103,9
4 Bolig,lysogbrensel ...................ooonal 94,8 97,1 99,6 100,0 102,2 107,1
41 Betalthusleie ........ ... ... 93,7 95,4 97,7 100,0 102,8 106,8
42 Beregnethusleie............................ 93,8 95,4 97,7 100,0 102,8 107,4
43 Vedlikehold og reparasjon avbolig . ............ 93,2 95,0 97,5 100,0 105,0 108,6
44 Andre tjenester knyttet tilbolig .. .............. - - 97,7 100,0 102,5 105,3
45 Elektrisitetogbrensel . ... L 99,1 104,1 107,9 100,0 98,9 107,9
5 Mgbler og husholdningsartiklermv. ............ 98,3 99,0 99,4 100,0 101,3 101,9
51 Mgbler, tepper og reparasjoner. ............... 100,3 1011 100,7 100,0 99,7 99,1
52 Boligtekstiler. .. ......... ... .. ... 101,4 101,0 100,8 100,0 100,5 99,3
53 Husholdningsapparater, inkl.rep. .............. 98,6 98,3 99,2 100,0 102,4 102,8
54 Kjgkkenutstyr, glass, dekketey mv. ............. 93,1 94,9 95,8 100,0 103,2 107,9
55  Verktey og utstyr forhusoghage.............. 95,1 95,9 98,4 100,0 102,6 103,2
56  Rengjering og ettersynibolig ................. 97,4 99,4 99,1 100,0 102,2 104,6
6 Helsepleie. ..., 87.1 89,9 92,9 100,0 104,8 108,4
61 Legemidler, helseartikler, briller, mv............. 94,7 96,4 96,4 100,0 102,3 104,0
62  Helsetjenester utenom institusjon .............. 82,4 85,9 90,7 100,0 106,7 11,6
7 Transport. . ....ooeeii i 94,2 94,5 98,0 100,0 102,9 108,5
71 Kjep av egne transportmidler. .. ............... 101,8 97,0 98,9 100,0 99,6 100,3
72 Drift og vedlikehold av transportmidler .......... 90,2 92,3 97,9 100,0 106,1 17,4
73 Transporttjenester .. ... .. 90,8 94,3 96,3 100,0 104,7 114,0
8 Postog teletjenester...............c.cvviiunnt, 107,1 105,7 103,2 100,0 93,3 90,0
82 Teletjenester. ... 110,0 107,8 104,6 100,0 92,1 88,7
9 Kulturog fritid............coviviiiiiinnnt, 95,7 96,9 98,4 100,0 102,2 103,8
91  Audiovisueltutstyr ........ ... ... 110,6 106,2 103,5 100,0 95,4 90,2
92 Andre varer, kultur og fritid . . .............. ... 88,5 92,6 96,6 100,0 102,3 104,7
93  Annetutstyr, fritidoghage . .................. 98,7 97,5 99,3 100,0 102,3 102,2
94 Tijenester, kulturog fritid .. ................... 90,8 93,2 95,3 100,0 103,5 107,5
95  Aviser, bgker og skrivemateriell . ........... ... 92,2 95,9 98,4 100,0 105,2 110,4
10 Utdanning. . .......oovviiii i 86,0 90,3 94,7 100,0 104,8 110,2
11 Hotell og restauranttjenester ................. 914 93,3 95,7 100,0 103,4 106,8
11 Restauranttjenester.......................... 91,4 93,3 95,7 100,0 103,5 107,5
112 Hotelltienester ............................. 91,7 94,0 96,2 100,0 102,8 99,7
12 Andre varerog tjenester ..................... 90,7 92,7 95,0 100,0 103,8 106,8
121 Personligpleie. . ............................ 91,6 94,0 96,2 100,0 103,9 106,9
123 Andre personligevarer....................... 99,8 98,3 98,5 100,0 98,2 99,0
124 Sosiale omsorgstjenester . .................. .. 90,0 92,8 96,6 100,0 105,8 110,7
125 Forsikring ......... ... .. i i 88,1 89,8 91,5 100,0 103,6 105,8
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REPRESENTANTVARENAVN VEKTER
Matvarer og alkoholfrie drikker 119,1
Matvarer 106,4
Bred og kornprodukter 15,6
Mel og gryn

Hvetemel, finsiktet, pakket, pose

Byggmel, pakket, pose

Havregryn, pressede, vanlige, pakket, pose
Hvetemel, sammalt, grovt, pakket, pose
Semulegryn (av hvete), pakket, pose
Risengryn (grgtris), pakke

Flatbrad, knekkebrad, kjeks etc.
Sukkerkavringer, pr. pose
Flatbrad, 2 typer

Knekkebrad, pakke

Kjeks, 2 typer

Saltstenger, importerte, pose

Bred

Hveteloff, vanlig, stk.

Grovbrad, stk.

Vitabrgd, stk.

Varterkake, stk.

Rundstekt husholdningsbrad, stk.
Kneippbrad, stk.

Sigdalsbrad, eller annet fiberrikt grovbrad, stk.
Helkornbrad, stk.

Kaker

Hveteboller uten rosiner
Fyrstekake, vanlig, rund
Wienerbrad

Fylte linser

Tarre smakaker

Frokostblandinger og pastaprodukter
Honni Corn

Spaghetti, uten egg, pakke

Puffet ris, pose

Corn Flakes, pakke

Bokhvete pastaskruer, glutenfri, gkologisk
Frokostblanding, Mysili, eller lignende

Andre mel- og kornprodukter
Potetmel, pakket, pose

Pizza, fryst

Maltekstrakt

Kjott 25,6

Ferskt kjatt og flesk

Okse, bankekjgtt

Okse, mellommgrbrad

Okse, T-benstek

Lam, stek med mgrbrad

Svin, skinkestek uten knoke
Svin, midtkoteletter uten spekk
Hane, dypfryst, pakket

Okse, hgyrygg

Okse, bibringe/bryst
Okselever

Okse, flathiff i skiver, mgrnet
Okse, indrefilet

Svin, nakkekoteletter uten spekk
Lam, farikalkjgtt

Svin, ferskt sideflesk med ben
Svin, bog uten knoke
Reinsdyrkjgtt, stek, surret

Saltet, rokt og terket kjott og flesk
Svin, sideflesk uten ben, lettsaltet
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Vedlegg B

VEKTER
Spekeskinke med ben
Bacon, oppskaret, vakuumpakket
Salami, vakuumpakket
Stabburspglse, vakuumpakket, oppskaret
Fenaldr med ben
Farepglse, kval. 1, vakumpakket

Kjatthermetikk

Kjgttboller, hermetiske
Leverpostei, hermetisk
Kjottkaker, hermetiske

Ferske produkter av kjatt
Wienerpglser, vakuumpakket
Kjottdeig, vanlig, forbrukerpakket
Kjsttpolser, kokte og rakte
Grillpglser, vakuumpakket
Lungemos

Kokt skinke, vakuumpakket
Farse

Kalverulade, vakuumpakket
Leverpostei, fersk, forbrukerpakket
Karbonadekaker, kartong
Kylling, grillstekt

Karbonadedeig

Medisterpglse, kokt

Kjattpudding

Blodpaglse

Okserull, vakuumpakket
Servelatpglse, vakuumpakket

Fisk 7.4

Fersk fisk

Torsk, med hode og innmat (koketorsk)
Flyndre, med hode, uten innmat

Hvitting, fersk filet

Laks, 2-3 kg, oppskaret

Sei, fersk, renskaret filet

Hyse, fersk, renskaret filet

Regnbuegrret, 1-2 kg, med hode, uten innmat
Torsk, over 1,5 kg, uten hode og innmat

Sei, stor (over 1,5 kg), uten hode og innmat
Kveite, stor (over 6 kg), oppskaret

Makrell, med hode og innmat (ikke smamakrell)
Fjordsild

Torsk, fersk, renskaret filet

Fryst fisk

Torsk, dypfryst filet, pakke

Torsk, panetter, dypfryst, pakke

Sei, dypfryst filet, pakke

Makrell, dypfryst filet, pakke

Drret, rundfryst, vakuumpakket, 1-2 kg

Saltet, torket og rokt fisk og skalldyr
Torsk, sprengt filet med greben og skinn
Torsk, lutefisk

Torsk, klippfisk, pakke

Makrell, rund, slgyet, hodekappet, varmrgkt
Torsk, rokt filet med greben og skinn

Rakt grret, en side, 0,8-1,2 kg, vakuumpakket
Uer, lettsaltet, flekket

Hyse, rgkt, uten hode og innmat

Saltet fetsild, med hode, i lgs vekt

Reker

Middagshermetikk og andre farseprodukter
Fiskepudding, vanlig

Torskerogn, hermetisk

Seikaker, hermetiske

Fiskeboller, hyse, hermetiske
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Smahermetikk

Gaffelbiter

Makrellfilet i tomat

Brisling (sardiner) i tomat, ett lags vare
Krabbe, naturell

Kaviar, i tube

Melk, ost og egg 19,8

Melk, yoghurt og flete

H-melk (homogenisert), i engangsemballasje
Skummet kulturmelk, i engangsemballasje
Lettmelk

Kremflgte 38%, i engangsemballasje
Yoghurt med frukt eller beer, lite beger
Skummet sgt melk, i engangsemballasje

Ost

Norvegia, helfet, F 45
Ngkkelost, helfet, F 45
Gudbrandsdalsost, helfet, G 35, pakke
Geitost (ekte), F G 33, pakke
Pultost, eske

Baconost, eske

Ridderost

Jarlsbergost F45

Normannaost, helfeit, F 50
Flatemysost, helfeit, F 33, pakke
Gammelost, lgs vekt

Primula, eske

Rekeost, eske

Andre melkeprodukter
Morsmelkerstatning, pakke
Kondensert melk, norsk, usukret
Sjokoladepudding

Egg
Egg, kartong a"12 stk.

Oljer og fett 2,7

Smer
Meierismgr, normalsaltet, pakke
Meierismgr, setertype, pakke

Margarin og olje

Soya light

Margarin, animalsk

Margarin, plantemargarin

Vegetabilsk matolje (Soyaolje), i flaske

Frukt 7,8

Frisk frukt

Druer, grgnne

Appelsiner

Epler, utenlandske, farste sort
Bananer

Epler, norske, Gravenstein, Standard 1
Plommer, friske

Paerer

Terket frukt og netter

Rosiner, i pakke

Hasselngtter, med skall

Svisker, californiske, medium, pakke
Aprikoser, spanske, pakke

Mandler

Friske baer
Tyttebeer
Blabaer
Bringebeer
Jordbeer
Solbaer
Rips

Konserverte frukt og baer
Hermetisk ananas
Jordbeer, dypfryste, pakke

Greonnsaker, inkl. poteter 10,1
Friske grennsaker

Poteter, lgs vekt
Poteter, pakket, pose

Kalrot

Hodekal

Blomkal

Gulrgtter i plastpose
Paprika, rad

Lok (vanlig matlgk, ikke sjalottlgk)
Agurker (slange-), kl. 1

Tomater, kl. 1

Sellerirot

Konserverte gronnsaker

Erter, husholdnings-, hermetiske
Erter, granne, normalvare, pakke
Surkal i pakke

Agurker, glass

Spinat, dypfryst, pakke

Erter, gule, normalvare, pakke
Bgnner, brune, pakke

Radbeter, glass

Erter, dypfryste, plastpose
Potetgull, vanlig, norsk, pose

Sukker, sjokolade, andre sukkervarer 11,5

Sukker
Farin, pakket, pose
Raffinade, pakket

Syltetoy, marmelade og kompott
Jordbeersyltetay, kartong
Tyttebeersyltetay, glass
Jordbaerkompott i plastpose
Appelsinmarmelade, glass
Bringebeersyltetay, glass
Jordbaersyltetay, glass

Annet sett palegg

Honning, boks

Sunda i pappemballasje, beger
Sirup

Nugatti, beger

Iskrem

Iskrem, myk-is

Ispinne, stor glasurovertrukket
Iskrem, pinne, pakke

Sjokolade, konfekt, drops etc.
Kokesjokolade

Spisesjokolade, 5 typer
Pastiller, 2 typer
Konfektsjokolade

Drops, 4 typer

Andre matvarer 5,9
Tomatketchup, sprutflaske
Ertesuppe i pose

Meksikansk gryte i pose
Majones, pose

Italiensk salat, i plastemballasje
Mandelpuddingpulver
Gelepulver

Buljongterninger, hgnsebuljong
Husholdningssalt, pakke
Pepper, sort, malt, ca. 15 gram
Tomatpure

Tomatsuppe, vanlig, pose
Fiskesuppe, vanlig, pose
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Barnemat, kjgtt med grgnnsaker, glass
Barnegrat, pakke

Bakepulver, boks

Eddik, 7%

Sennep, flaske

Havsalt, grov

Taco Dinner

Pytt i panne, frossen pose

Brun Lapskaus

Lasagne, frossen

Alkoholfrie drikkevarer

Kaffe, te og kakao

Kakao, pakke

Te, 2 typer

Kaffe, brent, i vakuumpakket plastpakke
Kaffe, brent

Pulverkaffe, glass

Mineralvann, leskedrikker og juice

Mineralvann og brus
Brus, 3 typer

Farris

Brus, boks

Saft og juice

Solbeersirup, flaske
Appelsinjuice i pappemballasje
Husholdningssaft, flaske
Appelsinsaft, flaske

Alkoholdrikker og tobakk
Alkoholholdige drikkevarer

Brennevin
Brennevin

Vin

Radvin

Hyvitvin

Rosevin, musserende viner
Hetvin

%]}

Sterkal
Pilsenergl
Lettal
Pilsnergl, boks

Tobakk
Sigaretter, 2 typer
Sigarillos

Tobakk, 2 typer
Sweetzent

Snus

Sigarettpapir, pakke

Klzer og skotoy
Kleer

Toeyer
Kjoletay, silke, 110 cm bredt
Kjoletay, syntetiske fibre, 140 cm bredt

Klesplagg

Herre; skjorter, dresser, bukser, jakker, gensere

Herre V-genser, ull

Herre mansjettskjorte, hvit
Herre mansjettskjorte, ikke hvit
Herre sports- og fritidsskjorte
Herre dress (jakke og bukse), ull
Herre dressjakke, ull
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12,7

4,1

8,6

27,6
15,5

4,1

55

5,9

12,1

58
49,2

0,7

45,7

Herre bukse, ull
Herre skjorte, kortermet

Dame; bluser, kjoler, skjort, jakker, gensere

Topp, 100 % silke

Dame jakke, strikket, ull

Dame kjole, alm., enkel

Dame skjgart, rett, ull

Dame skjortebluse, bomull, korte ermer

Dame skjortebluse, bomull, enkel utforming, lange ermer
Dame kjole, todelt, syntetiske fibrer

Dame genser, acryl, glattstrikket, lange ermer, rund hals

Herre; ytterplagg, fritid

Herre vinterfrakk, ull

Herrekappe, polyester/bomull

Herre fjellanorakk, poplin

Herre skinnjakke, nappaskinn, klassisk fasong
Herre fritidsjakke

Dame; ytterplagg, fritid

Damekappe, polyester/bomull

Dongeribukse (jeans), denim, str.40

Dame langbukse, vevet stoff, bomull

Dame skinnjakke, nappa-skinn, lang (klassisk fasong)
Dame joggedress, bomull/syntetiske fibre

Damekéape, klassisk modell, ull

Dame strechbukse, bomull/elastan

Damejakke, 3/4 lang, microfiber

Barne- og ungdomsklaer

Strempebukse for barn, str. 90 (2 &r), syntetiske fibre/bomull
Sparkebukse, 0-1 ar

Dongerijakke, gutt, 12-14 &r

Langbukse for barn, dongeri, str. 10 ar

Barnebukse, plastbelagt tekstil, str. 4 ar

Barnejakke, plastbelagt tekstil, str. 4 ar

Dynejakke, gutt, str. 10 ar

Babybody, bomull,str. 80

Parkdress, bevernylon uten for, str. 110

Voksne; undertgy, nattay, t-shirts, sokker, stremper, longs
Raggsokker, str. 12, ull

Dame knestrgmper, nylon, 20 den.
Tennissokker, frott,, bomull/syntetiske fibre
T-shirt av bomull

Herre longs, bomull

Herretruse, bomull

Dametruse, bomull

Dametruser, kunstige fibre (rayon)

Herre pyjamas, poplin

Dame nattkjole, lang, lange ermer, bomullsjersey
Herrelongs, ull

Dame strempebukse, 20 den., nylon
Tennistrgye, korte ermer, bomullspique

Herre ankelsokker, ull

Herre ankelsokker, bomull

Dame, strampebukse, ull/syntetiske fibre

Singlet, 100 % bomull, voksen stgrrelse

Annet

College genser, bomull, rund hals

Regnjakke i lett nylon, voksen starrelse

Fleece genser, voksen starrelse

Pologenser, bomull, hgy hals, voksen starrelse
Lammeullsgenser, voksen stgrrelse
Sykkelshorts, bomull/elastan

Svgmmedrakt, polamid/elastan

Treningsdrakt, 100 % polyester, voksen stgrrelse
Boksershorts, bomullstrikot, bomull/elastan
Allveersjakke, Gore-Tex, voksen starrelse

Andre klesplagg, tilbeher til klaer 25
Hatter, luer og hansker

Damehansker, skinn, strikket ullfor
Lue, strikket, bomull
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Vanter, strikket, ull
Sixpence lue uten greklaffer

Garn og sytrad

Kamgarn, farget, norsk
Kardegarn, farget, norsk
Acrylgarn

Tradsnelle, bomull, mercerisert
Tradsnelle, syntetisk trad
Stoppegarn, ull

Bomullsgarn

Glidelas, 20 cm lang

Rensing, vask, reparasjon og leie av kleer 0,3
Rensing av dress (jakke og bukse)

Rensing av ullkjole

Vask og stryking av en mansjettskjorte

Skotay 8,8

Sko og annet fottoy 8,7
Dame sngresko, fotvennlig, nr. 39. Overdel av skinn.
Kraftig gummisale

Herre dagligsko (sngre),nr. 42. Alm. enkel modell.
Overdel av skinn. Klebet syntetisk sale

Herre moccasin, nr. 42, alm. enkel modell. Overdel av
skinn. Syntetisk sale

Dame pumps, nr. 38. Alm. enkel modell. Overdel av
skinn. Klebet, syntetisk sale. Halvhgy heel

Barnesko, nr. 33. Fritidssko. Lett enkel type (ikke
joggesko), skinn overdel. Syntetisk séle
Damemoccasin, nr. 38, alm. enkel modell. Overdel av
skinn (ikke chevreau). Syntetisk sale

Gummistavler, seilerstavler, nr. 40

Dame gummistavler, lange

Stoffsko med gummisale, nr. 40

Herre skoletter, nr.42. Skinn overdel. Foret. Klebet,
syntetisk sale

Joggesko, nr. 39. Overdel av nylon. Synt. sale
Barnestavletter, "Cherrox", eller tilsv. nr. 32

Tresko, vanlige, overdel av leer, sorte

Joggesko, overdel av skinn, séle av gummi, nr. 42
Dame, lett enkel sommersko, nr. 39. Skinnoverdel,
lav heel, syntetisk séle

Hvit ullsale

Vedlikehold, reparasjon og leie av fottoy 0,1
Heelflikking av alm. damesko

Bolig, lys og brensel 262
Betalt husleie 40,5
Betalt husleie, bolig 38,4
Betalt husleie, bolig

Betalt husleie, fritidsbolig 2,1
Leie av fritidshus

Beregnet husleie 123,2
Beregnet husleie, bolig 119,5
Beregnet husleie, bolig

Beregnet husleie, fritidsbolig 3,7
Beregnet leie, fritidsbolig

Vedlikehold og reparasjoner 43,5
Produkter til reparasjon av bolig 26,9

Panelovn m/ bryter
Maling, 4 typer
Gulvlakk, 2 typer
Beis

Tapet, vinyl
Faspanel

Gulvbord

Sement, sekk

Kombinasjonsklosett

Elektrisk ledning, plasttype, flertradet, lukket anlegg
Vedovn

Varmtvannsbereder

Vindu

Sponplater

Halvharde fiberplater

Oljekamin

Tjenester for reparasjon av bolig
Lgnnskostnad, maler

Lgnnskostnad, murer

Lgnnskostnad, elektromontar
Lgnnskostnad, tamrer

Lgnnskostnad, rgrlegger

Andre tjenester knyttet til bolig
Kommunale gebyrer knyttet til egen bolig, inkl.
fritidsbolig

Elektrisitet og brensel

Elektrisitet
Elektrisitet og nettleie

Flytende brensel
Parafin til fyring
Fyringsolje nr. 1

Fast brensel
Koks, importert, tilkjart
Bjarkeved, kappet, tilkjart

Fjernvarme
Fjernvarme

Mgbler og husholdningsartikler mv.
Mgbler, tepper og reparasjoner

Mgabler, innrednings- og dekorasjonsart.

Mgbler

Ungdomssofa, brisk, furu

Barneseng, sprinkelseng, uten madrass, malt eller lakkert
Salongbord, uten hylle, ca. 140 x 80 cm, furu lakkert/
beiset/oljet

Kommode med 4 skuffer, heltre furu, eik eller hvitmalt
Skap ca. 100 cm bred, underskap m/2 dgrer. Overskap
m/glassdgrer. Furu, malt eller mahogny.

Spisebord, rektangulaert ca. 130 x 90 cm, med 2 Igsplater,
lakkert furu/bgk eller eik

Leksepult for barn m/skuffeseksjon, ca. 100 x 60 cm, finer
eller folie.

Spisestuestol, enkel, stoppet sete, trerygg, furu eller bgk
Kjgkkenstol, heltre, lakkert / oljet furu eller bgk

Hvilestol, ekte hud, regulerbar med sving

Madrass med enkelt fjserinnlegg, str. 75 x 200 cm
Spisestuestol, stoppet rygg og sete, mahogny, eik, malt
eller furu

Treseters sofa, overstoppet med Igse puter, norsk eller uten-
landsk stoff, norskprodusert

Dobbeltseng 150 x 200 cm, med lgse nattbord, malt eller lak-
kert/beiset/oljet

Entresett, kommode med 2 skuffer, hgyt speil, finer,

malt eller heltre

Dekorasjonsartikler
Poster (plakat), stor
Salv lysestake

Lamper og lampetter
Bordlampe, 2 typer
Vegglampe
Gulvlampe, 2 typer

16,6

12,9

41,9

34,7

3,6

3,5

0,1
63,3
24,1

22,6

37
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Tepper og annet gulvbelegg

Vegg til vegg- teppe av synt. fibrer, tuftet, ikke skéret,
latex eller gummiunderlag

Gulvteppe, ull, orientalsk mgnster, 2 typer
Gulvbelegg, vinyl, vanlig, 2 m bred

Boligtekstiler

Dundyne, kanalsydd m. andedun

Ullteppe, enkelt, alm. kval., vekt ca. 1,2 kg
Stretchlaken, bomull, 90 x 200 cm

Laken, farget, glatt, str. 140 x 235 cm
Dynetrekk, krepp, str.140 x 200 cm
Frotteh&ndkle, ca. 50 x 100 cm, vekt ca. 200 g
Pledd, ull, 140 x 190 cm

Glasshandkle, helin, ca. 50 x 70 cm
Kjgkkengardiner, 2 fags, buemodell

Chinz, bomull/polyester, 150 cm bred

Gardin- og dekorasjonsstoff av synt. fibrer, acryl e.l.,
120 cm bredt

Helarsdyne, kanalsydd, str. 140 x 200 cm, innhold polyester

Husholdningsapparater, inkl. reparasjon

Storre husholdningsapparater

Komfyrer og andre koke- og varmeapparater
Mikrobglgeovn
Komfyrer, 2 typer

Stevsugere
Stgvsugere, 2 typer
Sentralstgvsuger

Vaskemaskiner og oppvaskmaskiner
Vaskemaskiner, 3 typer
Oppvaskmaskin

Kjoleskap og fryseskap
Kjgleskap, 4 typer
Hjemmefryser, 3 typer
Kombinert kjgle- og fryseskap

Annet
Vifteovn
Symaskiner, 2 typer

Mindre elektriske husholdningsapparater
Strykejern, med termostat

Kjgkkenmaskin

Mixmaster

Kaffetrakter

Vannkoker

Reparasjon av husholdningsapparater
Lgnnskostnad, elektromontar

Kjokkenutstyr, glass, dekketoy mv.
Porselen, stentay, glass og spisebestikk

Tallerken, flat, flint m/overglasur-dekor
Kaffekopp, flint, m/overglasur-dekor
Tallerken, flat, porselen m/overglasur-dekor
Kaffekopp, porselen, m/overglasur-dekor
Kjokkenglass, presset, uten stett, 2 dl, pakke
lldfast form

Bordkniver med skaft i tre, rustfritt blad
Spiseskjeer, rustfritt stal

Spiseskje, liten av sglv

Blomsterglass, 180 mm hgyt

Juleplatte

Kokekar mv.

Kasserolle, alum., tykkbunnet, 22 cm, 4 liter

Kaffekjele, alum., tykkbunnet, 1,5 liter

Kasserolle, rustfritt stal eller aluminium, m/lokk, ca. 3 liter
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15

55

13,5

10,9

1,9

0,7

4,1

Jernstekepanne, 26 cm, plandreid
Kasserolle, 3,2 liter, m/lokk

Annet kjgkkenutstyr

Bgtte av plast, 10 liter

Plastboks med lokk, 0,6 liter, til kjgle- og fryseskap
Brgdboks

Husholdningsvekt

Dse, rustfritt stal, starrelse mellomstor

Verktoy og utstyr for hus og hage

Storre verktoy
Gressklipper, motordrevet
Drill

Mindre verktoy og diverse tilbehgr

Mindre verktoy
ks med skaft
Hammer
Handsag

Andre jern og metallvarer
Vedbeholder av kobber
Sylinderlasngkkel

Lyspaerer mv.

Lyspeere, 40 watt, matt
Sparepaere, 11 watt
Halogenpaere, 20 watt
Transistorbatterier, 1,5 volt

Rengjoring og ettersyn i bolig

Rengjeringsmidler, andre husholdningsart.

Vaske og pussemidler
Grgnnsape, vegetabilsk
Vaskepulver, pakke, 5 typer
Flytende vaskemiddel, 4 typer
Vindusvaskemiddel
Skurekrem, 2 typer
Sglvpuss, 2 typer

Maskin oppvaskpulver
Skokrem, 2 typer
Husholdningséape
Toalettrens

Messingpuss

Stalull m/sé&pe

White spirit

Taymykner

Andre varer

Skureklut

Stearinlys, plastpose a'10 stk.
Fyrstikker, pakke
Skurebgrste

Matpapir, 50 m

Lennet husarbeid
Vask og rulling av et dynetrekk
Pass av barn- privat

Helsepleie

Legemidler, helseartikler, briller mv.

Legemidler
Styrkemedisin

Tran

Vitapanperler
Vitaminpiller, 4 typer
Legemidler, 26 typer
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1,6

3,8

10,7

7,7

25

10,8

6,5
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Andre helseartikler
Sarplaster

Briller mv.

Brilleinnfatning (ikke metall)
Leseglass

Kontaktlinser, en dags bruk
Kontaktlinser, 14 dagers bruk

Helsetjenester utenom institusjon

Legetjenester utenom institusjon
Legekonsultasjon

Tannlegetjenester utenom institusjon
Tannlegetjenester, 10 behandlingstyper

Paramedisinske tjenester utenom institusjon
Fysikalsk behandling

Transport
Kjop av egne transportmidler

Biler

Personbil, 3 klasser
Stasjonsvogn, 2 klasser
Brukte biler

Motorsykler
Motorsykkel, 2 typer
Moped

Sykler
Sykkel, 2 typer

Drift og vedlikehold av transportmidler

Reservedeler og tilbehor
Radialdekk, sommerdekk
Radialdekk, vinterdekk, med pigger
Radialdekk, vinterdekk, piggfrie
Bilbatteri 12 volt, 60 amp. timer
Tennplugg

Poleringsvoks til bil

Frostvaeske, plastflaske

Drivstoff og smgremidler
Motorolje
Bilbensin, 3 typer

Vedlikehold og reparasjon

Stetfanger til personbil, 2 typer

Forskjerm til personbil, 2 typer

Komplett eksosanlegg, 2 bilmerker

Smaring av personbil, 1 bilmerke

Skifting av motorolje (inkl. olje), 1 bilmerke
Avbalansering av dekk

Utvendig vask av personbil med sape

Frontrute (ekskl. arb.), 2 bilmerker

Clutch m/disk og lammeller (ekskl. arb.), 2 bilmerker

0,5

3,8

14,2

3,2

8,4

2,6

198,5
106,9

1014

31

2,4

59,6

7,2

34,3

13,5

Utskifting av en stk oksygenfgler (lamdasonde), inkludert feilsa-

king
Timepris p& bilverksteder, personbilreparasjon

Annet, privat bruk transportmidler
Autodiesel

Parkometeravgift

Motorolje

Bensin

Timebetaling ved sjafgrskoler

4,6

Transporttjenester

Passasjertransport med jernbane,
T-bane og trikk

Passasjertransport med jernbane

Tog, spesifiserte strekninger og billettyper

Passasjertransport med T-bane og trikk
Trikk og T-bane, ulike billettyper for barn
Trikk og T-bane, ulike billettyper for voksne

Passasjertransport pa vei

Passasjertransport med buss

Buss i og fra Oslo, spesifiserte strekninger og billettyper
Buss i Bergen, spesifiserte strekninger og billettyper
Buss i Trondheim, spesifiserte strekninger og billettyper
Buss i Stavanger, spesifiserte strekninger og billettyper
Buss i Bodg, spesifiserte strekninger og billettyper

Passasjertransport med drosje
Drosjetakster i Oslo
Drosjetakster i Bergen
Drosjetakster i Trondheim
Drosjetakster i Stavanger

Drosje, vanlig kilometertakst

Passasjertransport med fly
Flytakster

Passasjertransport med bat

Ferge fra Oslo, spesifisert strekning og billettype
Ferge fra Stavanger, spesifisert strekning og billettype
Ferge fra Bergen, spesifisert strekning og billettype
Ferge fra Trondheim, spesifisert strekning og billettype
Ferge fra Narvik, spesifisert strekning og billettype

Post- og teletjenester

Posttjenester

Porto, pakke

Porto, vanlig brev og postkort, innenlands
Porto, postgiro

Teleutstyr
Mobiltelefon, 3 typer
Batteri til mobiltelefon
Digital tradlgs telefon
Headset til mobiltelefon

Teletjenester

Avgift for telefonsamtale, innenlands
Avgift for telefonsamtale, utenlands
Installasjonsgebyr, telefon
Grunnavgift (abonnementsavgift)
Takster, mobiltelefon
Internettabonnement

Kultur og fritid
Audiovisuelt utstyr

Audiovisuelt utstyr
Stereo Rack-system
CD-spiller

Farge-TV 28"

Farge TV 25"
Videospiller

Stereo reiseradio

Radio

DVD spiller

32

6,7

11,9

8,8

4,6

20,2

0,9

11

18,2

116,7
27,1

12,7
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Fotoutstyr, kikkerter mv. 2,3
Kamera, 3 typer

Video-kamera, 2 typer

Lupe

IT-utstyr 6,7
PC, 2 typer

Fargeskriver

Lommekalkulator

Scanner

Film, CD, kassetter o.l. 5.1
Kassett, uinnspilt

Videokassett, uinnspilt

Film, sort/hvit, smabildefilm, 24 eksponeringer

Film, negativ farge, 135, 24 eksponeringer

Compact Disc (CD)

Film til digitalt kamera

CD-ROM

Reparasjon audiovisuelt utstyr, foto,
IT- utstyr 0,3
Lennskostnad, elektromontar

Andre varer, kultur og fritid 8,6
Bater og batutstyr 5,4
Batmotorer

Bater m/ innenbordsmotor

Landstedbat

Bater for utenbordsmotor
Tur- og havseilbat
Pahengsmotor, outboards

Musikkinstrumenter og innendears trenings-

og hobbyutstyr 3,2
Akustisk gitar

Munnspill

Blokkflgyte

Piano, importert

Elektronisk piano

Annet utstyr, fritid og hage 17,5

Spill, leker og hobby 2,9
Barbiedukke

Kunnskapsspill

Kortstokk

Lego byggeklosser

Lekebil

Dataspill, 2 typer

Utstyr til sport, camping mv. 3,9
Herre skistgvler, nr. 42, av impregnert sportsleer.
Pavulkanisert eller paklebet yttersale. Helforet
Herre gummistgvler, modell jaktstgvler, nr. 43
Turski

Rottefella skibinding

Sparkstgtting, vanlig starrelse

Tennisballer

Sovepose

Skismurning

Fotball, leer, sort/hvit

Blomster og hage 6,2
Nelliker

Tulipaner

Grennelliker
Blomstergjagdning, flaske
Blomsterjord, pose
Saint Paulia

Fresia

Rose, langstilket
Marthaliljer, pr klokke
Krysantemunn, plante

40

lldtopp

Gerbra, plante
Fredslilje, liten
Dracena, stor
Gullranke, uten stamme
Bregne, liten

Kjaeledyr 45
Hundemat
Solsikkefrg, pose

Tjenester, kultur og fritid 26,5

Sport- og fritidstjenester 9,8
Arsavgift for fri trening i helsestudio

Inngangsbillett pa idrettsstevner

Danseskole

Kulturelle tjenester, underholdning 16,7

Kinobesok

Billett pa kino i Oslo
Billett pa kino i Bergen
Billett pa kino i Trondheim

Teaterbesgk
Teaterbilletter i Oslo
Teaterbilletter i Bergen
Teaterbilletter i Trondheim

Leie av videofilm- og utstyr

Den mest populzere, utleide videofilm for voksne i

den enkelte maned

Den mest populaere, utleide videofilm innen kategorien
tegnefilm i den enkelte maned

Leie av videospiller og en videofilm for voksne -
manedens mest populzere film

Den mest populeere, utleide DVD-film for voksne i

den enkelte maned

Kabel -TV og TV-lisens
TV-lisens, farge-tv
Kabel-TV abonnement

Fremkalling og kopiering av film
Framkalling og kopiering av negativ fargefilm,
24 eksponeringer

Kopiering av fargebilde, 10 x 15

Framkalling av fargefilm, diapositiv, 35 mm,
24 eksponeringer

Framkalling av digital film, 10 x 15 cm, 25 stk.

Aviser, boker og skrivemateriell 18,3

Boker 6,5
Rettskrivingsordbok

Leksikon

Ordbgker

Ungdomsbgker

Roman

Aviser og tidsskrifter 10,2

Abonnement pé aviser
6 ukeblad

Skrivemateriell 1,6
Forretningskonvolutt, hvit, c-6

Skriveblokk, 100 ark m/linjer, A-4

Kulepenn

Kulepenn, refill

Feriereiser, pakketurer 18,7
Selskapsreiser til forskjellige land
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Utdanning 10,1

Forskole og barneskole 1,4
Privat barneskole

Ungdomsskole, videregaende skole og folke-
haegskole 3,6
Folkehggskoler

Handelsskole

Privat gymnas

Hogskole og universitet 51
Private hggskoler
Studieavift for et semester ved to universitet

Hotell- og restauranttjenester 39,9
Restauranttjenester 36,2
Restauranttjenester 33,2

Varm pglse m/lompe, u/lgk
Lakserett med tilbehar

Steinbitrett med tilbehar
Torskerett med tilbehgr

Dagens middagsrett ekskl. evt. forrett og/eller dessert
Biff Chopsuey, med ris

Oksefilet (biff) med tilbehgr
Friterte reker i sursgt saus m/ris (vanlige reker)
Reinsdyrfilet med tilbehar
Dessert, fritert banan m/is

Den mest solgte pizzarett

Pizza med biffkjatt og champignon
Elg/hjorterett med tilbehgr
Smarbrgd med kokt skinke

Kaffe, kopp

Pilsener pa restaurant

Lasagne

Mineralvann pa restaurant, 3 typer
Oksekarbonade

Kokt torsk

Svinekoteletter

Smerbrgd m/karbonade

Kaffe, kanne

Kantiner 3
Baguette m/ost og skinke
Smerbrgd m/gaudaost

Hotelltjenester 3,7
Enkeltrom m/bad og frokost, pr. person, pr. dggn,

helg og hverdag

Dobbeltrom m/bad og frokost, pr. person, pr. dagn,

helg og hverdag

Familierom m/bad og frokost,weekendopphold,

2 voksne, 2 barn

Andre varer og tjenester 59,6
Personlig pleie 20,1
Harpleie og skjgnnhetspleie 7,9

Harklipp, herre

Harklipp, dame

Hel permanent, kjemisk, med klipp og legg, dame
Vask og legg med leggevann uten farge, dame
Vask, klipp og fgning, herre

Vask, klipp og faning, dame

Elektriske apparater til personlig pleie 0,5
Barbermaskin

Elektrisk tannbgrste

Digitalt termometer

Toalettartikler

Kosmetikk, har- og hudpleiemidler
Barberkrem
Barberskum
Barbervann, 2 typer
Hargele

Harkrem, Brylcreem
Solkrem

Hudkrem

Pudder

Neglelakk
Leppestift, 2 typer
Balsam

Deodorant, 2 typer
Shampo, 2 typer
Hjemmepermanent
Harspray

Harskum

Harfarge

After shave

Eau de Cologne
Dagkrem
Handkrem

Toalettsape, tannkrem mv.
Flytende sape, 2 typer
Toalettsape, pakke, 3 typer
Tannkrem, 3 typer

Andre toalettartikler
Babybleier, pakke
Sanitetsbind, pakke
Toalettpapir, crepe, pakke
Tannbgrste, 2 typer
Barberblad, pakke

Andre personlige varer

Smykker og ur
Halskjede av gull
Halskjede av sglv
Vekkerklokke, quarts

Herre armbandsur, stal, quarts, med visere, dato, rem

Andre personlige effekter
Ryggsekk, 3 typer

Koffert, 2 typer
Dokumentmappe i sort skinn
Barnevogn, dyp vogn, liggevogn

Sosiale omsorgstjenester
Skolefritidsordningen
Barnehagetakster

Lann til husmorvikar

Lann til hjemmehjelp

Forsikring

Bolig- og innboforsikring
Forsikring av bolig, inklusive fritidsbolig

Bilforsikring, inkl. reiseforsikring
Ansvars- og kaskoforsikring for forannevnte biler

Finansielle tjenester utenom forsikring

Finansielle tjenester ellers
Tjeneste fra finansinstitusjoner

Andre tjenester
Andre tjenester

11,7

51

2,8

2,3

13,3

18,9

6.8

12,1

1,2
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Leverings- Coico Representantvare/ Leverings
sektor varebeskrivelse sektorens
kode vekt
1. Jordbruksvarer 62,8
1.1 Jordbruksvarer, mindre bearbeidde 36,7

0112  Hgne, dypfryst, pakket

0112  Lam, farikalkjatt

0112  Lam, stek med mgrbrad

0112  Okse, bankekjatt

0112  Okse, bibringe/bryst

0112  Okse, flatbiff i skiver, mgrnet

0112  Okse, hgyrygg

0112  Okse, indrefilet

0112  Okse, mellommgrbrad

0112  Okse, T-benstek

0112  Okselever

0112  Reinsdyrkjgtt, stek, surret

0112  Svin, bog uten knoke

0112  Svin, ferskt sideflesk med ben

0112  Svin, midtkoteletter uten spekk

0112  Svin, nakkekoteletter uten spekk

0112  Svin, skinkestek uten knoke

0112  Bacon, oppskaret, vakuumpakket

0112  Fenaldr med ben

0112  Spekeskinke med ben

0112  Svin, sideflesk uten ben, lettsaltet

0112  Kylling, grillstekt

0114  H-melk (homogenisert), i engangs-

emballasje

0114  Kremflgte 38%, i engangsemballasje

0114  Lettmelk

0114  Skummet kulturmelk, i engangsemballasje

0114  Skummet sgt melk, i engangsemballasje

0114  Egg, kartong a” 12 stk.

0116  Epler, norske, Gravenstein, Standard 1

0116  Plommer, friske

0116  Blabeer

0116 Bringebaer

0116  Jordbeer

0116 Rips

0116  Solbeer

0116  Tyttebeer

0116  Jordbeer, dypfryste, pakke

0117  Agurker (slange-), kl. 1

0117  Blomkal

0117  Gulrgtter i plastpose

0117 Hodekal

0117  Kalrot

0117 Lk (vanlig matlgk, ikke sjalottlzk)

0117 Paprika, rad

0117  Poteter, lgs vekt

0117  Poteter, pakket, pose

0117 Sellerirot

0117  Tomater, k. 1

0117  Erter, dypfryste, plastpose

0117  Spinat, dypfryst, pakke

0118 Honning, boks

0933  Bregne, liten

0933 Dracena, stor

0933  Gerbra, plante

0933  Gullranke, uten stamme

0933 lidtopp

0933  Krysantemunn, plante

0933  Marthaliljer, pr klokke

0933  Rose, langstilket

0933  Tulipaner
1.2 Jordbruksvarer, mer bearbeidde 26,1

0112 Farepglse, kval. 1, vakumpakket

0112 Salami, vakuumpakket

0112 Stabburspglse, vakuumpakket, oppskaret

0112 Kjattboller, hermetiske

0112 Kjgttkaker, hermetiske
0112 Leverpostei, hermetisk
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Vedlegg C
Leverings-Coico  Representantvare/ Leverings
sektor varebeskrivelse sektorens
kode vekt
0112 Blodpglse
0112 Farse
0112 Grillpglser, vakuumpakket
0112 Kalverulade, vakuumpakket
0112 Karbonadedeig
0112 Karbonadekaker, kartong
0112 Kjettdeig, vanlig, forbrukerpakket
0112 Kjgttpudding
0112 Kjattpalser, kokte og rakte
0112 Kokt skinke, vakuumpakket
0112 Leverpostei, fersk, forbrukerpakket
0112 Lungemos
0112 Medisterpglse, kokt
0112 Okserull, vakuumpakket
0112 Servelatpolse, vakuumpakket
0112 Wienerpglser, vakuumpakket
0114 Yoghurt med frukt eller beer, lite beger
0114 Baconost, eske
0114 Flgtemysost, helfeit, F 33, pakke
0114 Gammelost, lgs vekt
0114 Geitost (ekte), F G 33, pakke
0114 Gudbrandsdalsost, helfet, G 35, pakke
0114 Jarlsbergost F45
0114 Normannaost, helfeit, F 50
0114 Norvegia, helfet, F 45
0114 Npokkelost, helfet, F 45
0114 Primula, eske
0114 Pultost, eske
0114 Rekeost, eske
0114 Ridderost
0114 Kondensert melk, norsk, usukret
0115 Meierismgr, normalsaltet, pakke
0115 Meierismar, setertype, pakke
0117  Agurker, glass
0117 Rgadbeter, glass
0117 Surkal i pakke
0118 Bringebaersyltetay, glass
0118 Jordbaerkompott i plastpose
0118 Jordbeersyltetay, glass
0118 Jordbeersyltetgy, kartong
0118 Tyttebeersyltetay, glass
0118  Iskrem, myk-is
0118 Iskrem, pinne, pakke
0118 Ispinne, stor glasurovertrukket
0119 Barnemat, kjgtt med grgnnsaker, glass
0119 Tomatketchup, sprutflaske
0122 Husholdningssatft, flaske
0122 Solbeersirup, flaske
2 Fiskevarer 7.4
21 0113 Fiskevarer, mindre bearbeidde 49
0113 Fjordsild
0113 Flyndre, med hode, uten innmat
0113  Huvitting, fersk filet
0113 Hyse, fersk, renskaret filet
0113 Kuveite, stor (over 6 kg), oppskaret
0113 Laks, 2-3 kg, oppskaret
0113 Makrell, med hode og innmat (ikke
smamakerell)
0113 Regnbuegrret, 1-2 kg, med hode, uten
innmat
0113 Sei, fersk, renskaret filet
0113 Sei, stor (over 1,5 kg), uten hode og innmat
0113 Torsk, fersk, renskaret filet
0113 Torsk, med hode og innmat (koketorsk)
0113 Torsk, over 1,5 kg, uten hode og innmat
0113 Makrell, dypfryst filet, pakke
0113 Sei, dypfryst filet, pakke
0113 Torsk, dypfryst filet, pakke
0113 Torsk, panetter, dypfryst, pakke
0113  @rret, rundfryst, vakuumpakket, 1-2 kg
0113 Makrell, rund, slayet, hodekappet, varmrakt
0113 Reker
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2.2

3.1

0113

0113
0113
0113
0113
0113
0113
0113
0113
0113
0113
0113
0113
0113
0113
0113
0113

0111
0111
0111
0111
0111
0111
0111
0111
0111
0111
0111

0111
0111
0111
0111
0111
0111
0111
0114
0117
0117
0118
0119
0119
0119
0119
0119
0119
0122
0122
0122
0213
0213
0213
0213
0220
0431
0431
0431
0431
0431
0431
0451
0454
0511
0520
0540
0540
0540
0540
0561
0611
0611
0932
0933
0951

Rakt grret, en side, 0,8-1,2 kg,
vakuumpakket

Saltet fetsild, med hode, i lgs vekt
Torsk, klippfisk, pakke

Torsk, lutefisk

Torsk, rokt filet med greben og skinn
Torsk, sprengt filet med greben og skinn
Uer, lettsaltet, flekket

Fiskevarer, mer bearbeidde 2,5 3.2
Fiskeboller, hyse, hermetiske
Fiskepudding, vanlig (ikke flatepudding)
Seikaker, hermetiske

Torskerogn, hermetisk

Brisling (sardiner) i tomat, ett lags vare
Gaffelbiter

Kaviar, i tube

Krabbe, naturell

Makrellfilet i tomat

Andre norskproduserte varer 248,9
Andre norskproduserte varer lite
pavirket av verdensmarkedets priser 98,0
Byggmel, pakket, pose

Havregryn, pressede, vanlige, pakket, pose
Flatbrad, 2 typer

Flatbrad, 2 typer

Sukkerkavringer, pr. pose.

Grovbrad, stk.

Helkornbrad, stk.

Hveteloff, vanlig, stk.

Kneippbrad, stk.

Rundstekt husholdningsbrad, stk.
Sigdalsbrgd, eller annet fiberrikt grovbrad,
stk.

Vitabrad, stk.

Varterkake, stk.

Fylte linser

Fyrstekake, vanlig, rund

Hveteboller uten rosiner

Wienerbragd

Potetmel, pakket, pose
Morsmelkerstatning, pakke

Erter, husholdnings-, hermetiske
Potetgull, vanlig, norsk, pose

Nugatti, beger

Bakepulver, boks

Buljongterninger, hgnsebuljong

Eddik, 7%

Fiskesuppe, vanlig, pose

Havsalt, grov

Tomatsuppe, vanlig, pose

Brus, 3 typer

Brus, boks

Farris

Lettal

Pilsenergl

Pilsneral, boks

Sterkal

Sigarettpapir, pakke

Faspanel

Gulvbord

Oljekamin

Varmtvannsbereder

Vedovn

Vindu

Elektrisitet og nettleie

Bjarkeved, kappet, tilkjart

Bordlampe

Dundyne, kanalsydd m. andedun 3.3
Jernstekepanne, 26 cm, plandreid
Kaffekjele, alum., tykkbunnet, 1,5 liter
Kasserolle, 3,2 liter, m/lokk

Kasserolle, alum., tykkbunnet, 22 cm, 4 liter
Skurebgrste

Tran

Vitapanperler

Sparkstgtting, vanlig starrelse
Blomsterjord, pose

Leksikon

0951
0951
0951
0951
0952
0954
0954
1111

0111
0111
0111
0119
0114
0115
0115
0115
0115
0118
0118
0118
0118
0118
0118
0118
0118
0119
0119
0119
0119
0119
0119
0121
0122
0122
0312

0431
0431
0431

0431
0453
0453
0455
0511
0540
0552
0561
0561
0561
0561
0611
0611
0612
0722
0722
0724
0724
0933
1213
1231
1231
1232

0111
0111
0111
0111
0111
0111
0111
0111

Roman

Ordbgker

Ungdomsbgker

Rettskrivingsordbok

Abonnement pa aviser
Forretningskonvolutt, hvit, c-6
Skriveblokk, 100 ark m/linjer, A-4
Varm pglse m/lompe, u/lgk

Andre norskproduserte varer pavirket av
verdensmarkedet pga. stort importinnhold
eller rastoffpriser bestemt pa verdens-
markedet 68,2
Hvetemel, finsiktet, pakket, pose
Hvetemel, sammalt, grovt, pakket, pose
Semulegryn (av hvete), pakket, pose
Maltekstrakt

Sjokoladepudding, norske meierier
Margarin, animalsk

Margarin, plantemargarin

Soya light

Vegetabilsk matolje (Soyaolje), i flaske
Appelsinmarmelade, glass
Aprikoskompott i plastpose

Sunda i pappemballasje, beger
Spisesjokolade, 4 typer
Kokesjokolade

Konfektsjokolade

Drops, 4 typer

Pastiller, 2 typer

Barnegrat, pakke

Ertesuppe i pose

Gelepulver

Italiensk salat, i plastemballasje
Majones, pose

Mandelpuddingpulver

Kakao, pakke

Appelsinjuice i pappemballasje
Appelsinsatft, flaske

Dame skinnjakke, nappa-skinn, lang
(klassisk fasong)

Maling, 4 typer

Gulvlakk, 2 typer

Elektrisk ledning, plasttype, flertradet,
lukket anlegg

Beis

Fyringsolje nr. 1

Parafin til fyring

Fjernvarme

Solv lysestake

Spiseskje, liten av sglv

Vedbeholder av kobber

Grgnnsape, vegetabilsk

White spirit

Matpapir, 50 m

Skureklut

Styrkemedisin

Vitaminpiller, 4 typer

Sarplaster

Bilbensin , 3 typer

Motorolje, 2 typer

Autodiesel

Bensin

Blomstergjadning, flaske

Toalettpapir, crepe, pakke

Halskjede av gull

Halskjede av sglv

Ryggsekk

Andre norskproduserte konsumvarer
pavirket av verdensmarkedet

pga. konkurranse fra utlandet 82,7
Kjeks, 2 typer

Knekkebrad, pakke

Terre smakaker

Corn Flakes, pakke

Frokostblanding, Mysli, eller lignende
Puffet ris, pose

Honni Corn

Spaghetti, uten egg, pakke
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0111 Pizza, fryst

0118 Spisesjokolade

0119 Meksikansk gryte i pose

0119 Sennep, flaske

0119 Tomatpure

0119 Pytti panne, frossen pose

0119 Brun Lapskaus

0119 Lasagne, frossen

0220 Sigarillos

0220 Tobakk, 2 typer

0220 Sigaretter

0220 Snus

0311 Kjoletay, silke, 110 cm bredt

0312 Dame jakke, strikket, ull

0312 Herre fjellanorakk, poplin

0312 Parkdress, bevernylon uten for, str. 110

0312 Herre longs, bomull

0312 Herrelongs, ull

0312 Herretruse, bomull

0312 Raggsokker, str. 12, ull

0312 Allveersjakke, Gore-Tex, voksen stgrrelse

0313 Sixpence lue uten greklaffer

0313 Kamgarn, farget, norsk

0313 Kardegarn, farget, norsk

0321 Tresko, vanlige, overdel av leer, sorte

0431 Halvharde fiberplater

0431 Kombinasjonsklosett

0431 Panelovn m/ bryter

0431 Sement, sekk

0431 Sponplater

0511 Barneseng, sprinkelseng, uten madrass,
malt eller lakkert

0511 Dobbeltseng 150 x 200 cm, med lgse
nattbord, malt eller lakkert/beiset/oljet

0511 Entresett, kommode med 2 skuffer, hgyt
speil, finer, malt eller heltre

0511 Huvilestol, ekte hud, regulerbar med sving

0511 Kommode med 4 skuffer, heltre furu, eik
eller hvitmalt

0511 Leksepult for barn m/skuffeseksjon,
ca. 100 x 60 cm, finer eller folie.

0511 Madrass med enkelt fjeerinnlegg,
str. 75 x 200 cm

0511 Salongbord, uten hylle, ca. 140 x 80 cm,
furu lakkert/beiset/oljet

0511 Skap ca. 100 cm bred, underskap m/2 dgrer.
Overskap m/glassdgrer. Furu, malt eller
mahogny.

0511 Spisebord, rektanguleert ca. 130 x 90 cm

med 2 |gsplater, lakkert furu/bgk eller eik

0511 Spisestuestol, enkel, stoppet sete, trerygg,
furu eller bak 4.

0511 Treseters sofa, overstoppet med lgse puter, 41
norsk eller utenlandsk stoff, norskprodusert

0511 Ungdomssofa, brisk, furu

0511 Vegglampe

0512 Gulvbelegg, vinyl, vanlig, 2 m bred

0520 Dynetrekk, krepp, str.140 x 200 cm

0520 Helarsdyne, kanalsydd, str. 140x200 cm,
innhold polyester

0520 Laken, farget, glatt, str. 140 x 235 cm

0520 Ullteppe, enkelt, alm. kval., vekt ca. 1,2 kg

0531 Komfyrer, 2 typer

0531 Vifteovn

0540 Blomsterglass, 180 mm hgyt

0540 Bordkniver med skaft i tre, rustfritt blad

0540 Juleplatte

0540 Kaffekopp, flint, m/overglasur-dekor

0540 Spiseskjeer, rustfritt stal

0540 Tallerken, flat, flint m/overglasur-dekor

0540 Tallerken, flat, porselen m/overglasur-dekor

0540 Kasserolle, rustfritt stal eller aluminium,
m/lokk, ca. 3 liter

0540 Brgdboks

0540 Bgtte av plast, 10 liter

0540 Husholdningsvekt

0540 Plastboks med lokk, 0,6 liter, til kjgle- og
fryseskap

0540
0552
0552
0552
0552
0552
0552
0552
0561
0561
0561
0561
0561
0561
0561
0561
0561
0561
0561
0561
0611
0713
0721
0921
0921
0921
0921
0932
0932
0932
0934
0932
0952
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1232
1232

0111
0111
0116
0116
0116
0116
0116
0116
0116
0116
0116
0117
0117
0117
0118
0118
0118
0119
0119
0119
0121
0121
0121
0121

@se, rustfritt stal, starrelse mellomstor
Handsag

Dks med skaft
Sylinderlasnakkel
Halogenpaere, 20 watt
Lyspeere, 40 Watt, matt
Sparepeere, 11 watt
Transistorbatterier, 1,5 volt
Flytende vaskemiddel, 3 typer
Vaskepulver, pakke, 5 typer
Skurekrem, 2 typer
Vindusvaskemiddel
Messingpuss

Skokrem, 2 typer

Stalull m/sépe

Maskin oppvaskpulver
Husholdingsape

Sglvpuss, 2 typer
Tgymykner

Stearinlys, plastpose a’ 10 stk.
Legemidler, 3 typer
Sykkel, 2 typer
Frostvaeske, plastflaske
Bater for utenbordsmotor
Bater m/ innenbordsmotor
Landstedbat

Tur- og havseilbat
Rottefella skibinding

Turski

Skismurning

Hundemat

Sovepose

6 ukeblader

Barberkrem

Barbervann

Deodorant
Hjemmepermanent
Harspray

Hudkrem

Leppestift

Balsam

Solkrem

Pudder

Shampo

Tannkrem, 2 typer
Flytende sape

Toalettsape, pakke, 3 typer
Sanitetsbind, pakke
Tannbgrste

Barnevogn, dyp vogn, liggevogn
Ryggsekk, 2 typer

Importerte konsumvarer 268,3
Importerte konsumvarer uten norsk
konkurranse 189,6

Risengryn (gratris), pakke

Bokhvete pastaskruer, glutenfri, gkologisk
Appelsiner

Bananer

Druer, grgnne

Aprikoser, spanske, pakke
Hasselngtter, med skall

Mandler

Rosiner, i pakke

Svisker, californiske, medium, pakke
Hermetisk ananas

Bgnner, brune, pakke

Erter, granne, normalvare, pakke
Erter, gule, normalvare, pakke
Farin, pakket, pose

Raffinade, pakket

Sirup

Husholdningssalt, pakke

Pepper, sort, malt, ca. 15 gram
Taco Dinner

Kaffe, brent

Kaffe, brent, i vakuumpakket plastpakke
Pulverkaffe, glass

Te, 2 typer
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0211
0212
0212
0212
0212
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0321
0321
0321
0321

0321
0431
0454
0511
0512
0520

0531
0531
0531
0531
0531
0531
0531
0531
0532
0532
0532
0532
0532
0540
0551
0561
0611
0613
0613
0613
0613
0711
0711
0711
0712
0712
0721
0721
0721
0721
0721
0723

0723
0723
0723
0723
0820
0820
0820
0820
0911
0911
0911
0911
0911
0911
0911
0911
0912
0912

Brennevin

Hetvin

Hyvitvin

Rosevin, musserende viner

Radvin

Topp, 100 % silke

Dame strechbukse, bomull/elastan
Damejakke, 3/4 lang, microfiber
Damekéape, klassisk modell, ull
Herre ankelsokker, bomull
Tennistrgye, korte ermer, bomullspique
Boksershorts, bomullstrikot, bomull/elastan
Lammeullsgenser, voksen stgrrelse
Svgmmedrakt, polamid/elastan
Sykkelshorts, bomull/elastan
Barnestavletter, "Cherrox", eller tilsv. nr. 32
Dame gummistavler, lange
Gummistavler, seilerstgvler, nr. 40
Joggesko, nr. 39. Overdel av nylon.
Synt. sale

Stoffsko med gummisale, nr. 40
Tapet, vinyl

Koks, importert, tilkjort

Poster (plakat), stor, ca. 70x100 cm
Gulvteppe, ull, orientalsk mgnster, 2 typer
Frottehandkle, ca. 50 x 100 cm, vekt ca.
200 g

Stgvsugere, 2 typer
Oppvaskmaskin

Vaskemaskiner, 3 typer
Hjemmefryser, 3 typer

Kjgleskap, 4 typer

Kombinert kjgle- og fryseskap
Symaskiner, 2 typer
Sentralstgvsuger

Kjgkkenmaskin

Mixmaster

Strykejern, med termostat, vanlig
Kaffetrakter

Vannkoker

lldfast form

Drill

Fyrstikker, pakke

Legemidler, 11 typer
Brilleinnfatning (ikke metall)
Kontaktlinser, 14 dagers bruk
Kontaktlinser, en dags bruk
Leseglass

Brukte biler

Personbil, 3 typer

Stasjonsvogn, 2 typer

Moped

Motorsykkel, 2 typer

Poleringsvoks til bil

Radialdekk, sommerdekk
Radialdekk, vinterdekk, med pigger
Radialdekk, vinterdekk, piggfrie
Tennplugg

Clutch m/disk og lammeller (ekskl. arb.),
2 bilmerker

Forskjerm til personbil, 2 typer
Frontrute (ekskl. arb.), 2 bilmerker
Komplett eksosanlegg, 2 bilmerker
Stgtfanger til personbil, 2 typer
Batteri til mobiltelefon

Mobiltelefon, 3 typer

Digital tradlgs telefon

Headset til mobiltelefon

CD-spiller

Farge TV 25"

Farge-TV 28"

Radio

Stereo Rack-system

Stereo reiseradio

Videospiller

DVD spiller

Kamera, 3 typer

Video-kamera, 2 typer

4.2

0912
0913
0913
0914
0914

0914
0914
0914
0914
0922
0922
0922
0922
0922
0931
0931
0931
0931
0932
0932

0932
0933
0954
0954
1212
1212
1212
1213
1231

1231
1232
1232

0117
0116
0116
0220
0220
0311
0311

0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312

0312
0312
0312

0312
0312
0312
0312

0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312

Lupe

Lommekalkulator

Scanner

Film, negativ farge, 135, 24 eksponeringer
Film, sort/hvit, smabildefilm, 24 ekspo-
neringer

Kassett, uinnspilt

Videokassett, uinnspilt

Film til digitalt kamera

CD-ROM

Akustisk gitar

Blokkflgyte

Elektronisk piano

Munnspill

Piano, importert

Barbiedukke

Dataspill, 2 typer

Lego byggeklosser

Lekebil

Fotball, leer, sort/hvit

Herre gummistavler, modell jaktstavler,
nr. 43

Tennisballer

Fredslilje, liten

Kulepenn

Kulepenn, refill

Barbermaskin

Elektrisk tannbgrste

Digitalt termometer

Barberblad, pakke

Herre armbandsur, stél, quarts, med
visere, dato, rem

Vekkerklokke, quarts

Dokumentmappe i sort skinn.

Koffert, 2 typer

Importerte konsumvarer med norsk
konkurranse 78,9
Saltstenger, importerte, pose

Epler, utenlandske, farste sort

Paerer

Sweetzent

Sigaretter

Kjoletay, syntetiske fibre, 140 cm bredt
Trykt kjolestoff, 90 cm bredt, vekt ca.
125 g pr. 1.m., bomull

Herre bukse, ull

Herre dress (jakke og bukse), ull

Herre dressjakke, ull

Herre mansjettskjorte, hvit

Herre mansjettskjorte, ikke hvit

Herre skjorte, kortermet

Herre sports- og fritidsskjorte

Herre V-genser, ull

Dame genser, acryl, glattstrikket, lange
ermer, rund hals

Dame kjole, alm., enkel

Dame kjole, todelt, syntetiske fibrer
Dame skjortebluse, bomull, enkel utforming,
lange ermer

Dame skjortebluse, bomull, korte ermer
Dame skjart, rett, ull

Herre fritidsjakke

Herre skinnjakke, nappaskinn, klassisk
fasong

Herre vinterfrakk, ull

Herrekappe, polyester/bomull

Dame joggedress, bomull/syntetiske fibre
Dame langbukse, vevet stoff, bomull
Damekappe, polyester/bomull
Dongeribukse (jeans), denim, str.40
Babybody, bomull,str. 80

Barnebukse, plastbelagt tekstil, str. 4 ar
Barnejakke, plastbelagt tekstil, str. 4 ar
Dongerijakke, gutt, 12-14 ar
Dynejakke, gutt, str. 10 &r

Langbukse for barn, dongeri, str. 10 ar
Sparkebukse, 0-1 ar
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0312

0312
0312

0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312
0312

0312
0312

0313
0313
0313
0313
0313
0313
0313
0313
0313
0321

0321

0321

0321

0321

0321

0321

0321

0321
0321

0511

0511

0511
0511
0512

0520
0520

0520
0520
0520
0520
0531
0540
0540
0551
0552
0561
0561
0611
0721
0913
0913

Strgmpebukse for barn, str. 90 (2 ar),
syntetiske fibre/bomull

Dame knestrgmper, nylon, 20 den.

Dame nattkjole, lang, lange ermer,
bomulisjersey

Dame strgmpebukse, 20 den., nylon
Dame, strampebukse, ull/syntetiske fibre
Dametruse, bomull

Dametruser, kunstige fibre (rayon)

Herre ankelsokker, ull

Herre pyjamas, poplin

Singlet, 100 % bomull, voksen starrelse
Tennissokker, frotté bomull/syntetiske fibre
T-shirt av bomull

College genser, bomull, rund hals

Fleece genser, voksen stgrrelse
Pologenser, bomull, hgy hals, voksen
starrelse

Regnjakke i lett nylon, voksen starrelse
Treningsdrakt, 100 % polyester, voksen
starrelse

Damehansker, skinn, strikket ullfor

Lue, strikket, bomull

Vanter, strikket, ull

Acrylgarn

Bomullsgarn

Glidelas, 20 cm lang

Stoppegarn, ull

Tradsnelle, bomull, mercerisert
Tradsnelle, syntetisk trad

Barnesko, nr. 33. Fritidssko. Lett enkel type 5.
(ikke joggesko), skinn overdel. Syntetisk sale.
Dame pumps, nr. 38. Alm. enkel modell.
Overdel av skinn. Klebet, syntetisk sale.
Halvhgy heel.

Dame sngresko, fotvennlig, nr. 39.
Overdel av skinn. Kraftig gummisale.
Dame, lett enkel sommersko, nr. 39.
Skinnoverdel, lav heel, syntetisk séle 6.
Damemoccasin, nr. 38, alm. enkel modell. 6.1
Overdel av skinn (ikke chevreau).
Syntetisk sale.

Herre dagligsko (sngre),nr. 42. Alm. enkel
modell. Overdel av skinn. Klebet

syntetisk sale

Herre moccasin, nr. 42, alm. enkel modell.
Overdel av skinn. Syntetisk séle.

Herre skoletter, nr.42. Skinn overdel. Foret.
Klebet, syntetisk sale.

Hvit ullsale

Joggesko, overdel av skinn, sale av gummi,
nr. 42

Kjgkkenstol, heltre, lakkert / oljet furu eller
bak

Spisestuestol, stoppet rygg og sete,
mahogny, eik, malt eller furu

Bordlampe

Gulvlampe, 2 typer

Vegg til vegg- teppe av synt. fibrer, tuftet,
ikke skéret, latex eller gummiunderlag
Chinz, bomull/polyester, 150 cm bred
Gardin- og dekorasjonsstoff av synt. fibrer,
acryl e.l., 120 cm bredt

Glasshandkle, helin, ca. 50 x 70 cm
Kjgkkengardiner, 2 fags, buemodell

Pledd, ull, 140 x 190 cm

Stretchlaken, bomull, 90 x 200 cm
Mikrobglgeovn

Kaffekopp, porselen, m/overglasur-dekor
Kjakkenglass, presset, uten stett, 2 dI, pakke
Gressklipper, motordrevet

Hammer

Flytende vaskemiddel

Toalettrens

Legemidler, 12 typer

Bilbatteri 12 volt, 60 amp. timer
Fargeskriver

PC, 2 typer

0914
0921
0921
0931
0931
0932

0933
0933
0933
0933
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213
1213

0411
0412
0421
0422
0440

1252

0314
0314
0314
0432
0432
0432
0432
0432
0533
0562
0621
0622
0623
0723
0723
0723

0723

0723
0724
0915
0941
1010
1020
1020
1020
1040
1211

1211
1211
1211

1211
1211
1240

Compact Disc (CD)

Batmotorer

Pahengsmotor, outboards

Kortstokk

Kunnskapsspill

Herre skistgvler, nr. 42, av impregnert
sportseer. Pavulkanisert eller paklebet
yttersale. Helforet.

Fresia

Grennelliker

Nelliker

Saint Paulia

Barberskum

Barbervann

Dagkrem

Deodorant

Harskum

After shave

Handkrem

Harfarge

Hargele

Harkrem, Brylcreem

Leppestift

Neglelakk

Eau de Cologne

Shampo

Flytende sape

Tannkrem

Babybleier, pakke

Tannbgrste

Husleie, inkl. fritidsbolig 183,4
Betalt husleie, bolig

Leie av fritidshus

Beregnet husleie, bolig

Beregnet leie, fritidsbolig

Kommunale gebyrer knyttet til egen bolig,
inklusive fritidsbolig

Forsikring av bolig, inklusive fritidsbolig

Andre tjenester 229,2
Andre tjenester med arbeidslenn
som dominerende prisfaktor 64,2

Rensing av dress (jakke og bukse)
Rensing av ullkjole

Vask og stryking av en mansjettskjorte
Lagnnskostnad, elektromontar
Lannskostnad, maler

Lgnnskostnad, murer

Lgnnskostnad, rgrlegger
Lgnnskostnad, temrer

Lagnnskostnad, elektromontar

Vask og rulling av et dynetrekk
Legekonsultasjon

Tannlegetjenester, 10 behandlingstyper
Fysikalsk behandling

Avbalansering av dekk

Smaring av personbil, 1 bilmerke
Timepris pa bilverksteder,
personbilreparasjon

Utskifting av en stk oksygenfaler
(lamdasonde), inkludert feilsgking
Utvendig vask av personbil med sape
Timebetaling ved sjafgrskoler
Lagnnskostnad, elektromontar
Danseskole

Privat barneskole

Folkehggskoler

Privat gymnas

Handelsskole

Private hggskoler

Hel permanent, kjemisk, med klipp og legg,
dame

Harklipp, dame

Harklipp, herre

Vask og legg med leggevann uten farge,
dame

Vask, klipp og faning, dame

Vask, klipp og fgning, herre

Lann til hjemmehjelp
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1240

0322
0562
0723
0724
0731
0731
0731
0732

0732

0732

0732

0732

0732
0732
0732
0732
0732
0733
0734

0734

0734

0734

0734

0810
0810
0810
0830
0830
0830
0830
0830
0830
0941
0941
0942
0942
0942
0942
0942
0942
0942

0942

0942

0942

0942
0942
0942

0942

0942
0942
0960
1040
1111
1111
1111

1111
1111
1111

Lgnn til husmorvikar

Andre tjenester ogsa med andre

viktige priskomponenter enn lgnn 165,0
Heelflikking av alm. damesko

Pass av barn- privat

Skifting av motorolje (inkl. olje), 1 bilmerke
Parkometeravgift

Tog, spesifiserte strekninger og billetter
Trikk og T-bane, ulike billettyper for barn
Trikk og T-bane, ulike billettyper for voksne
Buss i Bergen, spesifiserte strekninger og
billettyper

Buss i Bodg, spesifiserte strekninger og
billettyper

Buss i og fra Oslo, spesifiserte strekninger
og billettyper

Buss i Stavanger, spesifiserte strekninger
og billettyper

Buss i Trondheim, spesifiserte strekninger
og billettyper

Drosjetakster i Bergen

Drosjetakster i Oslo

Drosjetakster i Stavanger

Drosjetakster i Trondheim

Drosje, vanlig kilometertakst

Flytakster

Ferge fra Bergen, spesifisert strekning og
billettype

Ferge fra Narvik, spesifisert strekning og
billettype

Ferge fra Oslo, spesifisert strekning og
billettype

Ferge fra Stavanger, spesifisert strekning
og billettype

Ferge fra Trondheim, spesifisert strekning
og billettype

Porto, pakke

Porto, postgiro

Porto, vanlig brev og postkort, innenlands
Avgift for telefonsamtale, innenlands

Auvgift for telefonsamtale, utenlands
Grunnavgift (abonnementsavgift)
Installasjonsgebyr, telefon
Internettabonnement

Takster, mobiltelefon

Inngangsbillett pa idrettsstevner

Arsavgift for fri trening i helsestudio

Billett pa kino i Bergen

Billett pa kino i Oslo

Billett pa kino i Trondheim

Teaterbilletter i Bergen

Teaterbilletter i Oslo

Teaterbilletter i Trondheim

Den mest populeere, utleide videofilm for
voksne i den enkelte maned

Den mest populeere, utleide videofilm innen
kategorien tegnefilm i den enkelte maned
Den mest populaere, utleide DVD-film for
voksne i den enkelte maned

Leie av videospiller og én videofilm for
voksne - manedens mest populzere film.
Kabel-TV abonnement

TV-lisens, farge-tv

Framkalling av fargefilm, diapositiv, 35 mm,
24 eksponeringer

Framkalling og kopiering av negativ fargefilm,
24 eksponeringer

Framkalling av digital film, 10 x 15 cm, 25 stk.
Kopiering av fargebilde, 10 x 15
Selskapsreiser til forskjellige land
Studieavift for et semester ved to universitet
Biff Chopsuey, med ris

Mineralvann pa restaurant, 3 typer

Dagens middagsrett ekskl. evt. forrett og/eller
dessert

Den mest solgte pizzarett

Dessert, fritert banan m/is

Elg/hjorterett med tilbehar

1111

1111
1111
1111
1111
1111
1111
1111
1111
1111
1111
1111
1111
1111
1111
1111
1112
1112
1120

1120
1120
1240
1240
1254

1262
1270

Friterte reker i sursgt saus m/ris (vanlige
reker)

Kaffe, kanne

Kaffe, kopp

Kokt torsk

Lakserett med tilbehgr

Lasagne

Oksefilet (biff) med tilbehgr
Oksekarbonade

Pilsener pa restaurant

Pizza med biffkjatt og champignon
Reinsdyrfilet med tilbehar

Smgrbrgd m/karbonade

Smerbrgd med kokt skinke

Steinbitrett med tilbehgr

Svinekoteletter

Torskerett med tilbehar

Baguette m/ost og skinke

Smerbrgd m/gaudaost

Dobbeltrom m/bad og frokost, pr. person, pr.
dagn, helg og hverdag

Enkeltrom m/bad og frokost, pr. person, pr.
dagn, helg og hverdag

Familierom m/bad og frokost,
weekendopphold, 2 voksne, 2 barn
Barnehagetakster

Skolefritidsordningen

Ansvars- og kaskoforsikring for forannevnte
biler

Tjeneste fra finansinstitusjoner

Andre tjenester
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50 kr inkl. mva. ISBN 82-537-4932-5
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Jordbrukstelling 1999. Nord-Trgndelag. 2001.
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Statistisk arbok 2001. 2001. 543s. 260 kr inkl.
mva. ISBN 82-537-4959-7

Sjelvmeldingsstatistikk 1999 Tax Return
Statistics 1999. 2001. 77s. 140 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-4972-4

Utenrikshandelen 2000 External Trade 2000.
2001. 150s. 190 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-4973-2



