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1. Innledning

| dette notatet legger Statistisk sentralbyra (SSB) frem en metodisk dokumentagon fra Norsk
mediebarometer 1999. Seksjon for intervjuundersgkelser (SSB) stod for innsamlingen av dataene i
undersgkel sen, som ble gjennomfert pa oppdrag fra sekson for levekarsstatistikk (SSB) og Institutt for
Journalistikk. Undersgkelsen er finansiert med midler fra Statens medieforvaltning/Radet for anvendt
medieforskning og Telenor. Odd Frank Vaage ved seksjion for levekarsstatistikk var ansvarlig for
undersgkel sen.

Ved sekgon for intervjuundersagkelser i SSB var Anne Sundvoll og @yvin Kleven planleggere for
progektet. Thore Nafstad-Bakke tilrettela utvalget. Grete Korsvoll var intervjukontakt. Solveig
Myklestad laget edb-programmet og foretok filetableringen. Ibrahim M. Shaikh sto for pakking og
utsendelse av 10-brev. @yvin Kleven har skrevet kapitlene 1-4, mens Odd Frank Vaage har skrevet
kapittel 5i dette notatet.

SSB har siden 1967 gjennomfart flere undersgkel ser om bruk av massemedier. Fra og med 1991 har SSB
arlig giennomfert kvartasvise undersekelser blant et tverrsnittsutvalg blant personer mellom 9 og 79 &.
Hovedandelen av intervjuene er foretatt i de tre farste ukene av mars, juni, september og desember.
Intervjuene er fordelt pa alle ukedagene. Opplegg og spersmd for undersgkelsen er utarbeidet av Odd
Frank Vaage i Statisisk sentralbyra og Sigurd Hest ved Inditutt for Journalistikk. Formdet med
undersgkelsen er & kartlegge omfanget av folks bruk av massemedier, gi et bilde av sesongmessige
variagoner i massemediebruken, finne ut hva dags medier og kanaer ulike befolkningsgrupper velger,
samt male hva slags mediekanaler ulike befolkningsgrupper har tilgang til.

I denne publikas onen legges det ikke frem resultater fra undersgkel sen. Interesserte kan se Vaage
(2000), hovedtall er ogsa publisert pa http://www.ssb.no/emner/07/02/30/medie/sa36/.

Tabell 1. Nokkeltall

Feltperiode Ialt Netto- Frafall Brutto- Avgang Utvalg

utvalg utvalg
Alle kvartal - 100,0 73,3 27,6 2589 11 2600
1. Kvartal 8.mars- 27. mars 100,0 74,5 255 648 2 650
2. Kvartal 31. mai - 19. juni 100,0 71,3 28,7 647 3 650
3. Kvartal 30. aug. - 18. sept 100,0 74,9 251 645 5 650
4. Kvartal 29. nov. - 18. des. 100,0 73,0 27,0 649 1 650

Innsamlingsmetode: telefonintervju

Intervjutid i gjennomsnitt: 30 minutter

2. Utvalg

Til undersgkelsen i 1999 ble det trukket et landsomfattende utvalg pa 2600 personer i alderen 9-79 &.
Utvalget er trukket som et sansynlighetsutvalg i ett trinn og er selvveiende (SSBs utvalgsplan er ikke
benyttet). For & fa e mest mulig oppdatert utvalg er det hensiktsmessig a trekke utvalget sa naat
intervjustart som praktisk mulig. Det ble derfor trukket 650 personer i februar, mai, august og november.
De 650 personene ble sa forddt tilfeldig med lik proporsjonaitet mellom ukedagene.



3. Datafangst

3.1 Innsamlingsmate: Edb-assistert telefonintervju

Undersgkelsen er giennomfert ved intervju over telefon. Alle intervjuene er foretatt av SSBs lokale
intervjukorps. Ved interviu med mindredrige har foreldre eller andre foresatte veat tilgjengelig og
svart pa spersmal om husholdningen og forsargers kjennetegn. Intervjuet inneholdt ikke sparsmal av
en karakter som gjorde det ngdvendig a foreta besgksintervju. Sparsmalene er stilt ved EDB-assistert
intervjuing. Det blir gjort neamere rede for denne teknikken nedenfor.

3.2 Feltperiode og feltarbeid

Som det fremgar av tabell 1 ble intervjuene foretatt i fire perioder med tre eller fire ukers feltperioder. 1.
periode gikk fra8til 27. mars, 2. periode fra31. mai til 19. juni, 3. periode fra 30. august til 18. september
0g 4. periode fra 29. november til 18. desember. Figur 1 viser antall foretatte intervju i lgpet av 1999.

For afaet godt datagrunnlag i malinger av mediebruk, blir intervjuene fordelt pa de forskjellige dagenei uka.
Hvert intervjuobjekt far tildelt én bestemt ukedag som de ska intervjues om. For at intervjuobjektet skal
huske hva han eller hun har hert eller sett i mediene, bar intervjuingen aler helst foretas dagen etter i nadsfall
to dager etter den aktuelle dagen. Personer som det ikke blir foretatt intervju med den farste uken blir dermed
kontaktet panytt den aktuelle dagen en uke senere.

Innsamlingsperioden for Mediebruksundersakelsen 1999 var i utgangspumktet to uker i hvert kvartd.
Dersom det var enkelte 1O intervjueren ikke hadde fétt intervju med i deto ferste ukene, kunne ogsa en tredje
uke i hver periode benyttes. Som det fremgar av figur 1 og tabell 2 ble det i 2 og 4. kvarta ogsa foretatt
enkelte intervjuer i begynnelsen av uke fire. | instruksen til intervjuerne er det lagt vekt pa at de ikke skal
utsette starten av feltperioden uten at det er tvingende nedvendig. Hvis uforutsette ting dukker opp skulle
intervjuerne kontakte kontoret. Av figur 1 fremgdr det at de fleste intervjuene blir foretatt de farste to ukeneii
hvert kvartal. Intervjuene som blir foretatt uke tre og fire er stort sett foretatt med personer som er blitt
rekontaktet. Personer som det ikke oppnas intervju med ved ferste kontaktforsgk, med mindre de har gitt
utrykk for at de ikke gnsker & delta, blir kontaktet pad nytt av seniorintervjuere. Seniorintervjuere er
spesidutdannet for & spore opp og motivere personer som er vanskelig atreffetil a delta.

Figur 1. Antall gjennomferte intervju per uke
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Hvis det i undersgkelser av mediebruk systematisk blir foretatt uforholdsmessige flere intervju en
spesiell ukedag (f.eks. lerdager) eller en spesiell dag (f.eks. lardag 13. mars) kan dette gi et fordreid
bilde av mediebruken. | SSBs medieundersgkelser har en derfor valgt & pa forhand fordele intervjuene
pa faste dager. Men det er ogsa hensiktsmessig at intervjuene blir mest mulig spredt innenfor de fire
feltperiodene. | Tabell 2 (p& neste side) har vi derfor gitt en mer detaljert oversikt over hvordan
intervjuene er fordelt etter faktisk intervjudag, altsa den dagen selve intervjuet er foretatt, enni figur 1.



Tabell 2 Antall intervju etter kvartal og dag. Antall og prosent.

I alt 1. Kvartal 2. Kvartal 3. Kvartal 4. Kvartal
antall prosent antall prosent antall prosent antall prosent antall prosent
I alt 1898 100,0 482 100,0 460 100,0 482 100,0 474 100,0
mandag 495 26,1 115 239 124 27,0 125 259 131 27,6
tirsdag 288 15,2 74 154 75 16,3 73 151 66 13,9
onsdag 283 14,9 78 16,2 63 13,7 72 14,9 70 14,8
torsdag 265 14,0 70 14,5 59 12,8 70 14,5 66 13,9
fredag 286 151 69 143 66 143 80 16,6 71 150
lerdag 227 12,0 57 11,8 57 12,4 55 11,4 58 12,2
spndag 54 2,8 19 3.9 16 35 7 15 12 25
Uke 1
Far feltperioden 5 0,3 1 0,2 3 0,7 1 0,2 - 0,0
mandag 185 9,7 36 7,5 42 91 51 10,6 56 11,8
tirsdag 120 6,3 28 5,8 29 6,3 31 6,4 32 6,8
onsdag 140 7.4 33 6,8 36 7,8 34 7,1 37 7,8
torsdag 119 6,3 30 6,2 27 59 25 52 37 7,8
fredag 122 6,4 25 52 32 7,0 32 6,6 33 7,0
lgrdag 99 52 30 6,2 24 52 20 4,1 25 53
segndag 23 1,2 9 19 6 13 3 0,6 5 1,1
Uke 2
mandag 187 9,9 49 10,2 44 9,6 39 8,1 55 11,6
tirsdag 110 58 27 5,6 34 7.4 27 5,6 22 4,6
onsdag 96 51 33 6,8 15 33 23 4.8 25 53
torsdag 98 52 29 6,0 26 57 27 5,6 16 34
fredag 108 57 33 6,8 20 43 28 58 27 5,7
lerdag 79 4.2 21 4,4 16 35 23 4.8 19 40
sendag 14 0,7 4 0,8 4 0,9 2 04 4 0,8
Uke 3
mandag 102 54 30 6,2 26 57 26 54 20 4,2
tirsdag 53 2,8 19 3.9 11 24 11 2,3 12 25
onsdag 47 2,5 12 25 12 2,6 15 31 8 1,7
torsdag 48 2,5 11 2,3 6 1,3 18 3,7 13 2,7
fredag 56 3,0 11 2,3 14 3,0 20 41 11 2,3
lerdag 48 2,5 6 1,2 16 35 12 25 14 3,0
segndag 13 0,7 5 10 4 09 1 0,2 3 0,6
Uke 4
mandag 21 1,1 - 0,0 12 2,6 9 19 - 0,0
tirsdag 5 0,3 - 0,0 1 0,2 4 0,8 - 0,0
Antall intervju 1898 482 460 482 474

Tabell 2 viser at det er en god spredning med hensyn til hvilken ukedag intervjuene blir foretatt. Det ble
foretatt fleste intervjuer pd mandager, svaat faintervjuer pa sendager, mens lerdag er den darligste "tillatte”
intervjudagen.  Arsaken til at mandag er den dagen med flest intervju er at personer som skal intervjues om
medier de har brukt Igrdag, med mindre de selv uttrykker enske om a bli intervjuet pa sendag, skal intervjues
den pafagende mandag. Intervjuingen for béde lerdag og sendag blir dermed stort sett gjennomfert pa
mandager. Siden en del personer ikke gnsker A bli intervjuet i helgen blir intervjuer om mediebruk pa fredager
i enkelte tilfeller ogsa tatt pa mandag. Intervjuerne for overtidsbetalt hvis de foretar intervjuer i helgene,



personene som skal intervjues f& ingen form for incitamenter. Tendensen i materialet viser at a foreta
intervjuer i helger ikke er generelt problematisk.

| tall som publiseres i Norsk mediebarometer 1999 tar en hensyn til eventuelle skjevheter som introduseres
med hensyn til ukedag, ved at det vektes dik at de forskjellige ukedageneteller like mye (se Vaage 2000:75).

4. Datakvalitet

| en utvalgsundersgkelse er kvaliteten pa dataene som samles inn betinget av en rekke forhold. |
kapittel 4 skal vi se pa en rekke ulike ting som kan forringe kvaliteten med vekt pa forhold der det er
mulig & uttrykke dette som en starrel se.

4.1 Utvalgsskjevhet

| bade totaltellinger og utvalgsundersakelser kan det oppsta utvalgsgevhet. Utvalgsskjevhet innebagrer
at fordelingen etter et bestemt kjennemerke er annerledes blant dem som svarte en dem som ble
forsgkt intervjuet. | en utvalgsundersgkelse kan skjevhet introduseres patre forskjellige mater. For det
farste kan vi snakke om skjevhet nér fordelingen av et bestemt kjennemerke er annerledes i utvalget
enn i populasonen som undersgkelsen omfatter. Slik utvalgsskjevhet kan oppsta i utvalgstrekkingen,
hvor tilfeldigheter kan fare til at forekomsten av enkelte kjennemerker er ulikt i utvalget og
populasionen. Denne skjevheten skyldes tilfeldigheter i trekkingen, og en kan forvente at de personer
som trekkes ut i hver befolkningsgruppe ikke skiller seg systematisk fra de som ikke trekkes ut Det
blir kontrollert for utvalgsskjevhet n&r det gjelder ader, kjgnn og fylke under trekkerutinen til
M ediebruksundersgkel sen, vi kan derfor se bort fra dette.

For det andre kan det oppsta skjevhet i forbindelse med avganger. Med avgang menes personer som
ikke lenger er i malgruppen for undersgkelsen, herunder dede og personer som er utvandret til
utlandet. Av tabell 3 ser vi at det kun er elleve personer av det opprinnelige utvalget pa 2600 personer
som er avganger. Siden utvalget er trukket fra BEBAS sa naat opp til intervjustart som mulig for ale
de fire kvartalene er avganger ikke noe problem.’Andelen avganger er sd liten at den ikke kan innfere
utval gsskjevheter ndr utvalget er p& denne starrelsen.?

Tabell 3: Avgang etter arsak

Avgang Antall personer Prosent av avgang Prosent av utvalg
Avgang i alt 11 100,0 04
Dgd 3 27,3 01
Bosatt i utlandet i over 6 maneder 6 54,5 0,2
Andre arsaker 2 18,2 01

Den andelen personer vi star igjen med etter at avganger er fjernet kalles bruttoutvalg. Bruttoutval get
er det utvalget vi faktisk forsgker & intervjue. Andelen personer vi oppnadde intervju med kalles
nettoutvalget. Den andelen som bestar av differensen mellom bruttoutvalget og nettoutvalget kalles
frafdl. Frafall kan fare til skjevhet mellom bruttoutvalget og nettoutvalget nar fordelingen av et
bestemt kjennemerke er annerledes blant dem som svarte, enn blant dem som ble forsgkt intervjuet.
Skjevhet innebagrer at nettoutval get ikke er statistisk representativt for malgruppen. Skjevhet i forhold
til ett kjennemerke medferer ikke nedvendigvis at nettoutvalget er skjevt i forhold til andre
kjiennemerker. Pa den annen side gir godt samsvar mellom fordelingene i nettoutvalget og

! BEBAS er den sentrale demografi-/befolkningsdatabasen i SSB. Den oppdateres flere ganger i maneden med opplysninger
fra Det sentrale folkeregisteret.

2 Avganger gir utvalgsskjevhet stort sett hvis utvalgsplanen er gammel eller hvis en ikke kjenner populasjonen en trekker fra.



bruttoutvalget for ett eller flere kjennemerker, ingen garanti for at utvalget ikke er skjevt for andre
kjennemerker.

| vurderingen av utvalgsskjevhet ber en knytte sterst oppmerksomhet til avvikene mellom
nettoutvalget og bruttoutvalget. Tabell 4 gir mulighet til & belyse eventuelle skjevheter pa grunn av
frafalet for kjgnn, alder og landsdel. Dette kan en gjare ved a sammenlikne fordelingen i
bruttoutvalget med fordelingen i nettoutvalget. Dersom det er stort avvik mellom disse to
fordelingene, viser dette at det foreligger utval gsskjevhet for disse gruppene.

Tabell 4. Bruttoutvalget, frafallet og nettoutvalget, etter kjonn, alder og landsdel. Prosent

Bruttoutvalg Frafall Nettoutvalg
I alt 100,0 100,0 100,0
Kjonn
Menn 50 53 49
Kvinner 50 47 51
Alder
9-15 10 8 11
16-24 13 14 13
25-44 37 35 37
45-66 28 27 28
67-79 12 15 11
Landsdel
Akershus og Oslo 20 24 20
Hedmark og Oppland 8 8 8
Dstlandet ellers 20 24 19
Agder og Rogaland 15 12 16
Vestlandet 17 15 18
Trondelag 10 9 10
Nord-Norge 9 9 9
Tallet pa personer 2589 691 1898

Av tabell 4 fremgar det at frafallet ikke har fert til noen klare skjevheter i nettoutvalget i forhold til
bruttoutval get

4.2 Analyse av frafallet

Som tidligere nevnt ber en i vurderingen av utvalgsskjevhet knytte starre oppmerksomhet til skjevhet
som skyldes frafall, enn til andre former for utvalgsskjevhet. Dette skyldes at de personene som deltar
kan skille seg systematisk fra de som ikke deltar. | mediebruksundersgkelsen som gar hvert & ber en
felge med i utviklingen av frafallet over tid. Hvis en far en annen type frafall over tid kan dette gke
usikkerheten i estimatene. | denne dokumentasjonsrapporten har vi derfor med en ytterligere analyse
av frafallet.

Tabell 5 viser frafallsarsaker etter kjgnn, alder og landsdel. Vi ser at den hyppigste frafallsarsaken er
"nekter & delta’. Andelen 'lkke truffet’ utgjer ogsa en betydelig andel blant frafalet. En
tommelfingerregel i vurdering av frafall sier at 'Nekter' ber utgjere den sterste andelen. Det er grunn til
atro at andelen som nekter i mindre grad skiller seg fra resten av populagonen enn personer som
intervjuerne ikke oppndr kontakt med eller som er forhindret fra & delta.



Vi ser videre av tabell 5 at svarprosenten er lavest blant de eldste (67 & og over) og blant "voksne
ungdommer" (16-24 &r). Det er betegnende at mens andelen 'Nekter' er betydelig hayere blant de
eldste er andelen 'lkke truffet' heyest blant 16-24 &ringer. Svarprosent svinger ogsd imellom
landselene, det er cirka 10 prosent hgyere svarandel i Agder/Rogaland enn det er i ‘@stlandet ellers.
Det er ellers interessant & merke seg at 'lkke truffet' er den viktigste frafallsarsaken i de tre nordligste
fylker.

Tabell 5. Svarprosent og frafall etter arsaker blant kjonn, alder og landsdel, alle kvartaler 1999. Prosent.

Annet Antall

Ialt Intervju Nekter Forhindret Ikke truffet frafall personer
I alt 100,0 73,3 13,6 2,2 8,7 2,2 2589
Kjenn
Menn 100,0 71,7 12,9 19 111 24 1290
Kvinner 100,0 74,9 14,4 2,5 6,2 2,0 1299
Aldersgrupper
9-15 100,0 78,9 13,4 15 4,2 19 261
16-24 100,0 71,3 9,5 0,3 14,4 4,6 348
25-44 100,0 74,7 12,6 1,7 9,3 1,8 951
45-66 100,0 73,5 14,4 18 8,0 2,2 714
67-79 100,0 66,3 19,7 7,3 57 1,0 315
Landsdel
Oslo og Akershus 100,0 70,0 131 29 10,7 3.3 543
Hedmark og Oppland ~ 100,0 73,1 14,2 0,9 9,9 19 212
Dstlandet ellers 100,0 68,4 15,8 4,0 9,7 21 525
Agder/Rogaland 100,0 79,0 13,3 13 50 13 377
Vestlandet 100,0 77,0 13,7 0,5 6,8 2,0 444
Trondelag 100,0 75,1 13,7 24 6,4 24 249
Nord-Norge 100,0 74,1 10,0 2,1 12,1 1,7 239

Ser vi pavariagionen i frafallsérsaker etter kvartal (figur 2 neste side) ser vi at disse er relativt stabile.
Gjennom hele nittitallet har en registrert at svarprosenten er lavest for 2. kvartal (se for avrig tabell 1).
Ulike arsakshypoteser for a forklare dette har blitt introdusert. En sentral hypotese gikk ut pa at folk i
mindre grad var a treffe pa grunn av sommerlige sysler. Denne hypotesen kan forkastes pa bakgrunn
av figur 2. Vi ser at det kun er andelen 'Nekter' som gker for 2. kvartal, 'lkke truffet' nar derimot et
lavmal. P& bakgrunn av figur 2 kan vi formulere en hypotese om at folk i mindre grad ansker a delta
pagrunn av sommerlige sysler.



Figur 2 Variasjon i frafallsarsaker etter kvartal. Prosent
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| tabell 6 (neste side) viser vi en sammenlikning mellom utvalgte kjennetegn i nettoutvalget og
malgruppen for undersgkelsen. For kjgnn, alder, og landsdel kjenner vi med stor sikkerhet fordelingen
i malgruppen. For kjennemerkene husholdningssterrelse, husholdningsinntekt og sosiogkonomisk
status kjenner vi ikke den ngyaktige fordelingen i malgruppen. For yrkesstatus har vi benyttet tall fra
Arbeidskrafts-undersgkelsen(AKU).2 For husholdningsstarrelse og husholdningsinntekt — har  vi
benyttet tall fra og Inntekt- og formueundersakelsen for husholdninger.* 1 sammenlikning av
utdanning har vi benyttet SSBs register over befolkningen hgyeste utdanning.” En ma ikke legge for
mye vekt pa sammenlikninger mellom magruppen og nettoutvalget n& det gjelder
husholdningsinntekt- og sterrelse, sosiogkonomisk status og utdanning. Vi har tatt dette med for a
mdle utviklingen i frafallet etter disse variablene over tid.

Vi vil alikevel kommentere utvalgsskjevheten som fremgar av tabell 6 nar det gjelder
husholdningssterrelse. Her ser vi at enpersonshusholdninger er underrepresentert med 5 prosent. | de
fleste utvalgsundersakelser har en registrert at enpersonhusholdninger blir underrepresentert. Arsaken
er sannsynligvis at i flerpersonshusholdninger er det andre som kan ta imot beskjed hvis den utvalgte
personen ikke er hjemme ndr intervjueren tar kontakt. For kjann, alder og landsdel er det ubetydelige
forskjeller mellom malgruppen og nettoutval get.

| mediebruksundersgkelsen er det en langt starre andel personer med en utdanning av minst 15 ars
varighet, over &tte prosent flere enn i utdanningsregisteret. | de fleste utvalgsundersekel ser SSB foretar
i dag blir utdanning koplet fra register. Tidligere var det mer vanlig & sperre respondentene selv om a
oppgi sin utdannelse, i mediebruksundersgkelsen blir respondentene fortsatt spurt om utdannelse. |
registeret over befolkningen hgyeste utdanning kan det mangle opplysninger om utdannelse tatt i
utlandet, samt at fullferte grunnfag og mellomfag ikke registreres med mindre de inngar i en grad.
Dette fanges opp i mediebruksundersgkelsen slik at andelen med hayere utdanning blir forholdsvis
heayere her enn i registeret. Siden det er pavist en sammenheng mellom mediebruk og utdannelse, samt
for & kunne sammenlikne mediebruken over tid, har vi valgt & fortsette med & sparre om utdannel se.

3 AKU tallene er fra 1995, De er ikke helt sammenliknbare med tall fra mediebruksundersekelsen. | AKU 1995 ble alle
personer som var sysselsatt regnet med som arbeider, funksionaa eller selvstendig. | medieundersakel sen blir bare personer
som arbeidet mer enn 10 timer regnet som sysselsatt (arbeider, funksonag og selvstendig). Dette forklarer sannsynligvis
hvorfor arbeidere er "underrepresentert” og studenter "overrepresentert” i mediebruksundersgkelsen. Det samme er tilfellet
for pensjonister.

4 ssB gir ikke offisielle tall pa personniva pa grunnlag av Inntekts- og formueundersgkel sen for husholdninger. |
medi ebruksundersgkel sen 1999 var det 200 respondenter (10,5 %) som ikke oppga husholdningsinntekt, en sa stor andel
uoppaitt gir gkt usikkerhet i estimatene.

® | medi ebruksundersakel sen blir personene spurt om lengde og type utdannelse, mens det i registeret er opplysninger fra
utdannel sesinstitug onene. Starrelsene er derfor ikke helt ssmmenliknbare. 30 respondenter (1,6 %) har ikke oppgitt
utdannel se.



Tabell 6. Utvalgte kjennetegn i nettoutvalget sammenliknet med malgruppen.

Antall Prosent Prosent i Differanse mellom
malgruppen nettoutvalg og malgruppe

Alle 1898
Kjenn
Menn 925 48,7 49,9 -1,2
Kvinner 973 51,3 50,1 1,2
Alder
9-12 112 59 4,3 1,6
13-15 9 5,0 44 0,6
16-19 112 59 6,1 -0,2
20-24 136 7,2 9,0 -19
25-34 388 20,4 18,6 18
35-44 323 17,0 17,4 -0,3
45-54 312 16,4 15,3 11
55-66 212 11,2 12,3 -1,2
67-79 209 11,0 125 -15
Utdanning (16-79 ar)°
Ungdomsskoleniva 296 17,8 21,3 -35
Videregdende skoleniva 896 53,9 55,6 -1,7
Universitet/hggskoleniva 111 6,7 9,9 -3,2
Universitet/ hagskolenivall+ 359 21,6 13,2 8,4
Husholdningsinntekt*
Under 200 000 kr. 290 17,1 18,0 -0,9
200 000 - 299 000 284 16,7 17,0 -0,3
300 000 - 399 000 268 15,8 15,0 0,8
400 000 - 499 000 336 19,8 17,0 2,8
500 000 - 599 000 225 13,3 13,0 0,3
600 000 €ller mer 295 17,4 20,0 -2,6
Sosiogkonomisk status (16-79 ar)*
Arbeidere 244 14,8 21,3 -6,5
Lavere funksjonager 144 8,7 12,8 -4,1
Hayere funks onaerer 635 38,5 36,1 2,3
Selvstendige 103 6,2 4,9 1,3
Elever/studenter 161 9,8 52 45
Pensjonister 308 18,7 14,5 4,2
Hjemmearbeidende 56 34 51 -1,7
Husholdningsstorrelse
Bor alene 257 13,5 18,6 -5,1
2 husholdningsmedlemmer 545 28,7 26,2 25
3 husholdningsmediemmer 376 19,8 17,7 21
4 hushol dningsmedlemmer 430 22,7 21,8 0,9
5 husholdningsmediemmer eller flere 290 15,3 15,6 -0,3
Landsdel
Oslo og Akershus 380 20,0 21,7 -1,7
Hedmark og Oppland 155 8,2 8,3 -0,1
Dstlandet ellers 359 18,9 19,3 -0,3
Agder/Rogaland 298 15,7 14,0 1,7
Vestlandet 342 18,0 17,6 0,4
Trendelag 186 9,8 8,7 11
Nord-Norge 178 9,4 10,4 -1,0




En malsettingen med mediebruksundersgkelsene er & male utviklingen av mediebruk over tid. | den
forbindelse er det viktig & se pa utviklingen av svarprosenten over tid. Den heltrukne grafen i figur 3
viser utviklingen i svarprosent fra 1991 og frem til 1999, den stiplete grafen viser gjennomsnittlig
svarprosent for hele nittitallet. 1 1991, 1994 og 1997 ble det gjennomfert undersgkelser om kultur- og
mediebruk, mens det i 1992, 1995, 1996, 1998 og 1999 kun ble gjennomfart mediebruks-
undersgkelser. Vi ser at det er et gjennomgaende trekk at svarprosenten blir lavere i de arene vi
giennomfarer kultur- og mediebruksundersgkelser. Den viktigste drsaken til dette er sannsynligvis at
lengreintervjutid gir ekt frafall. Videre viser figuren at frafallet har gkt i de senere &, men at vi i 1999
har greid & snu trenden.

Figur 3: Utviklingen i svarprosent fra 1991 til 1999
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4.3 Usikkerhet og feilmarginer

Fordi resultatene bygger pa opplysninger om et utvalg av den befolkningen som undersgkel sen dekker,
er det knyttet en viss usikkerhet til dem. Denne usikkerheten kalles utvalgsvarians. | og med at
utvalget er trukket etter reglene for tilfeldig trekking, er det mulig & beregne hvor stor utvalgsvariansen
kan ventes a bli.

Et hyppig brukt ma pa usikkerheten i resultatet for et kjennemerke, er standardavviket til den
observerte verdien av dette kjennemerket. Sterrelsen pa dette standardavviket avhenger av talet pa
observasioner i utvalget, maten utvalget er trukket pa og av fordelingen til det aktuelle kjennemerket i
befolkningen. Fordelingen i befolkningen kjenner vi ikke, men det er mulig & anda standardavviket i
utvalgsfordelingen ved hjelp av observagonenei utvalget.

Det er ikke foretatt egne beregninger av sike anslag for denne undersgkelsen. Tabell 7 viser likevel
tilnaamet starrelse pa standardavviket for observerte prosentandeler ved ulike utvalgsstarrelser. Av
tabell 7 gér det fram at usikkerheten minker ndr antall observasoner aker, og at usikkerheten gker nar
observasjoner minker og nar prosenttallet naamer seg 50.
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Tabell 7. Forventet standardavvik for observerte prosentandeler ved ulike utvalgssterrelser.

Prosent 5/95 10/90 15/85 20/80 25/75 30/70 35/65  40/60 50/50
Antall
observasjoner
25 4.4 6,1 7,3 8.2 8.8 94 9,7 10,0 10,2
50 31 4,3 51 57 6,2 6,5 6,8 7,0 7,1
100 2,2 3,0 3,6 4,0 4,4 4,6 4.8 4,9 50
200 15 2,1 25 2,8 31 3,2 34 35 3,5
300 13 1,7 21 2,3 25 2,7 2,8 2,8 2,9
450 1,0 1,4 1,7 1,9 2,0 2,2 2,3 2,3 24
500 1,0 13 1,6 18 19 2,1 21 2,2 2,2
1000 0,7 0,9 11 13 14 14 15 15 1,6
1500 0,6 0,8 09 1,0 1,1 1,2 1,2 13 1,3
1898 0,5 0,7 0.8 0,9 1,0 11 11 11 11

Ved hjelp av standardavviket er det mulig & beregne et intervall som med en bestemt sannsynlighet
inneholder den sanne verdi av en beregnet starrelse (den verdien vi ville ha fatt dersom vi hadde
foretatt en totaltelling i stedet for en utvalgsundersegkelse). Slike intervaller kalles konfidensintervaller
hvis de er konstruert pa en bestemt méte: La M vage den beregnede starrelsen og S vaae et andag for
standardavviket til M. Konfidensintervallet blir da intervallet med grenser (M-2*S) og (M+2*S).
Denne metoden vil med omtrent 95 prosents sannsynlighet gi et intervall som inneholder den sanne
verdien.

For aillustrerer hvordan en kan bruke tabell 7 for afinne konfidensintervaller kan vi ta utgangspunkt i
antall personer som herer pa radio en gjennomsnittsdag i 1999: 60 prosent av den norske befolkning
mellom 9 og 79 & hgrte pa radio en gjennomsnittsdag i 1999 (Vaage 2000:15). Andaget pa
standardavviket til et observert prosenttall pa 60 er 1,1 n& antal observasoner er 1889.
Konfidensintervallet for den sanne verdi f&r grensene 60+2*1,1. Det vil s at intervallet som strekker
segfra62,2  til 57,8 prosent med 95 prosent sannsynlighet inneholder den tallsterrelsen en ville fatt
om hele befolkningen mellom 9 og 79 & hadde vaat med i undersgkel sen.

Ofte er det enskelig & sammenlikne prosenttall for flere grupper. Nar to usikre tall sammenliknes, vil
usikkerheten pa forskjellen mellom dem vanligvis bli starre enn usikkerheten knyttet til hvert enkelt
tall. Standardavviket til forskjeller mellom to prosenttall er lik kvadratroten av summen av kvadratene
av standardavvikene til enkelttallene. Nar en har anslag for standardavviket til slike forskjeller, kan en
konstruere konfidensintervall for den sanne verdi pa samme méte som beskrevet ovenfor.

4.4 EDB-assistert intervjuing, innsamlingsfeil og bearbeidingsfeil
| enhver undersgkelse, bade i totaltellinger og utvalgsundersakelser, vil det forekomme svar som er
feil. Feilene kan oppsta bade i forbindelse med innsamlingen og under bearbeidingen.

Datainnsamlingen i denne undersokelsen foregikk ved hjelp av pc-er. Intervjuerne ringte opp
respondentene, leste opp spersmalene fra dataskjermen og registrerte svarene direkte pa maskinen.

En fordel med EDB-assistert intervjuing er at en gker mulighetene for & tilpasse spersmalene i
overensstemmel se med respondentens situagon og svar patidligere sparsmal, i forhold til det som er
mulig ved bruk av papirskjema. Videre gir EDB-assistert intervjuing mulighet for direkte kontroll av
svarkonsistens mellom ulike spersmal. For hvert spgrsmal er det lagt inn grenser for gyldige verdier. |
tillegg er det bygget inn et omfattende feilmeldingssystem dersom intervjueren taster inn et svar som
er inkonsistent i forhold til tidligere svar.

Alle disse sidene ved EDB-assistert intervjuing ferer til gkt datakvalitet. Innsamlingsfeil som skyldes
intervjuerens feilregistreringer, blir langt mindre enn ved bruk av papirskjema. Vi unngér registrering
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av ugyldige verdier og vi oppnar et redusert frafall pa enkeltsparsmal ved at mulighetene for hoppfeil
reduseres. EDB-assistert intervjuing hindrer likevel ikke alle feil. Redusert datakvalitet kan for
eksempel vage et resultat av darlig formulerte sparsmal, eller at det er darlig samsvar mellom
sparsmal og svaralternativer

Innsamlingsfeil kan ogsa komme av at intervjupersonen avgir feil svar. Det kan skyldes vansker med &
huske forhold tilbake i tiden. Det kan ogsa skyldes misforstaelser av spersmal. Nar det blir spurt om
forhold som folk erfaringsmessig finner kompliserte, ma en regne med a fa en del feilaktige svar. |
sparsma om utdannelse stér vi i fare for at respondenter kan feilaktig oppgi visse typer utdannelse
som hgyere utdannelse. Det er derfor blitt diskutert hvorvidt en bar ga over til & benytte
registeropplysninger for utdannelse. Hensynet til tidsserien har gjort at vi forelepig ikke har endret pa
sparsmalsformuleringen eller begynt a benytte register (se for avrig side 8). Bearbeidingsfeil er avvik
mellom den verdien som registreres inn og den verdien som til dutt rapporteres ut. Gjennom ulike
kontroller har man sgkt afinne feil og rette dem opp.

N&r en har rettet opp feil sdlangt som det er mulig, er erfaringen at de statistiske resultatene i de fleste
tilfeller pavirkes forholdsvis lite av bade innsamlingsfeil og bearbeidingsfeil. Virkningen av feil kan
likevel vaare av betydning i noen tilfeller. Det gjelder sealig hvis feilen er systematisk, det vil si at den
samme feilen gjeres relativt ofte. Tilfeldige feil har forventningen 0, og medferer ikke skjevhet i
estimatene. En tenker seg at feil som ikke er systematiske trekker like mye i hver retning, og at de
derfor har svaat liten effekt.

5. Test av sporsmalene om tid brukt til a se pa fjernsyn og here pa radio.

| de seinere arene har tallene for tid brukt til radiolytting og fjernsynsseing fra Norsk Gallup og MMI
vaat systematisk hayere enn de resultatene SSB har fatt i Mediebruksundersgkelsen. Dette kan ha
forskjellige forklaringer. For & teste om spgrsmdsstillingen kan veme blant arsakene, ble
formuleringene pa disse spgrsmdlene forandret, og rettet til et testutvalg pa 268 personer i
septemberundersgkelsen 1998. Det ordinage utvalget fikk de tradisonelle spgrsmdene og fungerte
dermed som et kontrollutvalg.

De sparsmalene som vanligvis er brukt er generelle for tidsbruk hele degnet: “Omtrent hvor lang tid
herte du alt i alt paradio i perioden frakl. 6 om morgenen i gar til kl. 6 om morgenen i dag tidlig?’
Dette spersmalet falger etter et sparsmal om nar man herte paradio i gar, deretter mer konkret hvilke
kanaler man hgrte pa og hvilke typer program man hgrte pa. Disse forutgdende spgrsmalene kan
fungere som en hjelp til & huske bedre hva man brukte av tid til radiolytting. Sparsmalene er lagt i en
dik rekkefglge for at de skal gi intervjuobjektet (10) best mulig utgangspunkt for tenke gjennom hva
han/hun gjorde dagen i forveien.

Det dternative opplegget knytter tiden brukt til radiolyttig (og fjernsynsseing) direkte til de
forutgdende sparsmalene. Det mest omfattende opplegget vil vaare & knytte tidsbruken til ale de
forutgdende svarene, bade tidsintervall, kanal og programtype. Dette vil bli svaat omstendelig og
krevende, med mange tilfeldige svar. Det vil ogsa bli sveat omstendelig a knytte tidsbruken til bade
tidsintervall og kanal. Noe mindre omstendelig vil det vaere a knytte tidsbruken bare til degnets ulike
tidsintervaller. Dette vil bare ha liten betydning for intevjuets lengde, og dermed heller ikke gke
kostnadene for undersgkelsen i saglig grad. Det viktigste er likevel at det ikke vil bli for detaljert og
spissfindig for intervjuobjektet - og at svarene star i et brukbart forhold til virkeligheten.
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5.1 Det opprinnelige opplegget

| det opprinnelige opplegget blir ikke tidsperiodene som benyttes i undersgkelsen lest opp. Etter & ha
svart “ja’ pAom man herte paradioi gar, er spersmalet: “ Nar pa degnet herte du paradio i gar?’
Intervjuer krysser sa av de alternativene som passer i forhold til 10s svar. De alternativene - som ikke
leses opp - er:

- mellom kl. 6 og 10 om morgenen

- mellom kl 10 og 15 om dagen

- mellomkl. 15 og 19 om ettermiddagen
- mellomkl. 19 og 22 om kvelden

- mellomKkl. 22 og 24 om kvelden

- mellom kl. 24 og 06 om natten

Deretter blir 10 spurt om hvilke kanaler han/hun harte dagen i forveien og hva slags type program som
ble hart pa Til slutt blir sA 10 spurt om hvor lang tid alt i alt som ble brukt pa radiolytting dagen i
forveien. Det samme opplegget benyttes for tv-seing.

5.2 Testopplegget

Etter det alternative opplegget skal i prinsippet alle tidsperiodene som blir nevnt ovenfor leses opp,
men de er noe justert i forhold til hvordan radiolytting og fjernsynseing fordeler seg over dagnet. De
som svarer “ja’ pa de enkelte periodene far sparsmad om i hvilket eller hvilke tidsrom de herte pa
radio i denne perioden. For hver periode blir 10 bedt om & tenke pa hvilke kanaler og program de
herte/si pa Selve registreringen av kanal og program skjer derimot etter alle tidsangivel sene.
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Radio

1.Tenk pd hvadu gjorde mellom k. 6 og 10 i gér. Herte du da paradio?
Ja

Nei

Herteikke paradio i gar

2. Tenk pahvilke radiokanaler og radioprogram du harte pai denne perioden. Kan du da huske nér du hearte pa
radio mellom kl. 6 og 10?

Mellomkl. ..o s s og kKl oo
Time Minutt Time Minutt
Og mellomkl. .......... s e ogkl. oot vies s
Time Minutt Time  Minutt

Evt. flere...

3. Tenk sdpdhvadu gjorde mellomkl. 10 og 15 gér. Herte du da paradio?
Ja

Nei
Herteikke paradio i gar

4. Tenk pahvilke radiokanaler og radioprogram du hgrte pai denne perioden. Kan du da huske nér du harte pa
radio mellom kl. 10 og 15?

Melomkl. ... ... ... ogkl. oo vevee s
Time Minutt Time  Minutt

Og mellomkl. .......... s e ogkl. et s s
Time Minutt Time Minutt

Evt. flere...

Osv.

kl. 15-19

kl. 19-22

kl. 22-24

kl. 24-06

5. Hvilke radiokanaler herte du pd mellom kl 6 gar morges og ki 6 idag tidlig.

6. Savil vi vite hva slags radioprogram du harte pai ..... (kanaer hert pd) i gar?
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Fjernsyn
1.Tenk pa hvadu gjorde mellom kl. 6 og 12 i gér. S& du da pa fjernsyn?
Ja

Nei
Saikke pafjernsyni gar

2. Tenk p& hvilke fiernsynskanaler og fjemsynsprogram du s& p& i denne perioden. Kan du da huske nér du s p&
fijersnyn mellom kl. 6 og 12?

Mellomkl. ... e s og kKl oos o
Time Minutt Time Minutt
Og mellomkl. .......... s e ogkl. et s s
Time Minutt Time  Minutt

Evt. flere...

3. Tenk sd p&d hvadu gjorde mellomkl. 12 og 18 i gér. S& du da pa fjernsyn?
Ja

Nei
Saikke pafjernsyni gar

4. Tenk pa hvilke fjernsynskanaler og fjernsynsprogram du s pai denne perioden. Kan du da huske nar du sa
pafjernsyn mellomkl. 12 og 18?

Melomkl. ... ... ... ogkl. oot e s
Time Minutt Time  Minutt

Og melomkl. .......... s e ogkl. oo vees s
Time Minutt Time  Minutt

Evt. flere...

Osv.

kl. 18-21

kl. 21-24
kl. 24-06

5. Hvilke fjernsynskanaler s du pAmellom kI 6 i gar morges og kI 6 idag tidlig?

6. Savil vi vite hva slags fjernsynsprogram du sa pdi ..... (kanaler hert pd) i gar?
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5.3 Resultat av testen:

Tabell 8: Andel som ser pa fjernsyn en gjennomsnittsdag, tid brukt blant alle og blant de som ser fjernsyn.
Mediebruksunderseokelsen i september 1998 og test i samme periode.

Andel TV-seere Tid sett alle Tid sett seere Antall svar

sept. test sept. test sept. test sept. test

Alle 80 80 108 134 134 167 469 268
Kjenn

Menn 85 87 120 145 142 167 232 139

Kvinner 76 73 95 122 126 167 237 129
Alder

9-15 &r 88 75 124 111 142 148 48 24

16-24 &r 80 86 94 132 118 153 64 29

25-44 &r 81 76 107 127 131 168 176 104

45-66 &r 76 8l 96 129 126 159 137 83

67-79 &r 84 93 150 196 179 212 44 28

Tallene viser at det er lite sannsynlig at andelen som ser pa fjernsyn blir endret betydelig ved a bruke
testopplegget. Det er tyddige avwwik mellom mediebarometeret og testen for den laveste og den
heyeste aldersgruppen, men her er utvalget salavt at det er stor usikkerhet knyttet til dem.

Det er derimot klare forskjeller nér det gjelder tiden brukt til fjernsynsseing. | gjennomsnitt er det en
akning blant de som ser pa fjernsyn pa ca. 25 prosent. Det er dermed stor sannsynlighet for at
testmetoden fanger opp mer av den tiden som blir brukt til fjernsynsseing. Nér forskjellen er liten blant
de yngste, kan dette muligens skyldes at de har fjernsynsseingen sin mer konsentrert pa ettermiddag og
tidlig kveld, dlik at forskjellen mellom de to sparreteknikkene ikke har samme effekt som for personer
som har en spredt fjernsynsseing over sterre del av degnet.

Tabell 9: Andel som lytter pa radio en gjennomsnittsdag, tid brukt blant alle og blant de som lytter.
Mediebruksunderseokelsen i september 1998 og test i samme periode.

Andel Tid lyttet alle Tid lyttet blant Antall svar
radiolyttere lyttere
sept test sept. test sept test sept. test
Alle 61 64 86 125 142 194 469 268
Kjenn
Menn 61 65 89 129 145 200 232 139
Kvinner 61 64 84 120 139 189 237 129
Alder
9-15& 35 38 22 25 66 67 48 24
16-24 & 53 66 78 126 147 192 64 29
25-44 &r 65 68 94 132 145 193 176 104
45-66 & 67 66 91 146 135 221 137 83
67-79 & 66 64 122 119 184 185 44 28

Tallene for radio viser samme tendens som for fjernsyn; andelen radiolyttere per dag er noksa lik,
mens tid brukt til radiolytting er hgyere med testsparsmaene. @kningen er i gjennomsnitt pa 37
prosent. For den laveste og den hayeste aldersgruppen er det derimot ikke noen forskjell mellom testen
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og mediebruksundersakelsen. Her kan arsaken vaare usikkerhet pga. lite utvalg. For barnas del kan det
ogsavage dik at den perioden de lytter er s begrenset at de har god oversikt over lyttingen sin.

Tabell 10: Andel som lytter pa plater/kassetter/cd en gjennomsnittsdag, tid brukt blant alle og blant de som lytter.

Mediebruksundersokelsen i september 1998 og test i samme periode.

Andel Tid lyttet Tid lyttet Antall svar
platelyttere alle blant lyttere

sept. test sept.  test sept. test sept. test

Alle 38 37 27 29 71 80 469 268
Kjonn

Menn 37 39 24 33 64 86 232 139

Kvinner 39 34 30 25 76 73 237 129
Alder

9-15& 67 71 30 43 45 61 48 24

16-24 &r 75 83 74 88 98 106 64 29

25-44 & 38 37 26 28 70 80 176 104

45-66 & 23 20 13 13 58 64 137 83

67-79 & 5 7 2 4 35 60 44 28

| testen ble det ogsa stilt sparsmal om lytting til plater/kassetter/CD-plater, men pa samme méate som i
hovedundersgkelsen. Dette ble brukt som kontrollsparsmal. Tallene for denne type medier viser at
forskjellene er sma og usystematiske. De er ikke pa det nivaet som vi finner for radio og fjernsyn.
Dette burde derfor veae en indikagon pa at de forskjellene vi finner for radio og fjernsyn ikke er rent
tilfeldig, men bar skyldes ulike sparreteknikk i testen og i mediebruksundersgkel sen.

Ulike tider av degnet
Det var ogsa en mulighet for at andelen som ser pa fjernsyn og lytter til radio til ulike tider av degnet

ville bli forskjellig mellom testen og mediebruksundersgkelsen.

Tabell 11: Andel som ser pa fjernsyn til ulike tider av degnet en gjennomsnittsdag. Mediebruksundersekelsen i
september 1998 og test i samme periode.

kl. 6-10 kl. 10-15 kl. 15-19 kl. 19-24 kl. 24-06

sept test sept  test sept  test sept test sept test

Alle 5 8 4 10 30 43 73 72 4 5
Alder

9-15 & 13 29 10 17 44 46 67 50 2 13

16-24 ar 6 3 0 17 30 38 64 69 3 10

25-44 & 4 8 3 9 25 38 76 67 7 3

45-66 ar 2 5 2 10 23 42 72 80 4 4

67-79 &r 9 4 9 7 57 64 80 89 0 4

Tabell 11 viser forskjellene for fjernsynsseingen. Forskjellene er ikke helt systematiske. Seing pa
kveldstid og om natten er noksa lik mellom de to sparreteknikkene. Pa morgen, dag og ettermiddagstid
er derimot forskjellen mer markante. Sealig gjelder det ettermiddag, hvor alle aldersgrupper viser en
hayere andel i testen enn i hovedundersgkel sen.
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Tabell 12: Andel som lytter pa radio til ulike tider av dognet en gjennomsnittsdag. Mediebruksundersokelsen i
september 1998 og test i samme periode.

kl. 6-10 kl. 10-15 kl. 15-19 kl. 19-24 kl. 24-06

sept test sept  test sept  test sept  test sept  test

Alle 39 46 26 27 28 28 11 13 1 3
Alder

9-15& 10 21 6 4 13 13 17 8 0 0

16-24 & 22 28 13 24 30 31 22 38 3 7

25-44 & 40 48 30 32 33 28 8 13 1 5

45-66 & 50 52 31 31 27 33 9 8 1 2

67-79 & 59 57 34 21 20 29 7 4 5 0

Forskjellene mellom testen og mediebruksundersakelsen er derimot sma nér det gjelder radiolytting til
ulike tider av degnet. Forskjellen er starst om morgenen, men heller ikke her er det noen entydig
gkning; blant de eldre er andelen laverei testen.

Tabell 13: Andeler radiolyttere og TV-seere som har oppgitt tid brukt pa halvtimesniva. Prosent

Radio Fjernsyn

Minutter sept test sept test

30 10 8 8 11

60 14 12 11

90 9

120 16
150
180
210
240
270
300
330
360
390
420
450
480
510
540
570
600
630
660
690
720
750

Sum
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Noe av kritikken mot det opprinnelige opplegget var at man fikk mange svar pa tid sett og hart med
runde tall, dvs. pa halvtimes- eller timesniva. Med det nye opplegget, der man ble spurt om nar man
startet og sluttet & se/here, skulle dettei teorien bli mer presist.
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Slik tabell 13 viser, ble forskjellen mellom det opprinnelige opplegget og testen, noksa liten. For tv-
seingen sin del var det noen faare svar pa halvtimesniva patesten enn pa det opprinnelige opplegget.
Likevel var omtrent tre av fire svar pa halvtimesniva For radiolytting ble det flere svar pa
halvtimesnivai testen enni det opprinnelige opplegget.

5.4 Konklusjon

Pa grunnlag av de resultatene testen viste i forhold til det opprinnelige opplegget, ble det valgt a endre
opplegget for sparsmalene i mediebruksundersgkelsen ndr det gjelder tid brukt til radiolytting og
fjernsynsseing. Derimot ble opplegget for maling av prosentandel som ser pa fjernsyn og herer pa
radio per dag beholdt som far.

Endringen pa tidsbruk ble ikke gjort slik opplegget var i testen. Opplegget som ble brukt i testen var
temmelig komplisert og samtidig noksa avvikende fra malinger pa tid brukt pa andre medier. En
maling av tidsbruk innenfor intervaller, der man bare framhever noen fa tema og ser bort fra andre kan
0gsa ha en tendens til & overfokusere pa denne type aktiviteter men andre aktiviteter man gjorde i
samme periode blir utel att.

En alternativ méte a male tid pa ble derfor valgt. Dette opplegget gér ut pa at man farst sper alle om de
har sett fjernsyn/hert paradio dagen i forveien. Deretter splittes dagnet opp i seks perioder:

6-10, 10-15, 15-19, 19-22, 22-24, 24-06.
For hver av disse periodene blir de som har benyttet mediet dagen i forveien spurt om de sd’harte pa

mediet i denne perioden og hvor lenge han/hun gjorde dette. Dette gir informasgon om mediebruk
fordelt over degnet og den sammens| &tte tidsbruken gir tid til mediebruk per degn.

Slik ble resultatene i 1999

Tabell 14: Tid brukt pa TV blant alle, etter kjonn og alder mars 1998-desember 1999 og i testen september 1998.
Minutter.

Mars 98 Juni98 Sept.98 Test 98 Des. 98 Mars 99 Juni 99 Sept.99 Des. 99

Alle 129 126 108 134 114 154 124 130 157
Kjonn

Menn 122 138 120 145 122 174 131 121 161
Kvinner 136 115 95 122 107 135 117 139 153
Alder

9-15& 116 128 124 111 141 166 117 131 142
16-24 &r 128 151 94 132 96 149 152 158 152
25-44 &r 119 123 107 127 107 144 108 122 150
45-66 ar 132 116 96 129 117 149 115 117 165
67-79 & 174 138 151 196 112 190 170 163 184

Tabell 14 viser at det fra 1998 til 1999 er blitt en heving av tidsbruken pa fjernsynsseing i
undersgkelsen. 1999-tallene er dermed mer i trad med testen som ble gjennomfart i september 1998.
Dette gjelder for befolkningen totalt og blant menn og kvinner og i ulike aldersgrupper.
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Tabell 15: Tid brukt pa radio blant alle, etter kjonn og alder mars 1998-desember 1999 og i testen september 1998.
Minutter.

Mars 98 Juni 98 Sept.98 Test 98 Des. 98 Mars 99 Juni 99 Sept. 99 Des. 99

Alle 76 81 86 125 88 99 92 88 91
Kjenn

Menn 77 76 89 129 89 98 94 90 85
Kvinner 74 86 84 120 86 100 90 87 97
Alder

9-15 & 25 23 22 25 16 39 43 13 24
16-24 & 77 73 78 126 65 74 91 76 100
25-44 &r 75 100 94 132 90 112 104 93 90
45-66 &r 90 81 91 146 129 117 90 101 103
67-79 & 97 92 122 119 71 96 102 129 122

Det er liten endring i tidsbruk pa radiolytting i undersgkelsene i 1998 og 1999. Vi har ikke fatt det
utslaget som testen i 1998 skulle tilsi. Dette kan skyldes at testopplegget som ble brukt for
radiolyttingens del har overfokusert pa denne aktiviteten og kan ha fanget opp perioder der radioen har
stétt pa mens det ikke har veat noen reell radiolytting. Det opplegget som er brukt fra mars 1999 retter
seg mest inn pa afange opp folks reelle radiolytting.

5.5 Hvor stort bor tilleggsutvalget veere?

Tilleggsutvalget ma trekkes pa samme mate som det ordinaare utvalget. Resultatene fra begge utvalg
vil vaae beheftet med usikkerhet, ik at eventuelle differanser ma vaae av en viss starrelse fer vi vil
tolke dem som uttrykk for reelle forskjeller. Vi har gjort noen beregninger for a fa et begrep om
hvilken starrelsesorden det her dreier seg om. Datamaterialet fra juniundersgkelsen 1997 gir et
standardavvik for daglig TV-seing pa 93,7 minutter og for radiolytting pa 111,3 minutter.

Vi forutsetter at usikkerheten i disse tallene ikke avviker vesentlig fra aret ellers, og at de er ogsa er
representative for usikkerheten i tilleggsutvalget. Sterrelsen pa det ordinaae utvalget ligger fast. Med
svarprosenter pa linje med det som har vaat vanlig i de senere undersgkelsene vil vi fa ca 450
observasioner i det ordinage nettoutvalget. Mulighetene for & regulere presisonsnivaet i resultatene
ligger ii farste rekkei starrelsen patilleggsutval get.

Tabell 16 viser hvor stor differanse som ma observeres mellom ordinaat utvalg og kontrollutvalg for
at den skal vamre signifikant med et signifikansniva pa 5 prosent. Hvis kontrollutvalget bare omfatter
100 svar, ma vi male forskjeller i gjennomsnittlig daglig TV-seing pa vel 20 minutter og i daglig
radiolytting pa vel 24 minutter for at forskjellene skal veae signifikante med niva 5 prosent. Ved a
doble kontrollutvalget i forhold til dette, dvs afaca 200 svar, reduseres kravet til observert differanse
med ca 25 prosent. Ved ytterligere gkning i kontrollutvalget blir presigonsgevinsten fort noksa
marginal.

En annen mate a formulere desisonsspgrsmalet pa, er & s a vi ma male en differanse av en viss

sterrelse for & vurdere en omlegging. Hvis vi setter dette nivaet til 10 minutter, blir sparsmalet hvor
sannsynlig en slik forskjell er for ulike utvalgssterrelser. Tabell 17 viser dette.
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Tabell 16. Terskelverdier for signifikans med signifikansniva 5 prosent.

Antall svar i tilleggsutvalget

Observert differanse i minutter

TV-seing radiolytting
100 20,30 2411
150 17,31 20,56
200 15,61 18,53
250 14,49 17,20
300 13,69 16,26
350 13,09 15,54
400 12,62 14,99
450 12,24 14,54
500 11,93 14,17
550 11,67 13,86
600 11,45 13,60

Tabell 17. Signifikanssannsynlighet for observert differanse pa 10 minutter etter storrelsen pa tilleggsutvalget.

Antall svar i tilleggsutvalget TV-seing radiolytting
100 33 42
150 26 34
200 21 29
250 18 25
300 15 23
350 13 21
400 12 19
450 11 18
500 10 17
550 9 16
600 9 15

For et nettoutvalg pa 200 tilsvarer en altsa en differanse pa 10 minutter mht TV-seing et
signifikansniva pa 21 prosent. Med et nettoutvalg pa 300 er nivaet nede pa 15 prosent. Det kreves

betydelig gkning for & ke nivaet saalig utover dette.

En betydelig del av kostnadene forbundet med gjennomfaringen av eksperimentet vil vaae knyttet til
intervjuingen. Jo sterre utvalg, jo starre relativ andel utgjer de variable kostnadene. Vi har ikke gjort
noe forsgk pa en eksakt beregning av noe skjagingspunkt, men nar vi kommer opp i nettoutvalg pa
300-350 ma gevinsten i presigon sies & vage liten i forhold til gkningen i kostnader. Vi ma ta hgyde
for en del frafall, dik at for a sitte igjen med 300 svar trenger vi & intervjue minst 400 personer. Det
tilsvarer en svarprosent pa 75. Vi mener at et tilleggsutvalg pa brutto 400 personer vil vagre et bra
kompromiss mellom krav til sikkerhet og hensyn til kostnader.
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Oslo, november 1999
Saksbehandler: Anne Sundvall, tlf.: 800 83 028 (grent nummer)
Seksjon for intervjuundersokelser

Undersokelse om bruk av massemedier

Statistisk sentralbyra skal na gjennomfare en undersgkelse om bruk av massemedier. Undersekel sen
giennomfares i samarbeid med Ingtitutt for journdistikk og Telenor. Formaet med undersgkelsen er
alage offentlig statistikk over tilgang til og bruk av massemedier som fjernsyn, radio og aviser. Slik
informagion er nyttig for myndigheter og andre som legger til rette medietilbud. | tillegg vil
resultatene bli brukt i vare egne publikasioner, i forskning og undervisning.

Til undersekelsen er det trukket et tilfeldig landsdekkende utvalg pa 2 600 personer i alderen 9-79
ar. Du er kommet med i dette utvalget og vil om kort tid bli kontaktet av en av vare intervjuere
som vil avtaletid for et intervju. Intervjuet tar under en halv time og vil bli gjennomfert patelefon.

Det er frivillig adelta, men skal vi fa palitelige resultater er vi avhengige av at de som er trukket ut
deltar. Utvalget danner et tverrsnitt av den norske befolkning. Svarene fra den enkelte forteller
derfor noe om den befolkningsgruppen han eler hun tilhgrer. Nar noen ikke svarer, far vi darligere
informagon om en del av befolkningen. Vi kan ikke erstatte deg med en annen.

Undersgkelsen er godkjent av Datatilsynet og personopplysninger vil bli behandlet etter lovbestemte
regler. Vi vil adri offentliggjere eller videreformidle opplysninger om hva den enkelte har svart.
Alle personidentifiserbare opplysninger vil bli fjernet senest 6 maneder etter at datainnsamlingen er
avd uttet.

Intervjuerne og alle andre som arbeider i Statistisk sentralbyra har taushetsplikt. Intervjueren
som ringer vil forklare deg hvordan du kan ga fram dersom du ensker & fa bekreftet at vedkom-

mende arbeider for Statistisk sentralbyra.

For mer informasjon, ring gratis pa ovennevnte telefonnummer. Vi haper du vil deltal

Med vennlig hilsen

Svein Longva AdeRolland
adm. direkter sekgonssef



Od o, november 1999
Saksbehandlar: Anne Sundvall, tif.: 800 83 028 (grent nummer)

Seksjon for intervjuundersekingar

Undersoking om bruk av massemedium

Statistisk sentralbyra gjennomfarer no e undersaking om bruk av massemedium. Undersakinga
blir giennomfart i samarbeid med Ingtitutt for journdistikk og Telenor. Faremdet med
undersgkinga er & lage offentleg statistikk over tilgangen til og bruken av massemedium. Slik
informagon er nyttig for styresmaktene og andre som legg til rette medietilboda. | tillegg vil
resultata bli nyttai vare eigne publikasionar, i forsking og undervisning.

Til undersekingaer det trekt eit tilfeldig utval fra heile landet paom lag 2 600 personar i alderen
9-79 &. Du er kome med i dette utvalet og vil om kort tid bli kontakta av ein av intervjuarane
vare. Intervjuet tek under ein halv time og vil bli gjennomfert over telefon.

Du stér fritt til Avelje om du vil vere med i undersakinga, men skal vi fa palitelege resultat er det
avgierande at del som er trekte ut blir med. Utvalet dannar eit tverrsnitt av innbyggjarane i
Noreg. Svara fra den enkelte fortel difor noko om den gruppa han eller ho hgyrer til. Nar nokon
ikkje svarar, far vi dermed dérlegare opplysningar om ein del av befolkninga. Vi kan ikkje
erstatte deg med ein annan person.

Undersgkinga er godkjend av Datatilsynet og personopplysningar vil bli handsama etter lovfesta
reglar. Vi vil aldri offentleggjere eller vidareformidle opplysningar om kva den enkelte har svart.
Alle personidentifiserbare opplysningar vil bli fjerna seinast 6 manader etter at datainnsamlinga
er avdutta

Intervjuarane og alle andre som arbeider i Statistisk sentralbyra har teieplikt. Intervjuaren
som ringjer vil fortelje korleis du kan ga fram om du enskjer & fa stadfesta at vedkomande
arbeider for Statistisk sentralbyra.

For meir informasjon, ring gratis patelefonnummer 800 83 028. Vi hdpar du vil vere med!

Med venleg helsing

Svein Longva AdeRolland
adm. direkter sekgonssef



Oslo, november 1999
Saksbehandler: Anne Sundvall , tIf.: 800 83 028 (grent nummer)
Seksjon for intervjuundersokelser

Undersokelse om bruk av massemedier

Statistisk sentralbyra skal n& gjennomfere en undersegkel se om bruk av massemedier. Undersakelsen
giennomfaresi samarbeid med Institutt for journdistikk og Telenor. Formalet med undersakelsen er alage
offentlig statistikk over tilgang til og bruk av massemedier som fjernsyn, radio og aviser. Slik informasjon er
nyttig for myndigheter og andre som legger til rette medietilbud. | tillegg vil resultatene bli brukt i vare egne
publikasioner, i forskning og undervisning.

Til undersakel sen er det trukket et tilfeldig landsdekkende utvalg pa 2 600 personer i alderen 9-79 ar.

Du har et barn under 18 ir som er kommet i utvalget. Barn somer 16 eller 17 & far eget brev om
undersekel sen. Dere vil om kort tid bli kontaktet av en av vare intervjuere, som vil avtaetid for et intervju.
Intervjuet tar under en halv time og vil bli gjennomfart patelefon.

Nar personer under 18 ar er trukket ut, vil intervjueren be om foresattes samtykke til & stille spgrsmaene.
Intervjuet bar helst gjennomfares ved at barnet og intervjueren far snakke uforstyrret sammen. Vi ser gjerne
at foresatte er tilgjengelige under intervjuet. Noen sparsma som gjelder hele husholdningen skal stillestil en
av de foresatte. Det kan ogsa hende at barnet trenger hjelp av foresatte til & besvare noen av de andre
spegrsmalene.

Det er frivillig adelta, men skal vi fa palitelige resultater er vi avhengige av at de som er trukket ut deltar.
Utvalget danner et tverrsnitt av den norske befolkning. Svarene fra den enkelte forteller derfor noe om den
befolkningsgruppen han eller hun tilhgrer. Vi har ikke anledning til 4 erstatte en som ikke svarer med en
annen. Nar noen ikke svarer, far vi darligereinformasjon om en del av befolkningen.

Undersgkel sen er godkjent av Datatilsynet og personopplysninger vil bli behandlet etter lovbestemte regler.
Vi vil adri offentliggjare eler videreformidle opplysninger om hva den enkelte har svart. Alle person-
identifiserbare opplysninger vil bli fjernet senest 6 maneder etter at datainnsamlingen er avsluttet.
Intervjuerne og alle andre som arbeider i Statistisk sentralbyra har taushetsplikt. Intervjueren som
ringer vil forklare deg hvordan du kan ga fram dersom du gnsker &fa bekreftet at vedkommende arbeider for
Statistisk sentralbyra.

For mer informasjon, ring gratis pa ovennevnte telefonnummer. Vi hper at dere vil deltal

Med vennlig hilsen

Svein Longva AdeRolland
adm. direkter sekgonss ef



Od o, november 1999
Saksbehandlar: Anne Sundvall, tif.: 800 83 028 (grent nummer)

Seksjon for intervjuundersekingar

Undersgking om bruk av massemedium

Statistisk sentralbyra gjennomfarer no el undersaking om bruk av massemedium. Undersgkinga blir
giennomfart i samarbeid med Ingtitutt for journalistikk og Telenor. Faremdlet med undersakinga er &
lage offentleg statistikk over tilgangen til og bruken av massemedium. Slik informagon er nyttig for
styresmaktene og andre som legg til rette medietilbod. | tillegg blir resultata nytta i vare eigne
publikasionar, i forsking og undervisning.

Til undersgkinga er det trekt eit tilfeldig utval fra heile landet paom lag 2 600 personar i aderen 9-79 &r.
Du har barn under 18 ir som er kome med i utvalet. Barn som er 16 eller 17 ar, far eige brev om
undersekinga. De vil om kort tid bli kontakta av ein av intervjuarane vére. Intervjuet tek under ein halv
time og vil bli gjennomfert over telefon.

Nar personar under 18 &r er trekte ut, vil intervjuaren be faresette om samtykke til & stille spgrsmaa.
Intervjuet ber helst bli gjennomfart ved at barnet og intervjuaren far snakke uforstyrra saman. Vi ser
gjerne at faresette er tilgjengelege under intervjuet. Nokre spersmal som gjeld hushaldet skal tillast til
ein av dei feresette. Det kan og hende at barnet treng hjelp av faresette til & svare pa nokre av dei andre
spersmala.

De st&r fritt til & velje om de vil vere med i undersgkinga, men skal vi fa palitelege resultat er det
avgjerande at dei som er trekte ut blir med. Utvalet dannar eit tverrsnitt av innbyggjarane i Noreg. Svara
fra den enkelte fortel difor noko om den gruppa han eller ho hayrer til. Vi kan ikkje erstatte ein som
ikkje svarar med ein annan person. N& nokon ikkje svarar, far vi darlegare opplysningar om ein del
av befolkninga.

Undersekinga er godkjend av Datatilsynet og personopplysningar vil bli handsama etter lovfesta reglar.
Vi vil adri offentleggjere eler vidareformidle opplysningar om kva den enkelte har svart. Alle
personidentifiserbare opplysningar vil bli fjerna seinast 6 manader etter at datainnsamlinga er avdutta.
Intervjuarane og alle andre som arbeider i Statistisk sentralbyra har teieplikt. Intervjuaren som
ringjer vil fortelje korleis de kan ga fram om du enskjer a fa stadfesta at vedkomande arbeider for
Statistisk sentralbyra.

For meir informasjon, ring gratis pa telefonnummer 800 83 028. Vi hapar de vil vere med!
Med venleg helsing

Svein Longva AdeRolland
adm. direkter seksjonsgj ef
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I. INNLEDNING

Undersgkelsen utfgres i samarbeid med Indtitutt for journdistikk og Telenor. Formdet med
undersgkel sen er:

- kartlegge omfanget av folks bruk av massemedier,
- &gi et bilde av sesongmessige variasjoner i massemediebruken,
- afinne ut hva slags medier og kanaler ulike befolkningsgrupper velger.

Slike data vil vagre nyttige for offentlige myndigheter og andre som agnsker & deltai utformingen av
landets medietilbud. Dessuten vil medieforskere bruke datamaterial et.

SSB har tidligere gjennomfert flere undersgkel ser om massemediebruk. Den siste var i 1998, etter
samme opplegg som denne. Vi regner med at resultatene vil bli viet stor offentlig oppmerksomhet.

II. UTVALG, 10-LISTE, I0-BREV

1. Utvalg

Til undersakelsen er det trukket et utvalg pa 2 600 personer i aderen 9-79 &r. Disse er fordelt med

650 10 i henholdsvis mars, juni, september og desember, og hvert 10 skal intervjues om en bestemt
ukedag.

2. 10-listen

Personer som ska intervjues - dvs. 1O - er merket med den ukedagen de ska intervjues om.
Dersom 10 ikke er husholdningens referanseperson, er referansepersonen tatt med helt til hayre pa
|O-listen, for alette intervjuernes arbeid med afinne 10. 10's dder kommer automatisk fram i neste
bilde ndr du har valgt 10 fra listen. IO's ader skal vaae til hjelp for intervjuerne da det er en del
spersmd der foresatte skal svarei stedet for 10 9-15 ar (som. B12-B13, B25-B31) dler for 10
16-18 ar (sparsmd B29-B31).

3. 10-brev. Oversikt over ulike brevtyper

Vi sender ulike brev til ulike grupper av 10, dik som vist i oversikten nedenfor:

Brev til forddref/foresatte  Brev til 10 sdlv

IO 9-15& Ja Nel
10 16-17 & Ja Ja
10 18 & og over Nei Ja

Brevet til 10 selv er merket med "S* og til foreldre/foresatte med "F* gverst i hayre hjarne.



II1. GJENNOMFORINGEN AV FELTARBEIDET

1. Datainnsamlingen

For at vi skal fa s godt datagrunnlag som mulig nér det gjelder massemediebruk, ma intervjuene
fordeles pa de forskjellige dagene i uka. Hvert 10 far tildelt én bestemt ukedag som de skal
intervjues om. For a |O ska huske hva han eler hun har hert eler sett i mediene, ber
intervjuingen aller helst foretas dagen etter. Barei nadsfall kan du bruke dagen etter der igjen.

10 som skal intervjues om medier de har brukt |grdag, ber helst intervjues den paf@lgende mandag,
hvis de ikke selv uttrykker enske om intervju pa sendag og dette passer for deg. Intervjuingen

bade for lerdag og sendag ber altsa gjennomferes pa mandag.

2. Innsamlingsperioden

Innsamlingsperioden for Mediebruksundersekelsen 1999 er to uker i hver periode. | ngdsfall kan
ogsa den tredje uka i hver periode benyttes. Dette gjelder dersom det er enkelte 10 du ikke har fétt
intervju med i de to foregdende ukene. Utsett ikke starten av undersekel sen uten at det er tvingende
nadvendig. Hvis uforutsette ting dukker opp, kontakt kontoret. Forste feltperiode gar fram til
paske. Dersom vi blir nedt til a gjore oppfolging etter paske, har vi plutselig kommet inn i en
ny arstid med ny programsesong. Dette vil ha uheldige konsekvenser for milingen av
medievaner.

Intervjuperiodene er:

1. periode: 8.- 20. mars (22. - 27. mars)

2. periode: 31. mai - 12. juni (14. - 19. juni)
3. periode: 30. aug. - 11. sept. (13. - 18. sept.)
4. periode: 29. nov. - 11. des. (13. - 18. des))

Ferste intervjudag i hver periode er en mandag. Den dagen skal du intervjue IO som pa 10-lista har
lordag eller sendag. Den siste intervjudagen blir da vanligvis en Iardag. Den dagen ska du
intervjue om dagen far, altsd |0 merket fredag.

For at radio- og fjernsynsbruk ikke skal bli dominert av en bestemt programuke, er det
viktig at du fordeler 1O'ene sa godt som mulig mellom de to (tre) ukene i hver periode.

3. Telefonintervju.

Det skal bare foretas intervju over telefon, og intervjutiden er i gjennomsnitt i underkant av ca. 30
minutter. |O som har flyttet til annen adresse enn den som stér pa 10-lista, skal bare intervjues hvis
de kan nés over telefon, og du skal salv taintervjuet.

4. Interviju med barn

| brevet til foresatte gjar vi oppmerksom pa at intervjueren vil ta kontakt og foreta intervju over
telefon. Vi opplyser ogsa om at det er enkelte sparsmd som vi gnsker 4 tille til barnets foresatte.
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Derfor ber foresatte vaae tilgjengelig mens barnet blir intervjuet. Avtal paforhand med foresatte at
de overtar nar de aktuelle spersmalene dukker opp.

Under intervjuet, mens barnet svarer pa sparsmd, er det en fordel om dere fér snakke uforstyrret
sammen. En del av de yngste barna (9-11 &) kan gnske hjelp fra foresatte til & svare pa noen av
spgrsmalene, spesielt de som handler om hva slags teknisk medieutstyr de har i hjemmet, og hvilke
kanaer de kan tainn pafjernsynet. Lada foresatte hjelpetil, hvis det er nadvendig.

| noen tilfelle vil det ogsa vaare dik at barnet gnsker & ha foresatte i negrheten for & hjelpe til med
svarene under hele intervjuet. Vaa da hele tiden bevisst pa at det er barnet og ikke foresatte som er
1O.

5. Forhiandsavtale om intervju

For 10 under 18 & ska du farst innhente samtykke fra barnets foresatte. Dersom du ikke far
foresattestillatelse til dintervjue, blir det frafall.

Dersom du avtaler intervjutid pd forhdnd, unngid 4 nevme at IO blir stilt spersmil om
fjernsynsseing og radiolytting for den foregiende dagen. En dik opplysning kan pavirke deres
atferd, dlik at vi ikke far et helt korrekt bilde av deres mediebruk en tilfeldig valgt dag.

Dersom den dagen du ansker aintervjue 10 ikke passer for han/henne, husk & fortelle 10 at det er
samme ukedag uka etter som er neste mulige intervjudag.

6. Registrering av frafall/avgang.

Her er kodene som gjelder nér det er frafall, avgang.

Frafall (alternativ 3 pa innledningsbilde) Avgang(alternativ 4 pa

innledningsbilde)

11- 10 har ikketid na 51- 10 ded

12- 10 ensker ikke & delta 52- Bosatt i utlandet minst 6
mnd(utvandret).

13- 1O deltar ikke av prinsipp 53- Bosatt paingtitusion

14- Andre nekter for 10.

21- Kortvarig sykdom
22- Langvarig sykdom/svekkelse

23- Sykdom/dedsfall i los familie, Overforing
annen uforutsett hendelse.
24- Sprakproblemer 61- Kjenner 10
62 - Intervjuer kapasitetsproblemer,
31- Midlertidig fravaa pga skolegang/arbeid sykdom o.l.

32- Midlertidig fravea pgaferieel.
34- 10 har ikke telefon/ finner ikke adressen, boligen.
35- 10 ikke atreffe av andre arsaker

41- Andre frafallsgrunner

Overfaring til annen intervjuer skal kun brukes pa grunn av egen sykdom eller kapasitetsproblemer.
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7. Kontakten med kontoret

Kontaktperson ved kontoret er Grete Korsvoll (tlf.: 22 86 46 96). Du ma ikke nele med a ta
kontakt om det er noe du ikke finner ut av, men vi ber deg ferst se etter i instruksen, om det star
noe der som er svar pa spgrsmaene dine.

IV. INSTRUKS TIL UTFYLLING AV SKJEMA

1. Generelt

Fer du starter intervjuarbeidet, er det viktig at du er fortrolig med sparsmdene i skjemaet, bl.a
hvilke sparsmd du skal stilletil foresatte ndr 10 er under 18 eller under 16 &r.

Det er viktig at 10 har forstéelse for hvordan intervjuet skal forega. | tilfelle du feler behov for &
utdype innledningsteksten med en ytterligere presisering, har vi formulert et avsnitt du kan ha «for
handen»:

«---Forst vil jeg gjerne si noe om intervjiumetoden vi bruker. Sporsmdalene jeg skal stille, kommer
fram pa en dataskjerm. Det er viktig at alle som er med i undersokelsen far de samme sporsmdalene
stilt pa samme mate. Dette er nodvendig for a fa palitelige restltater. Denne undersokelsen
inneholder sporsmal om flere ulike tema. Det er vanskelig a lage sporsmal som passer like godt for
all. men det er fint om du kan prove a gi et svar, selv om det skulle komme et sporsmal som du ikke
synes passer sa godt. »

N&r det gjelder en del av sparsmdlene er det flere steder mer enn 9 svaraternativer. Husk da pa a
bruke mellomromstasten eller bindestrek mellom hvert tall du skriver. Skriver du f.eks. aternativ 1
0g 2 uten noe mellomrom, vil programmet oppfatte dette som om du skrev aternativet 12.

Du ber ha radio- og TV-programmet for den dagen du skal intervjue om tilgjengelig under
intervjuet.

2. De enkelte spgrsmalene i skjemaet

5

D. 4
NRK USPESIFISERT benytter du hvis 1O ikke husker hvilken av NRKs radiokanaler han/hun
harte pA Taogsamed NRK s “spesialkanal” for klassisk musikk og “NRK alltid nyheter” her.

RAD. 5:
Her skal du krysse av den typen radioprogram som du mener passer best som beskrivelse pa de
programposter 1O har hert pa Er duii tvil, velg den typen du mener er mest dekkende.

Les giennom svaralternativene nar det gjelder radioprogram noen ganger fer du starter intervju-
ingen, dik at du husker noenlunde hvor palista de forskjellige programtypene er.

Lette program, med prat og mye musikk, f.eks. nattradio, plasserer du i gruppen " LETTE
MAGASINPOSTER". "Nitimen" plasserer du ogsa her. "Ukedutt", "Her og nd"' og andre program
med hovedsakdlig serigst aktualitetsinnhold, plasserer du i gruppen NYHETER ELLER
NYHETSMAGASIN.



FJERN. 1:
Sparsmdlet gjelder bare TV som er i bruk, ikke dike som er lagret i kjeller éler loft osv. og som
eventuelt er i ustand.

FJERN. 2:
Med egen vanlig antenne menes privat ordinegr TV-antenne, bordantenne og antenne som er
innebygd i TV -apparatet.

FJERN. 3:
Med «mulighet» menes hva de kan motta av kanaler pa fjernsynet med den antennetilknytningen
de faktisk har hjemme.

FJERN. 300 9:
NRK TO maikke forvekdes med den reklamefinansierte kanalen TV 2.

Det er for tiden ingen andre norske reklamefinansierte kanaer i drift. Den svenske TV4 harer til
blant de andre nordiske reklamefinansierte fjernsynskanalene. Reklamefinansierte TV-kanaler fra
andre land utenom Norden: Devanligsteer MTV, EUROSPORT og 3sat.

TV-titting pAKanal M plasseres under “andre kanaler”

FJERN. 10:
Her skal du krysse av den typen fjernsynsprogram som du mener passer best som beskrivelse pa de
programposter 10 har sett p& Er dui tvil, velg den typen du mener er mest dekkende.

Les giennom svaraternativene nar det gjelder fjernsynsprogram noen ganger fer du starter
intervjuingen, dik at du husker noenlunde hvor pa lista de forskjellige programtypene er.

DATA 1.

CD ROM-spiller er en CD-gpiller bygget inni en PC hvor en kan spille plater som inneholder TV-
spill, leksikon eler annen form for informasjon eller underholdning. Dette kalles ogsa "multi-
media PC". Modem og ISDN er utstyr som er ngdvendig for a en PC skal kunne kobles til
telefonnettet, dik at man kan ha direkte kontakt med andre PC'er eller databaser utenfor hjemmet,
ogsa utenfor Norges grenser.

INTER. 2:

E-post er et elektronisk brevsystem med sender- og mottakeradresse.

Web-sider er nyhets-, informagons- eler underholdningssider som hentes fram gjenom menyer
eller ved andre sgkerverktay.

Nyhetsgrupper/news og chat/IRC er interaktive kommunikagonssystemer, der man har en
fortlgpende skriftlig samtale.

AVIS.1. Det er bare trykte aviser som skal med. Avislesing pa internett eller pa lystavler tas ikke
med



AVIS. 2:
Finner du ikke avisen pa kodelista, skriv "ukjent" (kode 999).

KINO. 1:

| dette sparsmdlet blir 10 bedt om & angi antall ganger han eller hun har veat pa kino. Dersom
svaret ikke er et enkelt tall, men f.eks. "20-30 ganger”, noterer du et tall som ligger noenlunde midt
i mellom. | dette eksempelet skulle du skrive 25.

SPM B12
Skoledlever som bor painternat, skal regnes bosatt pa hjemstedsadressen

SPM. B14.
Hvis 10 er 16 & og enndikke ferdig med ni-arig skole, kryssav 9 "INGEN UTDANNING".

SPM. B19:
Hovedyrke er det yrke 10 har flest arbeidstimer.

SPM. B22A:
«Fast arbeidsplass utenfor hjemmet» er arbeidsplass pa et geografisk bestemt sted.

«Inntektsgivende arbeid hjemme» er arbeid som utfaresi eller med utgangspunkt i hjemmet, det vil
s innenfor entrederen til boligen. Arbeid som utfaresi lokaler i samme hus som boligen, men som
har egen inngang utenfra, regnes altsa ikke som hjemmearbeid. Det samme gjelder om arbeidet
foregdr i en egen bygning pa samme tomt som boligen.

Tilsvarende gjelder for gardsbruk. Garden er en bedrift som bestdr av jord og driftsbygninger og
arbeidet som foregér her er arbeid utenfor hjemmet. Arbeid som foregar i gardbrukerens bolig i
vaningshuset, som regnskap og annet kontorarbeid, er inntektsgivende hjemmearbeid. Det samme
vil vagre tilfellet med en del andre selvstendig naaringsdrivende. Disse vil ofte ha inntektsgivende
arbeid bade utenfor og i hjemmet.

SPM. B25:

Hovedinntektstakeren er den personen som bidrar mest til den samlete husholdningsinntekten.
Dersom det er tvil om hvem det er som bidrar mest nd, sper etter hvem som har bidratt mest i de
siste ara. Er det fremdeles tvil om hvem dette er, ma du bare velge en av dem.

SPM. B30 OG B31.
Hvis du er sikker pa at du vet svaret pa disse sparsmdaene, fyller du dem ut selv uten a stille dem til
10.

V. TID TIL FORBEREDELSE OG BETALING FOR PALAGT LORDAGSARBEID

Dere far 1 timefor & sette dere inn i undersgkelsen. Dette pafares av oss.

Arbeid som dere ma utfgre pa lardag (med 10 som skal kontaktes pa lgrdag og eventuelt
gjenstdende fredags-10), godtgjares med timel gnnen + 45 %. Jmf. overenskomsten pkt. 3.1. avsnitt
3. Dere behgver ikke skrive noen merknad om dette i CAP. Systemet «ser» det ut fra datoen.



UNDERSZKELSE OM MEDI EBRIK 1999

Papi r skj ema

M begynner ned noen spersnél omradi oapparater og radiotil bud.

RAD 1 Kan du ta inn naeradi osendi nger pa noen radio i din hushol dni ng?

1 JA
2 Ne
3 VET | KKE
RAD. 2 Harte du pdradioi gar (i forgérs)?. Tenk pa perioden fra kl. 6 omnorgenen til kl. 6

neste norgen. Ta ogsa ned |ytting pa naeradio.

=

JA
NE

N

- RAD 3
- MBS 1

RAD 3 Herte du pa radio...

A mellomkl.

B. nellomkl.

C nellomkl.

D. nellomkl.

E nellomkl.

F. nellomkl.

6 og 10 omnorgenen i gar?

10 og 15 om dagen?

15 og 19 om ett er m ddagen?

19 og 22 om kvel den?

22 og 24 omkvel den?

24 og 06 omnatten?

JA > Hvor lang tid
NE> GATIL 3B

JA > Hvor lang tid
NE> GATIL 3¢

JA > Hvor lang tid
NEl> GA TIL 3D

JA > Hvor lang tid
NE> G TIL 3E

JA > Hvor lang tid
NE > GATIL 3F

JA > Hvor lang tid
NE> GTIL 4

harte du

harte du

harte du

herte du

harte du

herte du

da?

da?

da?

da?

da?

da?

*RAD. 4 Hvilke radiokanal er herte du pd i gar (i forgars)?

1L NRKPL........... []
2 NKP2 ... []
3 NKP3 ..., [ ]
4. NK USPESIFISERT [ ]
T [ ]
6. MERRADIO......... []
7. ANNEN RADIQLYTTING [ ]




*RAD. 5 Hva slags radioprogramhgrte du pai ... (kanal hegrt i spm 4) i gar (i forgars )?

D STR KTSPROGRAM LCKALE NYHETER .

NYHETER BELLER NYHETSMAGAS N
UTENOM Dl STR KTSPROERAM . . . .. . ..

5. | NFCRVASIONSPROERAM QM KULTURLE V

6. ANDRE | NFCRVASIONSPROZRAN  KASER
FCREDRAG GV ARBEI DALIV,  NATLR
SAMFUNN PQLITIKK, HHEMFRTID ..

RADI OTEATER BELLER CPPLESN N&ER . .

9. KLASS SK MBS KK, CPERA,
CPERETTE MBKALER .............

10. KORPS: HLLER JAN TSIARMS KK . . ..
11, FAKEMSI KK ...
12. PROERAM QM PCPULARMLS KK,

13. UNDERHOLDN NGSPROZRAV)  LETTE

14. BARNE GG UNGDOMVBPROGRAM

M. 1A Har du kassettspiller hjerme eller i bil? JANNH
MJIS. 1B Har du platespiller hjerme eller i bil? JANH

M. 1C Har du D-spiller hjerme eller i bil? JANH

MB. 2 Harte du pa kassettspiller, platespiller eller Cspiller i gar (i forgars)? Tenk pa
perioden fra kl. 6 omnorgenen til kl. 6 neste norgen.

1

A [ ] KASSETTSPILLER ———> MBS 3
B [ ] PLATESPILLR ———> M5 3
C [ ] ®RLLR——> MB 3
D [ ] N8, INENAYDEHENE —> FIERN 1

MB. 3 Onrent hvor lang tid hgrte du alt i alt pd kassettspiller, platespiller eller CDspiller
i g&r (i forgars)? Regn ned bade nusikk og annet du herte pa.

I e N

T MR M NUTTER




C

STI LLES BARE HVI'S | O LYTTET TIL MER ENN ETT AV ALTERNATIVENE | MUS. 2. ANDRE GAR TIL FIERN 1.
MBS. 4 Hvor nye av dette var |lytting pa....

A ... .kassettspiller? ... [ [T | [ [ ]
T MER M NUTTER

B ....platespiller? ..... (T 1 [T 1
T MER M NUTTER

C ....CDspiller? ....... LT 1 [T ]
TI MER M NUTTER

*FJERN 1 Har du fjernsynsapparat hjemrme, og i tilfelle hvor nmange har du?

HAR 1 APPARAT
HAR 2
HAR 3 - RIERN 2

~N~NoOoUuRAWNE
N

HAR 7 BELLER FLERE

[e¢]

HAR | KKE FJERNSYN HIEME - RIERN 6

*FJERN 2 Har du fjernsynsapparat somer knyttet til .....

JA
1
- privat parabolantenne ............ .. e
kabel nett somdekker et stagrre boligonmradde .................

- fellesantenne for et mndre antall boliger eller leiligheter

o o W »

- egen vanlig antenne der du kan ta inn flere
kanal er enn NRKL ... ...

0[O
H nnnwg

]

*FJERN 3 STILLES TIL 1 O SOM HAR SVART JA PA MNST ETT AV ALTERNATI VENE | SPZRSMAL FJERN 2. ANDRE GRR
TIL SPZRSMAL FJERN 5.
Har dui tillegg til fjernsynssendinger fra NRKL mulighet til &tainn.......

JA NE VET | KKE

1 2 3
A NK 2 1 1 [
B NOrsk TV2 oo 1 1 [
C TV DTG ittt e 1 1 [
D TV B 1 [1 [
E Andre norske rekl anefinansierte fjernsynskanaler ... [ | [ ] [ ]
F. Lokal fjernsyn utenomdistriktsfjernsyn fra NRK .. ... 1 1 [
G Svensk kanal 1 eller 2............ooiiiiiiiiinan... 1 1 [
H Andre nabol ands nasjonale TV-kanaler ............... 1 1 [
|. Andre nordiske rekl anefinansierte fjernsynskanaler.. [ | [ ] [ ]
J. Rekl anefinansierte T-kanaler fra land utenomNorden [ | [ ] [ ]
T. Andre TV-Kanal er . ......ooiiiiiiii i 1 1 [




D

FIERN

4A E det noen TV-kanal er hushol dni ngen betal er sagskilt for & kunne notta, dvs. sakalt

bet al - TV- abonnenent ?

1 JA oo > B E dette eller noen av disse filnkanal er, f.eks. F I nnet
el |l er TV1000?
2 N e >S5 1. JA
3 VET IKKE ---->5 2. Ng
3. VET | KKE
FJERN 5 Har du fjernsynsapparat hjeme der du ned en fjernkontroll kan ta inn tekst-TV?
1 JA—— > RIERN 6
2 N —> FIBRN 7
VET | KKE > FJERN 7
FJERN 6 SA du pa tekst-TVi gar (i forgars)?
1 JA
2 NH
FJERN 7 SA du pa fjernsyn i gar (i forgars)? Tenk pa perioden fra kl. 6 omnorgenen til kl. 6 neste
norgen. Ta i kke ned vi deosei ng.
1 JA - FJERN 8
2 NH - VMDEQ 1
FJERN 8 sa du pa fjernsyn...
A nellomkl. 6 og 10 omnorgenen i gar? JA> Hvor lang tid sd duda? ........
NE> G TILB
B. nellomkl. 10 og 15 om dagen? JA> Hor lang tid sd duda? .......
NE>GTILC
C nellomkl. 15 og 19 omettermddagen? JA > Hvor lang tid sa duda? .......
NE> G TILD
D nellomkl. 19 og 22 om kvel den? JA> Hvor lang tid sd duda? .......
NE>GTILE
E nellomkl. 22 og 24 om kvel den? JA>Hor lang tid sd duda? .......
NE>GTILF
F. nellomkl. 24 og 06 omnatten? JA> Hvor lang tid sd duda? .......

N> GA TIL FIERN 9

*FJERN 9 Hvilke fjernsynskanal er sa du pai gar (i forgars)?

1.

1

© © N o oA~ WD

NRKL

N TO

NORSK TV2

TV NORGE

™G

ANDRE NORSKE REKLAMEFI NANS| ERTE KANALER
LAKAL- TV UTENCM NRK

SVENSK TV1/ 2

. SVENK T4

0. ANDRE KANALER




E
*FJERN 10 Hva slags fjernsynsprogramsa du pad i ... (KANAL SETT | FIERN 9) i gar (i forgars )?

SPCRTSPROGRAM

NYHETER BLLER NYHETSVAGAS N
DEBATTPROGRAM

I NFARVASIONSPROERAM GV SAMFUNN

[ NFCRVASIONSPROGRAM QM
KULTURLI V

6. PROERAM QM TEKN KK
BLLER M TENSKAP

7. NATURPROGRAM

8. ANNEN TYPE | NFCRVASIONSPROGRAM

9. FIERNSYNSTEATER ELLER TEATER
OVERFZR NOER

10. BALLETT, CPERA
CPERETTE MUS KAL

11. SPILLEFI LM RIERNSYNSH LM
12. T-SERE

13. MS KKV DECER ELLER
ANNET PCP- PROGRAM

14. SER @ MU KK

15. SPZRREKONKURRANSE

16. ANNEN UNDERHCLDN NG

17. BARNE GG UNGDOMVBPROGRAM
18. RELI A ZBE PRORAM

19. ANDRE USPES FI SERTE PROGRAM

o~ wDd PP

MIDEQ 1 Har du videospiller hj erme?

1 JA
2 NEl
3 VET | KKE

VIDEQ 2 SA du pa videofilm video-opptak av fjernsynsprogramel | er egenprodusert video-opptak i gar (i
forgars)? Tenk p& perioden fra kl. 6 omnorgenen til kl. 6 neste norgen.

JA > 2B
NEl > SPILL. 1
VIDEQ 2B. SA du egenprodusert video JA N

VIDEQ 2C Sa du opptak av fjernsynsprogram JA NE >V DEQ 3
VIDEQ 2D Sa du kjept eller leid videofil mJA NA

MDEQ 3 Qurent hvor lang tid sd du pa video i perioden fra kl. 6 omnorgenen i gar (i forgars) til
kl. 6 neste norgen?

N
TIMR ~ MNJTTER




SPILL. 1 Har du eller noen andre i hushol dni ngen din el ektroni sk spill somkobles til fjernsyn?

1 JA
2 NE

SPILL. 2 Har du brukt noe slikt utstyr hjemme eller hjemme hos andre i | gpet av de siste syv dager?

A HBEWE > SPILL. 3
B. HB ANDRE > SPILL. 3
C N > DATA 1

SPILL. 3 Brukte du noe slikt utstyr hjemme eller hjemme hos andre i gar ( i forgars)?

A HEWE > SPILL. 4
B. HB ANDRE > SPILL. 4
C N > DATA 1
SPILL. 4 Quirent hvor lang tid brukte du pa dette i gar (i forgars)? T[]

TTMR MNJITER

*DATA 1 Har du eller noen andre i hushol dni ngen din PC el |l er annen hj enmedat anaski n?

1 JA —> SPM AE det D RMspiller knyttet til denne naski nen?
2 N — DATA 2 SPM B B det Mbdemeller | SDN knyttet til denne naski nen?
SPM C E det Internett-abonnenent knyttet til denne naski nen?

DATA 2 Har du i Igpet av de siste syv dager brukt PC eller annen datanaskin...

.. hj emme

.pa arbei d utenfor hjemet L INER 1

. pa skol e

0O w >

.hoe annet sted

I NGEN AV DELENE - THLE 1

INTER 1A Har du i |gpet av de siste syv dager benyttet Internett?

JA 1B 1 Blelnternett brukt i forbindel se ned...
NE — DATA 3 ...arbeid

1B 2...utdanni ng

1B 3...privat

FCR HVERT AV SVARALTERNATI VENE SOM ER BRIKT | | NTER 1B:

*INTER 2 1. Da du brukte Internett (i arbeid (A/i utdanning (B)/privat (Q) siste uke;
brukte du da...

. e-post
INTER 2 2 ... web-sider
INTER 2 3 ... nyhetsgrupper, ogsa kalt news eller el ektroni sk oppsl agstavl e

INTER2 4 ... Chat eller IRC
INTER 2 5 ... noe annet




INTER 3 Brukte du Internett i gar (I forgars)?

JA
NEl

ER DET KRYSSET AV PA DATA 2B GG ELLER 2D, STILL SPZRSMAL DATA 3A HELLERS GA TIL THLE 1.
DATA 3A Brukte du PC el l er annen dat anaskin hjerme el l er hjemme hos andre i gar (I forgars)?

1 HEWE > 3B
2 HB ANDRE > 3B
3 Nd > THE 1
DATA 3B Onirent hvor lang tid brukte du pa dette i gar (i forgars)? T 0T

TTMR MNJITER

DATA 4 Brukte du hjemmedatanaskin i gar (i forgars) ....

JA NEl
A - til underholdning eller spill .......... i, L1 1]
B. - sompraktisk hjel pemddel til hjemeller fritid.................... 1 T[]
C - somhjel peniddel i forbindel se med skol earbeid eller annen utdanning [ | [ ]
D - i forbindelse med ditt daglige arbeid ( IKKETIL109-15 AR........ 1 T[]
E - for komuni kasjon ned nodem ISDNeller fax ............ccooveoo.... L1 1]
F. - med D RAMsomhjelpemddel ....... ... ... . . . i i e

TELE 1A Eer eller disponerer du nobiltel efon stort sett al ene?

1 JA 2
2 NE 1B

THLE 1B. Har du regel nessig adgang til nobiltel ef on?

1 JA 2
2 N 1C
THE 1C Har du adgang til nobiltelefon av og til?

1 JA 2
2 NE 4A

TELE 2. Hvembetal er regningen for din bruk av nobiltel efon? I nkl udér bare bruksutgifter, ikke utgifter
knytttet til nobiltelefonutstyr.

A [ ]1osav

B [ ] ANDRE | 1CB HBHAIN NG

C [ ] ARBEDSA VER (EWNT. ANDRE CRGAN SASIONER)
D

[] ANDRE

TELE 3. Hvor mange nobil tel efoner finnes det i din hushol dni ng?

TELE 4A Hvor nmange private tel efonsantal er hadde du i alt i gar (i forgars)?
Tenk pa perioden fra kl. 6 omnorgenenen til kl. 6 neste norgen. Regn bade inn- og ut gaende
sanmal er

PR VATE TELEFONSAMTALER | ARBE DSTI DEN SKAL GGSA MED
I NGEN ANTALL:

1 |




H

TELE 4B. Hvor nmange av di sse santal ene brukte du nobiltel ef on?
TELE 4B. ALT: Brukte du nobiltel efon i denne santal en?

TELE 5A Hvor lang tid brukte du i alt pad private tel efonsantal er/denne tel efonsantal en i gar (i
forgars)?

TELE 5B. Hvor nye av denne tiden brukte du nobiltel ef on

AMS 1A Leste du noen avis i gar (i forgars)? Tenk pa perioden fra kl. 6 omnorgenen til kl. 6
neste norgen.

1 JA ——— . B
2 N ——- AMS 5

AV S. 1B hvor nange aviser leste dui gar?

*MM S 2 Hvilken avis eller hvilke aviser leste dui gar (i forgars)? SKRV AV SNAWN  HAR | O LEST FLERE
MAMSER SKRV FZRST DEN A S | O LESTE MEST |, NEST MEST CBV.

m o o w »
2
wn
w




AVMS 3 N&r pa dagnet leste du avis i gar (i forgars)?
1

MELLOM KL. 6 GG 10 GV MORGENEN
MELLOMKL. 10 GG 15 OV DAGEN
MELLOM KL. 15 GG 19 QM ETTERM DDAGEN
MELLOM KL. 19 GG 22 OM KVELDEN
MELLOM KL. 22 GG 24 QM KVELDEN
MELLOM KL. 24 GG 06 OV NATTEN

HEnnnn

S e o o

AMS 4 Qurent hvor lang tid brukte du pd & lese avis i gar (i forgars)?

L | L, |
TTMER MNJTTER

AMS 5 Har du lest noe tidsskrift, foreningsblad eller lignende i |gpet av de siste 7 dager?

1 JA— 6
2 NEl - BLAD 2

AV S, 6A Leste du noe tidsskrift, foreningsblad eller lignende i gar (i forgars)?

1 JA— . B
2 NEl - BLAD 2

A S 6B Hva slags tidsskrift eller blad av denne typen leste dui gar? Leste dui flere,
nevn det du leste nest i.

11 NAR NGS-, FAG®BLAD
12 | | FAGFCREN NGSBLAD

21 [ | SAMFUNN PQLI T KK

22 [ | KINST, KWTUR HSTCRE
23 [ | ALMEN PCPULARVI TENSKAP
24 [ | HBSE MLID

25 | | HIBM BAUIG

26 [ | HBBY, FRTID SPCRT
27 || ANNET, UBESTEMI

BLAD. 1 Onirent hvor lang tid brukte du pa & lese tidsskrift, foreningsblad eller |ignende i
gar (i forgars)?

[

T MR M NUTTER

BLAD. 2 Har du | est noe ukebl ad eller tegneserieblad i |gpet av de siste 7 dager? Ta i kke ned hgytl esi ng

for barn.
1JA = A Har du lest ukeblad siste 7 dager? JA NE
2N - BXK 1 B Har du lest tegneserieblad siste 7 dager? JA NE

BLAD 3 Leste du noe ukebl ad el | er tegneserieblad i gar?

1JA -, A leste du ukeblad i gar? JA NE
2N - BXK 1 B Leste du tegneserieblad i gar? JANE




BLAD 4A Hvil ke ukebl ad leste du i gar?

11 ALLERS 31 KV N\ER GG KLAR

12 FAM LI EN 32 DET NYE

13 HIEMMET 39 ANDRE KM NNEBLAD

14 NORSK WKEBLAD 41 M MEWN

19 ANDRE FAM LI EBLAD 49 ANDRE BLAD FCR MENN
50 ANDRE WKEBLAD

22 SE GG HR 90 WKIENT

29 ANDRE AKTUALI TETSBLAD

BLAD 4B Hvil ke tegneserieblad leste du i gar?

61 DONALD DUK

62 M KKE M5

63 FANTOMET

64 TOMWY GG TI (GBRN

69 ANDRE TEG\ESER EBLAD
90 WKIENT

BLAD. 5A Onirent hvor lang tid brukte du pad & lese slike blad i gar (i forgars)?

r 10 1 MM S | O LESTE BACE WKEBLAD GG BLAD 5B Hor nye av dette var r 10 1
1 1 — i i 1 1
TTMER M INUTTER TEGNESER EBLAD, SE BLAD. 3 | esing av tegneserier?

TITMER M NUTTER
ADRE GAR TIL BXK 1

BOK 1 Har du lest noen bok i |gpet av de 7 siste dager? Boker sombrukes i forbindel se ned arbeid,
skol e el l er annen utdanni ng skal ikke tas ned. Ta heller ikke ned hgytlesing for barn.

1 JA— BK 2
2 NE — - KIND 1

BOK 2 Leste du i noen bok i gar (i forgars)? Tenk pa perioden fra kl. 6 omnorgenen til kl. 6 neste
norgen. Boker sombrukes i forbindel se ned arbeid, skole eller annen utdanni ng skal ikke tas
ned. Ta heller ikke med hgytlesing for barn.

1 JA—, BXK 3
2 NE — - KIND 1

BCK 3 MNir pa dagnet leste du bgker i gar (i forgars)?
1

1
A MELLOMKL 6 GG 10 QMMRGENN ... .. [ ] D MELLOMKL. 19 G522 GMKVALDEN .. [ ]
B MELLOMKL. 10 GG 15 GMDAGN ........ [] E MLLOMKL. 22 G524 QMNATTEN ... [ ]

C MALQMKL 15 GG 19 QMETTERMDDAGEN [ | F. MELOMKL. 24 G506 QMNATTEN ... [ |

BAK 4 Ontrent hvor lang tid brukte du p& & lese bgker i gar (i forgars)?

T MR M NUTTER

10
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BOK 5 Hva slags bok | este du? Leste du i flere bgker, nevn den du |l este nest i.

1| | ROVAN NOVELLESAMI NG
2 | | SKLESPILL, D KTSAMLING
3 [ | BORAF, MEMARER
4 | | NATURV TENSKAP, TEKN KK, FR LUFTSLIV
5 [ | SAWUNNSSPZRSMAL, PQLITIKK, KUNST, H STCRE
6 || RALIG @B LI TTERATLR
7 || ANNET
*KINQ 1 Hvor mange ganger i |@pet av de siste 12 naneder har du vaet pa kinoforestilling?
I NGEN ANTALL:
1
! !
2B 2A
KINQ 2 Hvor lenge er det siden du sist var pa kinoforestilling?
A 11 [ | 7 DAGRELER MNDRE
12 8-30 DAER Sl DEN

13 [ ] 1-3 MANEDER SIDEN
14 [ | 4-6 MANEDER SIDEN
15 7-12 MANEDER S| DEN

B 21 [ | 13-23 MANEDER S DEN
22 [ | 2 ARSI DEN
23 [ ] 35 AR S DN
24 [ | 6-10 AR SIDEN
25 [ | 11 ARB.. MR S DEN
26 [ | ALDR
27 [ | HUSKER | KKE VET | KKE

SPM BlO B du fedt i Norge eller i utlandet?

1 | UTLANDET —» Bl1
2 I NOR&E > Bl12

SPM Bl11 Hvil ket land er du fedt i?

SPZRSMAL B12 QG B13 SKAL STILLES TIL FORESATTE FCR 101 ALDEREN 9-15 AR (SE I G LI STE).
BLERS TIL 10 SAV.

*SPM Bl12 M vil gjerne ha en oversikt over de personer somtil harer hushol dningen. Til hushol d-
ningen regner vi alle personer somer fast bosatt i boligen og somvanligvis har ninst
ett daglig naltid felles. Personer somer fast bosatt i boligen, nen somer borte fra
hjenrmet, f.eks. pa grunn av arbeid el l er skol egang skal regnes ned.

Hvor nmange er dere i husholdningen i alt? Regn ogsd ned deg selv.

[T AvaL

11



SPM

B13 For hvert hushol dni ngsnedl emut enomdeg selv vil vi at du skal nevne kj gnn,
f gdsel s&r og hushol dni ngsnedl enmet s sl ekt skapsforhol d til deg.

A B. C

HUSHODN NGS- KIZN\N SLEKTSKAP TIL 10

MEDLEVBNR 1=NMANN BRK TALL

© 00 N O O B~ W DN

=
o

2=K\VI N\E FZDSHEL SAR FRA LI STEN SLEKTSKAPSKCDER

1. EXKTEFELLE HLLER SAMBCER

2. SAN\N HLLER DATTER STEBARN ELLER
BARN AV SAMBCER SVI GERSANN

B LER SV (ERDATTER

SZEKEN

FAR BLLER MR SV (BRFAR BLLER
S (GERMCR

BESTEFAR ELLER BESTEMR
BARNEBARN

ANDRE SLEKTN NGER

LCBJERENCE HLLER HYBELBCERE,
ARBH DsHIELP

9. ANDRE | KKE- SLEKTN NAER

Hw

©No»

NN
dlliigialaaae
NN

SPZRSVALENE B14-B24 STILLES BARE TIL IO SOMER 16 AR ELLER HLDRE (SE IO LISTE). FAR109-15 AR
G TIL SPZRIMAL B25.

*SPM Bl4 Hvil ken al | nennut danni ng har du fullfert?

KRYSS BARE AV FCR HZYESTE FULLFZRTE ALLMENNUTDANN NG YRKESFAQLI G VI DEREGRENDE SKOLE TAS | KKE
MD HER MEN | SPM BIS.

7 AR G FOLKESKOLE ELLER KCRTERE

1- ARG FRAMHALDS ELLER FORTSETTELSESSKALE

2- AR G FRAMHALDS: ELLER FORTSETTELSESSKQLE

9- ARG GRUN\NSKOLE

FOLKEHZESKALE, 1. ARS KURS

REAL- ELLER M DDELSKALE, GRUNNSKOLENS 10. AR

FOLKEHZESKALE, 2. ARS KURS

ARTI UM @ZKONCM SK GYMNAS ELLER 3- AR G VI DEREGAENCE SKOLE, ALLMENNFAQLI G LI NDE
| NGEN UTDANN NG

O©CO~NOOUITDS,WNBE

B15 Har du fullfert annen utdanni ng hvor skol egangen el l er studi ene nornalt varer m nst
4-5 maneder pa hel tid?
(LARE- ELLER PRAKS STID TAS | KKE MED HER

1 JA ——>» Bl6A
2 N ——» B17

B16A Hvor lang normal varighet har denne utdanni ngen? Har du flere, ta
bare ned den somhar |engst varighet.

1] [T ]
AR MANEDER

Bl6B Hvor nye av dette er utdanning pa universitets- eller hggskol eni va?

[] [T ] 1]
| KKE NCE AR MANECER

B17 Gir du for tiden pa skole eller studerer, vanligvis i 10 tiner eller ner pr. uke?

1 JA
2 NE

12
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SPM B18 Har du for tiden noe inntektsgivende arbei d? Somi nnt ekt sgi vende arbeid regner vi ogsa

1
2

arbeid somfaniliened emuten fast avtalt |gnn pd gardsbruk, i forretning ogi famlie-
bedrift ellers. Arbeid pdentine eller ner pr. uke skal regnes ned.

JA —>» B19
N —> B23

*SPM B19 Hvor mange tiner pr. uke arbeider du vanligvis i ditt hovedyrke?

Regn ogsa ned overtidstiner og ekstraarbei d hjerme i forbindel se ned dette arbei det.

CERSOM | O HAR FLERE YRKER SKAL DET BARE REQNES MED ARBH DSTI MER | HOVEDYRKET.
HFM S ARBH DSTI DEN ER SESONGPREGET, FZR QPP ARBH DSTI DEN SOM ER VANLI G PA DENNE
ARSTIDEN HAR | O STERKT VAR ERENDCE ARBHI DSTID, FZR CPP ET ANSLAG FCR GIENNOM
SN TTLI G ARBEH OSTID PR WKE

10 TI MR ELLER MR —— > B20A
[ ] TMRPR UE—= UNDER 10 TTMER ———— > B23

SPM B20A Hva er ditt hovedyrke?

SPM B20B Har du en | edende stilling?

1JA
2 N°

SPM B2l

1
2
3
4

Arbeider du i dette yrket somsel vstendig, somansatt eller somfanlienmed emuten fast
avtalt | enn?

Sel vstendi g

Ansat t

Fan | i enedl em

ANNET ARBE DSTAKERFCRHOLD

*SPM B22

A Ufarer du vanligvis inntektsgivende arbeid minst 1 tine pr. uke....
pa en fast arbei dspl ass utenfor hjemet

hj enme

somsj afgr eller andre onrei sende yrker

A w bR

andre steder, f.eks. pa feriested, p& hotellrom hos kunder eller |ignende?

STILLES FM S 1 O HAR SVART FLERE ALTERNVATIVER | SPM B22A ELLERS GA TIL SPM B24.
SPM B22B Hvil ken av arbei dsst edene er nest vanlig for deg?

1
2
3 |- B24
4
SPM B23 Hva er din viktigste kilde til Iivsopphol d?
1 ALDERS- ELLER TIENESTEPENSICON
2 UFZREPENSION ETTERLATTEPENSION. STENAD TI L UJ FT MR
3 FORSIZRCGET
4 ANNET

13
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SPM B24 Ufegrer du husarbeid og onsorgsarbeid, vanligvis i 10 tiner eller ner pr. uke?

1 JA
2 NEl

SPZRSMALENE B25- B28B STILLES TIL FCRESATTE FCR 10 9-15 AR BELLERS STILLESDE TIL 1Q
*SPM B25 STILLES TIL 101 FLER PERSONHUSHOLDN N&ER (SE SPARSMAL B12). FCR ANDRE GA TIL SPZRSVAL BR9.

Hvemer hovedi nnt ekt st aker i hushol dni ngen?

1 [O— > B29
2 ANDRE ENN O —> B26

SPM B26 Hvilken al | mennut danni ng har hovedi nnt ekt st akeren ful | fart?

KRYSS BARE AV FCR HZYESTE FULLFZRTE ALLMENNUTDANN NG YRKESFAQLI G VI DEREGRENDE SKOLE TAS | KKE
MD HER MEN| SPM B27.

7 AR G FOLKESKOLE BLLER KCRTERE

1- AR G FRAWALDS: HLLER FORTSETTELSESSKALE

2- AR G FRAMHALDS: ELLER FORTSETTELSESSKOLE

9- AR G GRUN\SKOLE

FOLKEHZGSKALE, 1. ARS KRS

REAL- ELLER M DDELSKOLE, GRUNNSKALENS 10. AR

FOLKEHZGSKALE, 2. ARS KRS

ARTI UV @KONOM SK GYMNAS ELLER 3- AR G VI DEREGRENCE SKALE, ALMENFAGLI G LI NJE
| NGEN UTDANN NG

OCO~NOOTA,WNPE

SPM B27 Har han/hun ful I fert annen ut danni ng hvor skol egangen el ler studiene nornalt varer mnst
4-5 maneder pa hel tid?
(LARE ELLER PRAKS STID TAS | KKE MED HER)

1 JA —» 73A
2 N —» 74

SPM B28A Hvor lang normal varighet har denne utdanni ngen? Har han/hun du flere, ta
bare ned den somhar |engst varighet.

AR MANEDER
SPM B28B  Hvor nye av dette er utdanning pd universitets- eller hggskol eni va?
| KKE NCE AR MANEDER

CE S STE SPZRSMALENE STILLES Tl L FORESATTE FCR IO UNDER 18 AR ELLERS STILLESCE TIL 1Q
SPM B29 Hva vil du ansl & hushol dni ngens brutto inntekt til i fjor? Rund av til naneste tusen kroner.
HAR | O PROBLEMER MED A SVARE, BE (M SVAR | NARMVESTE 10 000 KR HVI S | NGEN | NNTEKT, MARKER MED 0.

LI T T [ [ [0]0]0] KRR

HM'S DU VET SVARET PA SPM B30 GG SPM B31 PA FCRHAND, I KKE STILL DEMTIL IQ MEN FYLL UT SELV.
*SPM B30 Bor du/dere i en by eller annet tettbygd strek? Med tettbygd nener vi et strgk der det bor
mnst 200 personer og der avstanden nel |l omhusene stort sett er under 50 neter.

JA
NEl

> B31
> AVSLUTT

14
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*SPM B3l

Bor du/dere i et tettsted eller en by ned

under 2 000 personer

nel lom2 000 og 19 000 personer
nel 1 om 20 000 og 99 000 personer
100 000 personer eller flere

15
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